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Dromos ve Mitos Kesisiminde Degisen
Otomobil Folkloru

The Changing Automobile Folklore at the Interception of
Dromos and Mythos

Isil Tombul”

Oz

Otomobil folkloru, otomobil yazilar ile karsimiza ¢ikan bir kent folklorudur. Bu
caligmada dromo-mitik baglamda otomobil folklorundaki degisime bakilmistir.
Dromoloji kurami kentlegsme ortaminda, insan ve teknik arasinda olusan anlami ve
bu anlam insasinda yaratilan modern mitlerini ¢dziimlememizi saglar. Teknoloji,
sehirlesme, modernlesme ve folklorun kesisim noktasinda dromo-mitik baglam-
sal yapiy1 ortaya koyabilmek amaciyla boylamsal galigmalar (longitudinal studies)
teknigiyle iki farkli donemden veriler toplanmistir. Zamansal bir dilimleme yapa-
bilmek igin on yillik arayla 2004-2008 ve 2014-2018 tarihlerinde Izmir trafiginde
aragtirmaci tarafindan toplanan otomobil yazilari, William Bascom’un folklorun
dort isleviyle nitel olarak analiz edilmistir. Diger yandan otomobil folkloru konu-
sunda éncii ¢aligmalara sahip olan Tlhan Basgoz’iin bu dort isleve ekledigi protesto
islevi de kullanilmistir. Ayrica veriler, metin madenciliginde n-gram adi verilen to-
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kenleme (tokenization) teknigiyle unigram, bigram, trigrama boliinerek sik kulla-
nilan sdzler ve 6ne ¢ikan markalar elde edilmis, kullanim frekanslarina bakilmistir.
Gerek ¢alismanin kendi igindeki donemler arasindaki fark gerekse bu alanda oncii
aragtirmalar yapan halkbilimcilerin ¢aligmalar1 arasinda fark dikkat ¢ekmektedir.
Veriler gostermektedir ki kentlesme siirecinde kente go¢ edenlerin ti¢ilincii kusa-
&1 olan torunlari artik sehre ekonomik ve kiiltiirel agidan entegre olurken diger
yandan insanlarin kendini sosyal medya gibi ifade etme yollarinin ¢ogalmasiyla
otomobil yazilar1 azalmaya ve simgesel kullanimlara yerini birakmaya baglamis-
tir. Yazilardan simgelere, kamyonlardan ikonik markalara dogru yasanan degisim,
yeni donemin zaman ve mekan baglamsallar i¢inde otomobil folklorunun kendini
yeniden iirettigini gostermektedir.

Anabhtar sozciikler: Otomobil folkloru, otomobil yazilari, dromoloji

Abstract

Automobile folklore is an urban folklore consisting of stickers on the bumpers
of automobile. The change in automobile folklore in the framework of dromo-
myth has been examined. We may examine the modern myths we come across in
the process of constructing meaning between man and technology in urbanization
according to the dromology theory. Data were gathered from two separate periods
using the longitudinal research approach in order to reveal the dromo-mythical
contextual structure at the intersection of technology, urbanization, modernization,
and folklore. The four roles of folklore identified by William Bascom were used to
qualitatively examine automotive writings that the researcher had gathered in Izmir
traffic between 2004 - 2008 and 2014 - 2018 with ten-year intervals. Furthermore,
by partitioning the data into unigram, bigram, and trigram using the text mining
tokenization technique known as n-gram, commonly used words and significant
brands were obtained, and usage frequencies were examined. Significant differences
exist between the studies of the folklorists who conducted the early studies in this
topic as well as between the times within the study itself. The results illustrate that
while the third generation or the grandchildren of those who immigrated to the city
during the urbanization process are now economically and culturally integrated
into the city, automobile writings have started to decline and left their places to
symbolic uses due to the increase in self-expression channels like social media.
The transition from texts to symbols and from trucks to recognizable iconic brands
demonstrates how vehicle folklore endures within the new era’s temporal and
spatial constraints.

Keywords: Automobile folklore, bumper stickers, dromology

Extended summary

The automobile’s value in modern societies has a symbolic level that precedes its
practice. Every form of communication we establish regarding automobile show us that the
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automobile is not not only a technical tool, but has a semiosphere of its own within the
cultural context. The dromo-mythical discourse is formed at the intersection of dromos (road)
and mythos emerges in relation with the infrastructure (technical) and the superstructure
(culture). In other words, dromos have myths built with modern values in urbanization.
Automobile folklore are urban folklore that emerges through a network of structures that are
organically tied to each other. It is the meaning constructed through the relationship between
human and technique, within the modern values and culture industry, that enables automobile
folklore to form. This is where dromos and myth come together. While dromos indicates
the infrastructural area where technique, tool and speed occur, myth indicates the cultural
meaning built on this infrastructure.

Dromology theory tries to analyze the mythical discourse created by the relationship
between vehicle and human in the context of urbanization, culture industry, automobile,
speed, and the technology. Technology and speed have both a dominating and liberating
aspect in our lives. As, technology begins to dominate our lives to the extent that it turns into
a limb and an extension of our body, the construction of meaning takes place between man
and the vehicle on a daily basis.

[lhan Basgoz is one of the first folklorists to examine how the automobile turns into a
communication tool in urbanization and daily life practices, within contextual factors. When we
consider automobile folklore in terms of Basgdz»s context theory, the meaning in automobile
writings takes place at the intersection of the narrator (driver), listener (city dwellers), far and
near environment (city, country and world conditions). For this reason, automobile folklore
was evaluated by focusing on the temporal and spatial contexts in this study.

In this study, changes in automobile folklore were examined. The collected data were
analyzed using the four functions of folklore as introduced by William Bascom. In addition,
the protest function introduced by Ilhan Basgdéz was added to these functions. Because
Basg6z has frequently encountered resistance and rebellion in folk tales, he found Bascom’s
model to be conservative and incomplete and added the function of protest, considering that
its goal was to maintain order. Frequently used words and brands were obtained by dividing
the collected automobile texts and automobile brands into one word unigram, two words
bigrams, and three words trigrams with the tokenization technique called n-gram in text
mining. In addition, word cloud images were created. The data in the study were collected
with a ten-year interval between, 2004-2008 and 2014-2018, using the longitudinal study
technique, which allows comparisons between long periods and different times. The data
were collected by the researcher by going out to traffic into {zmir.

When we look at the results, the identity of the narrator (driver) has changed. In other
words, the narrator was once a truck driver who migrated from the countryside to the city
during the urbanization process from the 60s to the 80s. The driver, who felt alone in the city,
was communicating with the city through bumper stickers. But now the children of those
migrating generations are now integrated into the city and have adopted modern values. In
other words, while the narrator used to be the lone truck driver in the city, now the narrator
is a member of a generation integrated into the city. This generation received education,
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acquired new professions, and have advanced and integrated into the modern values of the
city. The most important indicator of this in the study is the change or switch from truck like
vehicles to iconic brand automobiles, the changed from long texts to short symbols, and both
quantitative and qualitative change. In the second period of data collection, while there was
a decrease in stickers with writings, there was an increase stickers with symbol. When we
look at the data from a spatial-contextual perspective, we see a reflection of the demographic
and cultural structure of the city. When we look at it in terms of time-context, we see the
act of positioning itself within the socio-political conditions of the period of the generation
integrated with the city.

The myth that emerged in relation with the tool, which we discussed dromologically in
the theoretical part, and the body of the modern individual, reproduced itself in the context
of space and time. There is a meaning (dromological myth) that emerges at the intersection
of the narrative (automobilefolklore), the narrator (driver) and the listener (urban residents),
and the near and far environment (city, country, world conditions).

Automobile folklore, in where the subcultures such as truck drivers are used as a way of
expressing itself in the city during urbanization, turned into a symbol of identity that could
be used by everyone in the postmodern period, where identities and cultures were hybridized
after the 2000s. In addition, the fact that people found new communication channels after
the emergence of social media caused a decrease in the number of data in the second period.

The results of this study revealed a remarkable change in the writings on automobile
bumpers when compared to the pioneering studies in this field and the data taken from different
periods, as done in this study. In particular, when we consider the contextual structure that
forms the basis of Basgdz’s folklore theory, we see that the identity of the driver, who is the
narrator; the identity of the city residents, who are the listeners; the near environment, which
is the cultural structure of the city; and the far environment, which included the cultural-
socio-political environment in the world and in the country have changed.

Giris

Otomobil folkloru, tasit folkloru, tasit edebiyati ya da yol edebiyati olarak anilan oto-
mobil yazilari, teknik ile insan arasindaki iliskide olusan kiiltiirde karsimiza ¢ikar. Dromo-
loji kuram1 bu kiiltiire odaklanarak kentlesme, kiiltiir endiistrisi, otomobil, hiz, teknoloji
baglaminda arag¢ ve insan arasindaki iligkinin yarattigi mitik diskuru ¢éziimlemeye galisir.
Teknoloji ve hizin hayatimiz i¢inde 6zgiirlestirici oldugu kadar hitkkmedici bir tarafi vardir.
Ozellikle teknoloji, bedenimizin bir uzvuna ve uzantisina doniistiigii 6l¢iide hayatimiza hiik-
metmeye baslar. Dolayisiyla giindelik hayat i¢erisinde insan ve arag arasinda bir anlam insasi
gergeklesir.

Modern giindelik hayatin rutininin ve nesnelerin kullanma pratiklerinin ardinda derin bi-
ligsel bir arkeoloji yatar. Islevsel agidan bir nesneyi ya da arac1 kullanma pratiginin sembolik
diizeydeki doniisiimii, bir imgelem yaratimina neden olmaktadir. Bdylece ulasim amaciyla
iiretilen otomobil, ulasim islevinden ¢ok kiiltiir endiistrisi i¢cinde modern mitoslarla yiiklenen
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bir simgesel degere doniisiir. Diger deyisle, otomobilin modern toplumlarda sahip oldugu
deger, pratigin 6niine gegen sembolik bir diizeye sahiptir. Dolayistyla otomobille ilgili kurdu-
gumuz her iletisim bi¢imi, otomobilin sadece teknik bir aragtan olusmadigini, kiiltiirel alanda
kendine ait semiyonlarindan olusan bir semiyosferinin oldugunu gostermektedir. Boylece
dromos (yol) ve mitos kesisiminde olusan dromo-mitik sdylem, altyapinin (teknik) tistyap1
(kuiltiir) ile girdigi iliskide zuhur eder. Kisacas1 dromos’un (yolun) kendine ait bir miti vardir.
Ancak buradaki mit, artik kiiltiir endiistrileri, teknoloji, modernizm, kentlesme iginde insa
edilir. Otomobil yazilari, bu birbiriyle organik baglara sahip yapilarin olusturdugu ag iginde
kargimiza ¢ikan kent folklordur. Dolayisiyla folkloru sadece folklorik baglamda ele almak
miimkiin degildir; onu olusturan dromo-mitik evrenin semiyolojisine bakmak, bu folklorun
baglamsal yapisini ¢oziimler.

Baglamsal analize 6nem veren gosterimci ekol (performance oriented ecole) temsilcile-
rinden ve tagit folkloru iizerine &ncii ¢aligmalara sahip halkbilimci Ilhan Basgoz’iin (1996,
2005) baglamsal kurami ¢ergevesinde otomobil yazilarini ele aldigimizda, otomobil yazila-
rinda anlam; hikaye (otomobil yazilart), anlatict (sofor), dinleyici (kent sakinleri), uzak ve
yakin ¢evrenin (kent, iilke ve diinya kosullari) kesistigi yerde ortaya ¢ikmaktadir. Bu dogrul-
tuda, otomobil yazilarini sadece sdylemsel yapisiyla folklorik tekniklerle ele almak konuyu
¢oziimlemeyi bir hayli daraltmaktadir. Bu nedenle ¢aligmada zamansal ve mekansal baglam-
sallar tizerinde durularak otomobil yazilar1 degerlendirilmistir. Calismada toplanan veriler
dromoloji kurami baglaminda, kiiltiirel alanda otomobilin yarattigi mitik sdylem iginde ecle
almmustir. Clinkii otomobil folklorunun olugmasini saglayan, insan ve teknik arasindaki ilis-
kinin modern degerler ve kiiltiir endiistrisi i¢cinde olusturdugu anlam insalaridir. Bu anlam
ingas1 olmasa, otomobil bir iletigim aracina doniisemez ve ayrica bir statii sembolii de ola-
mazdi. Dromos ile mitos tam da burada yan yana gelir. Dromos yol, teknik, arag, hiz ve kenti;
mitos ise bunlarin {izerinde kentlesme baglaminda kurulan anlam1 gosterir.

1. Dromoloji baglaminda otomobil miti

Yunanca yol anlamina gelen dromos’tan yola ¢ikan kentbilimei Paul Virilio, dromoloji
kuraminda insanin yoldaki hizinin artisiyla kiiltiiriin gelisimi arasinda bir paralellik kurar.
Bu baglamda otomobil, basit bir aktarim araci ve bir hiz makinesi degil, hiz1 aktarim araci-
na doniismiistiir (Virilio, 2007: 150). Dromolojik ag¢idan otomobildeki gelisim ve esneklik,
yeni hareket bi¢imlerini igermistir. Cilinkti “yol 6zgiirligii”, zamansal ve mekansal agidan bir
serbestlik alan1 saglar. Tabii bu 6zgiirliik imkani, yeni bir sosyal yagam ve mekén diizenleme-
sini de beraberinde getirir. Isyerleri evlerden ayrilabilir, uzun yolculuklar kolaylasir. Boylece
otomobil, insanlara zaman ve uzamla basa ¢ikmak i¢in esneklik sunar, aslinda esneklige zor-
lar. Ciinkii artik sartlar hiz i¢inde yasamay1 gerektirmektedir. Bu anlamda otomobile, Urry
(2005: 8) Weber’den esinlenerek modernitenin “demir kafesi” der. Urry (2005: 25-26), oto-
mobilin 6zgiil tahakkiim karakterinin alt1 bilesenden olustugunu sdyler. Birincisi; 20. yiizyil
kapitalizmi iginde 6nde gelen sanayi sektorleri ve ikonik firmalar (Ford, GM, Rolls-Royce,
Mercedes, Toyota, VW vb.) tarafindan tretildigi ve fordizm-postfordizm gibi sosyal bilim
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kavramlarinin ortaya ¢iktig1 endiistridir. Ikincisi; hiz, giivenlik, cinsellik, kariyer, 6zgiirlik,
aile, erkeklik gibi gostergeler araciligryla kullanicisina statii saglayan bireysel tiiketim dege-
ridir. Ugiinciisii; otomobil parcalari, petrol rafinerisi, yol yapimu, oteller, araba satig ve tamir
atolyeleri, reklam ve pazarlama, kentsel planlama ve petrol zengini uluslar gibi teknik ve
sosyal baglantilarin olusturdugu komplekstir. Dordiinciisii; insanlarin is, aile, bos zaman i¢in
firsatlar1 nasil degerlendirdiklerini yeniden diizenleyen yari-6zel hareketliliktir. Besincisi; iyi
yasami1 neyin olusturduguna dair temel sdylemler, gii¢lii edebi-sanatsal imgeler ve semboller
ireten egemen kiiltiirdiir. Altincisi; gevresel kaynak kullanimidir.

Virilio (2007: 152-157) otomobili, bir kitle iletisim araci olarak ele alir. Optik bir ya-
nilsama gibi yolculuk dromoskopik manzaralarla sinemasal seyre doniisiir. Otomobil hem
gorsel hem de isitsel bir gnosis avina doniistiigiinden dolay1 gorsel-isitsel bir 6zelligi vardir.
Seyircinin bakis agisi, otomobilin 6n camina benzer. Bu iletisimi Felix Guattari soyle anlatir
(akt. McMurdo, 2000: 183): “Bedenin kendi iizerine kapanmasi, imgelemsel uzamlarin acil-
masini beraberinde getirir. Arabayla giderken, ilerideki 6n uzama yonelik 6zlemim, otomobil
makinesine ve otoyol ortaminin yaydig sinyalizasyon dizgelerine sibernetik baglilik iginde
konumlandirilmis olarak gérmeme ve beden pargalarint bir yana birakarak, kendi bedensel
diizenimi parantez i¢ine almama karsilik gelir.”

Virilio’ya gore iki tiir kitle iletisim aract vardir: Gorsel-isitsel (basin, radyo, televizyon,
bilgisayar, telefon) ve otomobil (kara, hava, deniz ulasim araglar1). Bunlarin her biri, belirli
bir bilgi igerigi, kendi dogasiyla baglantili bir bilgi tiirii anlamina gelen seyi (arag) iletir. Ile-
tim vektorll veya ulagim araci, her ikisi de mesajlarm igerigini degistirme 6zelligine sahiptir:
iletilen mesajlar (radyo, televizyon, telefon) veya yolculugun iletimi (tren, araba, ugak). Seyir
(yolculuk) bir sdylemdir (mesaj); ¢linkii her iki durumda anlami iletme meselesidir. Bu noktada
Virilio, bir anlamda McLuhan’in (1964) meshur “medyum (arag), mesajdir” sozii gibi “yolcu-
luk mesajdir” diyerek otomobilin kendisinin anlam insa ettigini gosterir. Burada hiz, dogrudan
ve dolayli bilginin ortak paydasidir. Diger deyisle hiz, artik yasamin bir geregidir. Metabolik
(va da hayvansal) hareket durumunda, 6znenin etkin bir sekilde bilgilendirilmesini saglayan
sey, hareket 6znesinin canliligidir. Canli olmak (alive), hayat dolu (lively) olmaktir, baska bir
deyisle hizli olmaktir (Virilio, 2007: 157). Ancak zamanla hiza dair sdylem yerini konfora ve
bedensel yaprya birakir. Barthes’n vurguladigi gibi at/beygir giicii sdyleminden yavas yavas
konfor sdylemine gegis olur. Mat metalden ince paneller, beyaz yuvarlak kiigiik kollar, basit
gostergeler vb. biitlin bunlar, performanstan ziyade rahatlik olarak diisiiniilen, hareket iizerinde
uygulanan bir tiir kontroldiir; hiz simyasindan siirlis zevkine doniisiimdiir. Cagdas ev tasari-
minda bulunan gereclerin yiiceltilmesine uyumlu bir séylem vardir (Barthes, 1991: 89). Diger
deyisle araba konforlu i¢ mekanin bir uzantis1 haline gelmistir. Burada Barthes, ev i¢i konfor
teknolojilerini yagsamin diger alanlarina genisletmeye yonelik erken bir egilimi yakalamistir
(Woodward, 2007: 71). Bu i¢ mekanda bedenin konforu aranir. Otomobil siiriiciisii kendi be-
deni ve aragla olmak tizere iki iletisim bedenine sahiptir. Hem kendi bedenimizi hem de araci
kullanarak trafikte iletisim halindeyizdir. Yiiz ylize iletisimde kullandigimiz kelimeleri, géz
temasini, yiiz ifadelerini bu metal aracin islevleriyle gergeklestiririz (Featherstone, 2005: 12).
Otomobil, beden semamizin i¢ine katilmig bir parca gibidir (Pervanchon, 2000: 143).
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Otomobil sdylemindeki gii¢ sdylemi diger bir dikkat ¢eken konudur. Genel olarak teknik
konularda bu erilligi yakalamak miimkiindiir. Virilio da uygarligin eril kdklerinde bedenin
hiz ve teknoloji ile iliskisini kurar: Erkek 6nce dogumda, sonra cinsellikte kadiin bir yol-
cusuyken kadin icinse erkek bir yiiktiir. Clinkii kadin avda, savasta, tarlada, gocte erkegin
yukiinii ne kadar alirsa erkek de erkek erkege diiellolarinda o kadar 6zgiirlesecektir. Bu er-
kege bos zaman ve hareket 6zgiirliigli kazandirmistir (Virilio, 2007: 39). Zaten teknolojinin
temelde eril 6zellikler gosteren bir fenomen (Faulkner, 2001: 79-81) oldugunu diisiindiigii-
miizde erkeklerin “rahim imrenmesi” (womb envy) onlar1 “teknolojik iiretime” yonlendirir
(Easlea, 1981). Ciinkii ekofeminizm ac¢isindan teknolojik gelisim zaten dogadan, dolayisiyla
disil olandan bir ayrilmadir. Disil doganin bdyle askin bir iiretime ihtiyaci yoktur. Bunu en
net yakaladigimiz yer Nietzsche’nin (1872, 1917) akilcr gelisimi mitolojik agidan Apollon
iizerinden anlattig1 metinlerdir.

Tiiketim kiiltiirtine dair postmodern yaklasimlar, tiiketimin tiiketicilerin zihninde yenili-
gin, giizelligin ve statiiniin tanrisal oldugu ve kisinin kimligini olusturmanin anahtarlari oldu-
§u bir hiper-metalastirma kiiltiirii i¢inde var oldugunu gosterir (Woodward, 2007: 134-135).
Ciinkii nesneler, insanlar ve artefaktlar arasinda, dolayisiyla zihinsel ve fiziksel insan diin-
yalar1 arasinda aracilik eder (Attfield, 2000: 9). Teknolojik ve toplumsal gelismeler, kitlesel
popiiler kiiltiire gegise yol agmis ve modernizmin tiim yiiksek kiiltiirel formlarinda bir yenilik
olmustur (Chaney, 2002: 20-21). Gelismis kapitalizmde endiistriyel siirecin yogunlagmasi ve
merkezilesmesi, {irlinlerin ve yasam tarzlarinin homojenligine yol agar (Lewis, 2005: 324).
Otomobilin giindelik hayat icinde sehirdeki izotopik alt sistemsel roliine Lefebvre’nin giin-
delik hayat kuramindan bakmak gerekir. Erotizm, macera, sehirlerdeki yasam kosullari ve
insan temast i¢in otomobil, kesfedildigi andan itibaren pargalanmis sistemin bir pargasi ola-
rak giindelik yasami1 yapilandirir. Boyut, gii¢, maliyet ile belirlenen algilanabilir bir hiyerarsi
ile performansa bagli olarak karmasik bir hiyerarsiyi besler. Gergek-sembolik, pratik-imgesel
olarak ikili bir gergeklige sahiptir. Ciinkii araba bir statii semboliidiir; konfor, gii¢, otorite
ve hizi temsil eder; yani pratik kullaniminin yan sira sembol olarak tiiketilir. Arabanin se-
miyolojik (veya sosyolojik) yorumunu yapmak isteyen biri, otoyola ek olarak gazetecilik,
brosiirler, reklamlar vb.ni de kullanmas1 gerekir. Oncii-nesne yalnizca bir iletisim sistemi
degildir, onu kullanan organizma ve kurumlari da iiretir. Bu noktada durum abstirt hale ge-
lir (Lefebvre, 1971: 100-104). Ciinkii tiretim amaci ulasimi saglamak olan bir arag, tiretim
amacindan ¢ok farkli bir simgeye ve bir mitosa donlismiistiir. Higbir tasit aracinin gegcmisi
otomobil denli mitosla yiiklii degildir (Ergiiven, 2000:135).

Otomobilin teknolojik agidan gelisimi, insanlar tarafindan kutsanmasi i¢in yeterli de-
gildir, bir anlam ingas1 gerekir. Bu nedenle bir teknolojin mitoslarla yiiklenmesini kapita-
list donemin yeni mitlerinde aramak gerekir. Mitlerle insanlar yigindan kendini ayiracaklari
yanilgisina girerler. Modern mitler dedigimizde ilk aklimiza gelen kuramcilardan Roland
Barthes (1991: 88) modern mitleri anlattig1 eserinde Citroén D.S.19°u tanimlarken “biiytik
Gotik katedrallerin neredeyse esdegeri” diyerek onu “gékten diismiis” benzetmesiyle adeta
kutsar. Barthes, burada endiistriyel meta iretiminin tapilacak yeni seyler olarak metalar: ika-
me ettigini kastetmektedir. “DS” harflerinin okunusunun Fransizca tanriga anlamina gelen
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“Deesse” kelimesinin telaffuzuyla ayni olmasi da tesadiif degildir (Woodward, 2007: 70).
Nasil ki katedral sadece bir siginak degilse otomobil de sadece bir ulasim araci degildir,
modern ve ¢agdas toplumlarda anlami ¢ok yonliidiir. Bu konuda dort geleneksel goriis var-
dir. i1k goriis antropolojiktir; sahip olma, kamusal gériiniim ve sahibinin zenginligi arasinda
yaratabilecegi baglantiyla ilgili olarak, otomobilin gii¢, statii, zenginlik sembolii olmasidir.
Ikinci goriis politiktir; dzgiirliik ve mahremiyet sembollerine karsilik gelir. Ugiincii goriis
psikolojiktir; genglik, atletizm, 6zgiiven ve kisisel zevke karsilik gelir. Dérdiincii goriis eko-
nomiktir; otomobilin sagladigi hizla ilgilidir. Antropolojik, politik ve psikolojik goriisler; tii-
keticilerin konusmalarinda ve medyada, giinliik yasam sdylemine entegre edilmistir. Reklam
ve pazarlama sektorleri, bu goriisleri manipiile eder. Politik goris (6zgiirliik olarak hareketli-
lik), kapitalizmin ideolojisinin ve dzellikle kapitalist modernlesmeyle ilgili olarak agiklayici
bir ara¢ olarak antropolojik (grup sembolizmi) ve psikolojik (kisisel zevk) daha gliglidiir
(Vasconsellos, 1997: 246). Ciinkii otomobilin tiiketim, statii kazandirma, hareket ve mekan
iizerinde 6zgiirliik kazanma 6zelligi vardir (Tekeli, 2000: 102).

Teknolojik iirlinler makine olmaktan &te insan bedeninin bir uzantisi olarak islev gor-
diikleri i¢in bedensellestirilip cinsiyetlendirilebilir. Ornegin gemiler ve otomobiller disil ola-
rak gorilmistiir (bkz. Clarke, 2007). Nesneleri insanbicimsellestirmek (antropomorfizm),
mitin olusturulmasinda énemli rol oynar. Insansallastirma ve insanlastirma diyebilecegimiz
iki basamak tizerinde gergeklesir. Birincisinde nesneye bir insan kimligi vermekten ¢ok, tek
bir 6zelligiyle insana yaklastirma varken ikincisinde, nesnenin tiimiiyle insanlastirilmasi s6z
konusudur. Otomobil tanitimlarina baktigimiz zaman, otomobilin kimliginin insanin kimli-
gini belirleyen 6gelerle belirlendigini goriiriiz. Ornegin bir otomobil dergisi Chevrolet i¢in
“Gergek bir mago!” tabirini kullanir, Opel Astra kaslt Alman’dir, Rover’in Britanyali tinini
yeniden canlandirmasindan bahsedilir, BMW 318E21 sehir prensidir, Golf yeni nesildir, Pe-
ugeot iistiin nitelikli bir nesildir, Roadstar SLK Roadstar SL’nin yaygarac1 kiiciik kardesidir,
Citroen Xanta agk yaninda ¢ocuk da vermistir, Citroen BX sabahin sekizinde denize dalar,
Honda Pininfarina’nin iirettigi hazir giysileri giyer (Yiicel, 2000: 151-153).

Gorliniim antropomorfikken gii¢ ise dortnala kosan atlarla hayvanidir, vahsidir. Motor
kuvvetinin, beygirgiiciiyle ifade edilmesi ve Deux Chevaux, Mustang, Colt’un marka ismi
olarak kullanilmasi, atin yerini otomobilin aldigin1 gosterir. Diger yandan otomobil ile cin-
sellik arasinda bag her zaman vardir. Basta reklam sektorii olmak tizere, hemen her alanda
otomobil, at ve kadin ile birlikte tasarlanir. Otomobilin yerine gore siddet aracina doniisme
potansiyeli, cinsel kimligini belirler. Hiz, ekonomik bir fayda olsa da erkegin gii¢ vasita-
sidir. Binmek, ister at ister otomobil olsun, yerde ve yolda kalana kars1 kazanilmis bir iis-
tiinliiktiir. Erkek, Pegasus ile Kentaurus arasinda ikiye boliinmenin ¢eliskisini, giicle asar
(Ergiiven 2000: 137). Pegasus, Hesiodos’un (1977: 114) Theogonia’sinda anlatildig lizere
Perseus’un Medusa’nin kafasini kesmesinden sonra Medusa’nin kanindan dogar, kanatlariy-
la gokyiiziine, Zeus’un yanina gider ve gokte bir takimyildiza adi verilir. Topragt ve annesi-
ni birakip 6liimsiiz goksel babaya yiikselir. Benzetmeyle sdylersek s6zden yaziya, mitostan
logosa, kaostan kozmosa gegmeyi basarir. Diger yandan bu dliimsiiz goksel karaktere tam
karsit olabilecek karakter, yerdeki 6liimlii ve yarali bir Kentaur olan Kheiron’dur. Kentaurlar
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(Centaur/Sentor), yar1 at yar1 insan govdesine sahip, daglarda ve ormanlarda yasayan, ¢ig et
yiyen yabani yaratiklardir (Erhat, 1996). Ancak bunlardan Kheiron ve Pholos, Yunan tarih-
¢i Apollodorus’un Bibliotheca’sina (The Library) baktigimizda diger Kentaurlardan farkli
olarak bilge, yarali ve yararlidir. Yerde kalmig yaral bir sifacinin modern tiiketici degerlere
sahip insan i¢in pek bir anlami olmayacagi agiktir. Dolayistyla bu iki mitik karakter arasinda
kalan erkek, kanatlanip ugtukca, yani Pegasus olmay1 basardik¢a mutlu olacaktir. Bu hiz1 ve
ugusu modern insana sunan ve bedeniyle de biitiinlesen en islevsel ara¢ otomobil olacaktir.
Boylece yoldaki (dromos) mitos; teknoloji, endiistri ve insan aginda kurulur. Otomobile dair
yaratilan her kiiltiirii bu baglamda okuyabiliriz.

2. Otomobil yazilarinin folklorik analizi

Folklorik bir 6ge analiz edilirken doku, metin, ¢evre ve sartlar1 (baglam) géz 6niinde bulun-
durulmalidir. Doku, atasdzlerinde kullanilan kafiyelerle ilgili olabilirken metin, bir masal ya da
tiirkliniin metniyle ilgili olabilmektedir. Burada 6nemli oldugu halde g6z ardi edilen 6ge, folklo-
rik 6genin olustugu 6zel durumu ifade eden baglamdir (Dundes 2003: 70-73). Malinowski’nin
(1926: 17-24) de dikkat ¢ektigi gibi mit ¢aligmalarinin salt metinlerin incelenmesiyle sinirlan-
dirtilmasi, onun dogasinin dogru bir sekilde anlasilmasi agisindan Sliimeiildiir. Metin, baglam
olmadan cansiz kalir. Folklorun sosyal baglami, onu anlatanlarin giinliik yagam dongiistindeki
yeridir ve sunlari igerir (Bascom, 1954: 334): 1. Cesitli folklor bigimlerinin ne zaman ve nerede
anlatildigr. 2. Bunlart kimin sdyledigi ve dinleyicilerin kim oldugu. 3. Jestler, yiiz ifadeleri,
pandomim, kimlige biirinme veya taklit gibi anlatici tarafindan kullanilan dramatik araclar.
4. Seyircinin kahkaha, onay veya diger tepkiler seklinde katilimi, anlaticinin elestirisini tegvik
etmesi, sarki sdylemesi veya dans etmesi veya bir masaldaki boliimleri canlandirmasi. 5. Halk
tarafindan taninan folklor kategorileri. 6.Insanlarin bu kategorilere kars1 tutumlari.

Otomobil yazilar1 kentlesme ortaminda alt siniflarin kendilerini ifade bigimi olarak ¢ik-
mistir. Clinkii siifli toplum asamasina ulagmis kapitalist toplumlar i¢in folklor, egemen ke-
sim disindaki niifusun yaratici ¢iktisidir (Propp, 1997: 5). Glimisli (1995) kent i¢i ulasim
sektoriinde kullanilan araclarin tizerindeki yazilari, kitsch kiiltiirii baglaminda degerlendir-
digi tez ¢alismasinda, ulasim sektdriinde ¢alisanlarin yarattigi bir alt kiiltiir iiriinii olarak ele
almigtir. Ozellikle 70’lerde araclara yazilan yazilarda gecekondu ve onun miizigini temsil
eden arabesk kiiltliriinii gormek miimkiin olmaktadir. 80’lere gelindiginde ise yeni kusaklar
artik sehrin sakini olmus, is kurup isveren siifina gegmeye baslamistir.

Bu alanda yapilmig 6nemli dncii caligmalar vardir (Tan 1976; Aylan 1981; Glimiislii 1995;
Cemiloglu 2002; Baggdz 2005, 2008b; Yilmaz 2018). En eski ¢alismalardan olan Tan’in
(1976) ve Aylan’in (1981) calismalarinda 70°1i ve 80°1i yillardaki kentlesme kiiltiirii goriil-
mektedir. Daha sonra Basg6z kentlesme baglaminda konuyu derinlestirir. Gosterimci ekolden
gelen Basg6z, hocasi Pertev Naili Boratav gibi performansin ortaya ¢iktigi baglama énem
verir. Cilinkii gosterimci ekolde anlam, gosteriyi olusturan 6gelerin yan yana geldigi nokta-
da ortaya ¢ikar. Gosteriyi; anlatici, dinleyici, hikdye, yakin ve uzak toplumsal gevre belirler
(Basgoz, 2002). Basgdz, yazilarin sadece metin olarak incelenmesini canli gdsterimi oldiir-
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mekle es goriir. Ona gore yazilar koyden kente gogmiis ve kentin kosullarina ayak uydurmaya
calisan kesimin kendini ifadesidir. Sof6r, kentin kalabaliginda kaybolurken girdigi bunalim1
biitiinlestigi araciyla asar. Boylece arag, soforiin kalabaliklar iginde, tam da yukarida bahset-
tigimiz dromo-mitik agidan bireylesme aracina doniisiir. Tasit yazilar1 kentlesme doneminde
popiiler kiiltiir icinde konumlandirilamayacak kadar 6zgiindiir. Clinkii azinlik kiiltiiriidiir, kiil-
tiir endiistrileri tarafindan iiretilmez, iktidarin biling yaratma araci degildir. Bu nedenle kent
agirlikli anonim folklor {iriinleri denebilir (Basgoz, 2005: 28-63; 2007: 28-41). Halk (folk),
ortak bir kiiltiir paylasan insan topluluguysa (Dundes, 1980) o zaman tasit folklorundan bah-
sedilebilir. Tasit folkloru, bir yandan soforiin kisiligini, bir yandan toplumsal-siyasal yap1yzi,
bir yandan toplumun degisimlerini yansitir (Baggdz, 2005: 63). Bdylece bir iletisim aracina
doniisiir. Toplum iginde insanlarin kendini ifade edebilecegi araglar yeterli degilse farkli mec-
ralar i¢in arayislar baslar ve tasitlar bir iletisim aracina donebilir (Giines, 2012: 225).

3. Yontem ve bulgular

Bu caligmada otomobil yazilari, William Bascom’un ortaya koydugu folklorun dort isle-
viyle analiz edilmistir: Eglenme, degerlerin/diizenin onaylanmasi, egitim ve baskidan kagis
(Bascom, 1954: 343-346). Ancak Ilhan Basgdz; halk hikayelerinde direnis ve isyana siklikla
rastlamig (1986) bir halkbilimci olarak, Bascom’un modelini diizenin korunmasina yonelik
oldugunu diisiiniip tutucu ve eksik bulup protesto islevini eklenmesi gerektigini sdyler (1996,
2008a). Bu nedenle bu dort isleve ek olarak protesto islevi de kullanilmistir. Kagis islevi i¢inde
de gizli bir protesto kendini baskidan kagmaya caligmayla gosterirken yine toplumsal diizene
boyun egis vardir. Ancak protesto islevinde daha ¢cok hayata ve kadere isyan dikkati ¢eker.

Toplanan otomobil yazilari ve araba markalari, metin madenciliginde n-gram adi verilen
tokenleme (tokenization) teknigiyle (Silge ve Robinson 2017; Welbers vd. 2017) bir kelime
unigram, iki kelime bigram, ii¢ kelime trigrama boliinerek siklikla kullanilan sézler ve mar-
kalar elde edilmistir. Ayrica kelime bulutu gorselleri olusturulmustur (Wordclouds.com).

Calismadaki veriler, uzun donemler arasinda, farkli zamanlarla karsilastirma yapmaya
olanak saglayan boylamsal calismalar (longitudinal studies) teknigiyle 2004-2008 ve 2014-
2018 yillarinda, iki farkli zaman dilimi i¢inde, arastirmaci tarafindan Izmir’de trafige ¢ikila-
rak birinci elden toplanmistir. Dénemin baglamsal yapisini daha iyi anlamak i¢in belli zaman
dilimleri olusturulup karsilagtirilmistir. Gostergeleri toplarken sadece otomobillerin arka cam
ve tamponlaria yazilmis yazilar ve simgeler/isaretler arastirmaya dahil edilmistir. Yazilar,
yazildig1 gibi kaydedilmis, benzer gostergelerin kag kere tespit edildigi parantez i¢inde ra-
kamla belirtilmistir.

3.1. Eglenme islevi

Eglence islevinde mizahin altinda derin bir anlam yattig1 agiktir. Aynt durum fantezi ve
yaratict hayal giicii kavramlari i¢in de gegerlidir. Folklor, insanin diis kirikliklarini ve toplum
tarafindan kendisine dayatilan baskilardan kagma girisimlerini anlatir (Bascom, 1954: 343).
Aragtirmada eglenceye yonelik verilerde genellikle esprili yaklasimlar dikkat ¢cekmektedir:
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2004-2008

Hataliysam bogver (Tofas Sahin).

Hataliysam bire bir goriiselim (Opel Vectra)

Ben Yasadik¢a Sen Catla (Lada Samara).

Etikete gerek yok eskiler bizi bilir (tanker).

Follow Me If You Can (Tofas Kartal).

Sercedes (Tofag 124 Serce).

Boyut Degil Islev Onemli (Fiat 126 Bis).

Giil Doktiim Yollarma (Tarkan’in sarkisi, Iveco Panelvan).

Anladin sen onu (2005-2006 déoneminde popiilerlesen Avrupa Yakasi dizinden bir replik,
Tofas Sahin).

Hizli Cocuk (Renault Europa).

Cirkin kral (BMV 5).

2014-2018

Cok Tatlisin Ama Ben Seker Hastastyim (Renault Kangoo).
Bizi izlemeye Devam Edin... (Ford Transit).

Catla Emi (tanker).

Giilisiin Yeter..! (Peugeot Partner)

3.2. Diizenin ve degerlerin onaylanmasi islevi

Folklorun ikinci bir islevi, kiiltiirii onaylama, ritiiellerini ve kurumlarint mesrulastirma-
dir. Mitler kural, bilyi, toren, ritiiel ve sosyal yapi i¢in pratik bir rehber olarak hizmet eder;
diizeni ve ahlaki korur (Bascom, 1954: 344). Ataerkil, milli, dini ve kiiltiirel degerlerin ko-
runmasina yonelik séylemler bu kapsamda degerlendirilmistir.

3.2.1. Ataerkil soylem

2004-2008

Kiz Dedigin Istanbul Gibi Olur Fatih’i Tek Fethi Zor (Ford Transit).
Krallar 6nde gider zeytin gozliim (Chevrolet Impala).

Havan kime giizelim (Opel Vectra).

Imparator (Renault Spring, Tofas Dogan, Sahin).

Samuray (Tofas Kartal).

Prenses (Fiat Panelvan).

Alpacino (otobiis).

Kovboy (¢ekici).
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Centilmen (Kia Panelvan).

Cemil Babanin Oglu (Volkswagen Bora).

Hizli Delikanli (Kia Panelvan).

Belalim (dolmus).

Kiigiik aga (Renault Toros).

Komutan (Iveco Panelvan).

Yollarin Krali (Renault Megane).

Liselim (Burhan Cagan ve Cengiz Kurtoglu’nun Sarkisi, Tofas Kartal).
Firtina Cocuk (Citroen Panelvan).

Dumanli Mahallenin Sessiz Cocugu (Opel Tempra),
Birak Herkez Seni Oldii Sansin Capkin (Hyundai Sonata).
2014-2018

Yolun Agik Olsun Pasam (¢ekici).

Yalniz Efe (kamyon).

3.2.2. Milli séylem
2004-2008

Atam Izindeyiz [Volkswagen Caddy, Fiat Uno, Renault Europa, Ford Taunus, Renault
Broadway, taksi(2)].

Ata’nin Yolundayiz (Tofas 131).

K. Atatiirk imzas1 ¢ikartmasi (Tofag Sahin, Ford Fiesta).

Ay yildiz ¢ikartmasi (Tofas Murat 124, Skoda Octavia).

Once Vatan (Fiat Doblo).

Ne Mutlu Tiirkiim Diyene (Fiat Tempra).

S6z Konusu Vatansa Gerisi Teferruattir (kamyonet).

Tiirkiyem (Tofag Sahin).

Vatan I¢in Gidiyorum 86/2 Senin I¢in Dénecegim (Tofas Sahin).

O Simdi Asker [Film adi (2003) ve Tugba Ekinci sarkisi (2005), Peugeot Partner, Renault
Flash, Renault Kangoo, ¢ekici)].

Gozlerin Aramasin O Simdi Asker (Ford Fiesta).

O Simdi Bahriyeli (Dacia Logan).

O Simdi Jandarma (kamyonet).

2014-2018

K. Atatiirk imzas1 ¢ikartmasi [Belediye is arabasi (2), Citroen c3 (3), Citroen Picasso,
Dacia Duster (4), Dacia Logan (2), Dacia Sandero (2), dolmus (3), Fiat Doblo (9), Fiat Fi-
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orino (4), Fiat ibiza, Fiat Idea, Fiat Multijet, Fiat Punto, Ford Fiesta (3), Ford Focus, Ford
Focus (Almanya Plakali), Ford Taunus (2), Ford Tourneo (6), Honda Civic, Honda Jazz (2),
Hyundai 120, Hyundai Accent (2), Hyundai Getz (4), Hyundai Panelvan, Mercedes 200e,
Mercedes Sedan (2), Mercedes Sprinter, Mercedes Vito, Opel Astra (2), Peugeot 208 (2),
Peugeot 307 (2), Renault Adjar, Renault Broadway, Renault Captur, Renault Clio, Renault
Kangoo (4), Renault Megane (4), Renault Symbol (3), Skoda Scala, Suzuki Swift, taksi (6),
servis (2), Tofas Dogan (2), Tofas Kartal (3), Tofag Murat 131, Tofas Sahin (4), Tourneo Ford,
Toyota Corolla (3), Volkswagen Bora, Volkswagen Caddy (3)].

K. Atatiirk imzas1 ve silueti ¢ikartmasi [Belediye is arabasi, Fiat Fiesta, Volkswagen
Transpoter, Toyota Corolla, taksi, Renault Kangoo, Tofas Sahin (2), Tofas Dogan, Tofas Kar-
tal, Dacia Duster, Hyundai Panelvan, dolmus (4)].

Atatiirk silueti ¢ikartmasi [Belediye otobiisii (6), Opel Corsa, otobiis, dolmus (3), Daihat-
su Terios, Dacia Duster, Daihatsu Terios, Peugeot 208].

Gazi M. Kemal ¢ikartmasi (Fiat Doblo, Ford Fiesta, Renault Megane, Volkswagen
Transporter, servis, dolmus).

Atatiirk silueti ve tugra ¢ikartmasi (Ford Taunus, Volkswagen Transpoter, Fiat Uno, servis).
K. Atatiirk imzas1 ve ay yildiz ¢ikartmasi (Hyundai Getz, Skoda Octavia).

Tugra (Ford Taunus, Fiat Doblo, Volkswagen Bora, Volkswagen Panelvan, Toyota Co-
rolla, dolmus).

Tugra ve ay yildiz ¢ikartmasi (Fiat Fiorino, Peugeot 508).
Ay yildiz ¢ikartmasi (Fiat Doblo, dolmus, kamyonet).

Ne Mutlu Tiirkiim Diyene (Mercedes 200¢)

Sonuna Kadar Atatiirk (Volkswagen Tiguan)

3.2.3. Dini soylem

2004-2008

Allahim Sen Koru (servis).

Allaha emanet ol (taksi).

Allah’mn Taktiri (kamyon).

Hakimiyet Allah’indir (Ford Transit).
Huzur Islamdadir (Fiat Doblo).

Allahin Dedigi Olur (Kia Panlevan).
Sefaat Ya Resul’ullah (Renault Kangoo).
Allah’in Mal1 Allah’a Emanet (otobiis).
Kismetse Donerim (kamyon).

Nasil Yazilmigsa Oyle Yasariz (kamyon).
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Herkes Kendi Kaderini Yasar (Tofas Dogan).
Giiliimse Kaderine (Tarkan’in sarkisi, otobiis).
2014-2018

Yaradant Unutma (kamyon).

Allah Korusun [dolmus, (4)].

Masallah (dolmus).

3.2.4. Aile degerleri

Aile kurumuna yonelik degerleri daha ¢ok insanlarin ¢ocuklarinin ve sevdikleri kisilerin
isimlerini ya da onlara taktiklar1 sifatlart otomobillerine yazmalarinda gérmekteyiz. Ayrica
aile biiyiiklerine saygi ifadeleri de vardir.

2004-2008

Babamdan Yadigar (Tofas Sahin), Babam Sagolsun (Renault Megane, otobiis), Agam
Sagolsun (Ford Transit, Peugeot Partner), Dedem Sagolsun (Skoda pick-up), Abim sagolsun
(Tofas Kartal), Alis (Tofas Sahin), Arifim-Okanim-Ugurum (Fiat Albea), Aysenur (Honda
Civic), Emre-Eray (Hyudai Panelvan), Esra&Arda (servis), Kemalim (Mitsubishi Caris-
ma), Muhammed (Peugeot Partner), Ozge-Eyliil (Opel Corsa), Rukiye& Tugba (servis), Selo
(Volkswagen Beetle), Sener’im Alper’im (Tofas Dogan), Tanju (Opel Tempra), Umut-Umay
(Ford Fiesta), Utku&Umut (Renault Flash), Yagmurum (Mercedes ¢200), Yigidim (Maz-
da 323), Asi Mavi (Nissan Pick-up), Askis1 (taksi), Bebegim (Ibrahim Tathses sarkisi, Fiat
Tempra, Hyundai Panelvan, kamyonet, otobiis), Bebeto (Tofag Murat 124), Bi’tanem (Skoda
Favorit), Black Angel (Nissan Navara), Canisi(Hyundai Panelvan, Nissan primera), Deniz
Gozlim (Skoda Favorit), Duman Gozlim (Fiat Uno), Esmerim (Opel Astra), Gece Gozliim
(Volkswagen Golf), Gozbebegim (Tofas Sahin), Melek Yiizliim (Honda Civic), Mihiir Goz-
liim (Tofas Sahin), My black eyes (Tofas Sahin), Yagmur Yiirekli Melegim (Iveco Panelvan),
Yesil Gozlim (Mitsubishi Panelvan), Vazgecilmezim (Tofas Sahin), Kaderimsin (kamyon),
Hayalimdesin (Alfa Romeo 33), Tutkunum (Fiat Doblo), Vazgecilmezsin (Ford Fiesta), Sen
Kalbimin Birtanesisin (Tofas Murat 124), Hasretim Sana (Renault Flash), Ozlemimsin (Cit-
roen Xsara), Bi tanesinden bi tanesine (Nihat Dogan’in sarkisi, Tofas Kartal).

2014-2018

Babam sagolsun (Ford Transit, servis), Baba yadigar1 (Fiat Doblo), Yildiz’im (Fiat
Doblo), Mavisim (Hyundai Sonata), Hayal G6zliim (Mercedes ¢180), Yagmurum Duygum
Burcum (Chevrolet Aveo), Nefesimsin (Mitsubishi Panelvan), Kaderim Sensin (Volkwagen
Polo), Batuhan (Renault Kangoo), Cakir (Fiat Ducato).

3.2.5. Kiiltiirel aidiyet

Bu kategoride insanlarin iginde yetistikleri kiiltiirleri, memleketlerini ve spor taraftarlik-
larimi ifade ederek grup aidiyetlerini korumaya ¢alistig1 yazilar vardir.
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2004-2008

Fenerbah¢e Cumbhuriyeti 34 FB 1907 (Peugeot Partner), Aslanlarin oldugu yerde ka-
naryanin lafi olmaz (¢ekici), Karsiyakali (Nissan Navara, servis), 35 2 Karstyaka (Opel
Astra), Biz Karsiyakaliy1z (Scoda Favorit), Goztepe (Peugeot Partner), 24 Egin’li (Hyundai
Panelvan), Acipayamli (Opel Tempra), Akhisar’li (tanker), Altindagh (taksi), Arapgirli 44
(Panelvan), Arpacayli (Ford Transit), Bagkent’li (Ford Transit), Bergamali (Honda Civic),
Bornovali’m (servis), Bosnak oglu (Renault Kangoo, kamyonet), Dadas (Kia Besta, kam-
yonet), Eskisehirli Ibo (kamyonet), Gagkosh (Volkswagen Bora), Giimiildiirlii (kamyon),
Kemalpasali (Tofag Dogan), Lazoglu 61 (Renault Toros), Lazuri Berepe Arhavi’li (Peugeot
Partner), Malatyali (Almanya plakali Chrysler), Manyasli 10 (Kia Panelvan), Mekanim35
Hasretim42 (Tofas Murat 131), Odemisli (Peugeot Partner), Oz Malatyal: (kamyonet), Oz
Sanlrfali (Fiat Doblo), Salihlili (tanker), Sivasli Siilo Day1 (kamyon), Siverekli (Peugeot
Partner), Sanlurfali Selo (Fiat Tempra), Yoriik Efe (Ford Taunus).

2014-2018

Besiktas Cars1 (Renault Megane, Volkwagen Caddy), Karsiyakali (servis), Tek Yildiz
Fener (Renault Kangoo), Aynh [(Goktiirkge Tiirk) Fiat Doblo, Peugeot 208], Bosnak (Seat
Leon, kamyon), Cayeli 53 (Renault Laguna), Farozlu (Is makinesi), Dadasim (Mercedes
Sprinter), Gurbet Kusu (Tofas Dogan), Bi’tanem (Ford Fiesta).

3.3. Egitim islevi

Folklorun 6zellikle okuryazar olmayan toplumlarda kiiltiiriin kusaklar arasinda aktaril-
masini saglayan egitim rolii vardir. Masallar ¢ocuklar1 disipline etmek i¢in pedagojik bir islev
g0Oriir (Bascom, 1954: 345). Bu kategoride yazilarda 6giitler ya da oneriler tespit edilmistir.

2004-2008
Dogruluk hazinedir (servis).
Miras Degil Alin Teri (Tofas Sahin, Nissan Navara).
Kalles Dostun Olacagina Delikanli Diismanin Olsun (Lada Samara).
Calis ve Sabret (servis).
Asiler Simarmaz (kamyonet).
Hayat Miicadeleden Ibarettir (Renault Clio).
Ya Umitsizsiniz Ya Umit Sizsiniz (servis).
Ozenme Cocuk Ortam Bozuk (Fiat Tipo).
Herkes Hakettigini Yasar (Tofas Dogan).
Hayallerle Yasayan Kederle Oliir (otobiis).
2014-2018
Geldigin Yeri Unutursan Gidecegin Yolda Kaybolursun (Tofas Dogan).
Maziye Bakma..! (Fiat Doblo).
Beyzadem Herkes Kendine Yakisani Yapar (kamyon).
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3.4. Kacis islevi

Folklor, sosyal bask1 ve kontrol uygulama araglar olarak kullanilabilir. Atasozleri diizeni
secgenleri 6verken sapanlari elestirir ya da alay edebilir. Boylece bireyin uyumu saglanmaya
calisilir (Bascom, 1954: 343-346). Bu islevde, yazilarda alay ve kagis dikkati ¢ekmistir.

2004-2008

Beni Sevmek Yiirek Ister Sevme Demedimmi? (kamyon).

I¢ine Dert Olacak (Tofas 124).

Herseyin bir bedeli var kanka (dolmus).

In The World Except Death Is The Lie (Diinyada 6limden baskasi yalan, Candan
Ergetin’in sarkisi, kamyonet).

Senden ¢ok var (¢ekici).

Aglamay1 Bilmeyen Gozler Sevmeyi Bilemez (Tofas Kartal).

Vedalar zamansizdir giiliim (servis).

Adi Bende Sakli (Sezan Aksu’nun sarkisi, Opel Vectra, ¢ekici).

Bi Giin Bir Cilgmlik Edip Seni Sevdigimi Soylesem...! (Giilay’in sarkisi, Kia Besta).

O yarin gozleri kaldi aklimda (dolmus).

Yarimin Tiryakisiyim (servis).

But if I say come back (Ama Dén Desem, Ozcan Deniz’in sarkisi, Fiat Tipo).

Sevme bagkasini razi degilsen 6lmeme (kamyon).

Bu Bir Elveda Degil Kisa Bir Veda (kamyonet).

2014-2018

Aglamak Hayattir Giilmek Ise Tesadiif (kamyonet).

Anlatilmaz Yasanir (servis).

Biri Gider Biri Gelir (Ford Taunus).

Ne kazandigini bilmiyorum ama! umarim beni kaybettigine degmistir (Hyundai Panelvan).

3.5. Protesto islevi

Basgoz (1996, 2008), Bascom’un modelini tutucu ve eksik buldugu i¢in bu dort isleve
protestoyu da ekler. Protesto islevinde kagis islevinden farkli olarak hayata ve kadere isyan
dikkati ¢eker.

2004-2008

Yikilmadim (Peugeot Partner).

Seninde Askin Yalanmis Omriim (kamyon).
Kaybolan yillarim (Nissan Primera).

Seni Unutmaya Omriim Yetermi? (servis).
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Elveda (Tofag Sahin).

Seni Benim Kadar Seven Olursa Adin1 Giinese Yazarsin (otobiis).

Uziilme Sevgilim Kader Utansin (Tofas Dogan).
Yalan Diinya Neden? (Citroen Xsara).

Sana Degmezmis (otobiis).

Biz yasamay1 yarinlara sakladik giizelim (kamyon).
Yerine Sevemem (kamyon).

Oliim Pesime Diisiipde Bosuna Ugrasma (kamyonet).

Bu Sevda Bitmez (Opel Corsa).

Unutulmayacaksin (Tofas Murat 131).

Unutamazsin (Renault Broadway).

Hesabim Bitmedi (kamyonet).

Degmezmis Sana (Tofas Sahin).

2014-2018

Yasanmadan Gegen Yillar Utansin (Fiat Doblo).

Hayat Buysa Ustii Kalsin (otobiis).

Yasattiklarint yasaman dilegiyle... (taksi)

4. Verilerin n-gram modelleri ve kelime bulutlari
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Grafik 1. 2004-2008 dénemi kullanilan kelimelerin unigram, bigram, trigramlari

8

w

ISSN 1300-7491 e-ISSN 2791-6057

https://www.folkloredebiyat.org



folklor/edebiyat yil (year):2023, cilt (vol.): 29, sayi (no.): 113- Isil Tombul

otatork

s & .
3 ] .
s
8

>

O w——

odet

>

3

2 g

adot

Grafik 2. 2014-2018 dénemi kullanilan kelimelerin unigram ve bigramlari

k atatlrk k

atatUrk k atatark

siluet siluet siluet

tugra tugra tugra

yildiz ay yildiz

gazi m kemal

ay yildiz ay

m kemal gazi

kemal gazim

cok tatlisin ama

(=]

=]

]

o

o --

|
o

adet

100

Grafik 3. 2014-2018 donemi kullanilan kelimelerin trigramlari

ISSN 1300-7491 e-ISSN 2791-6057

https://www.folkloredebiyat.org



folklor/edebiyat yil (year):2023, cilt (vol.): 29, sayi (no.): 113- Isil Tombul

tofag

renault

gahin

panelvan

fiat

kamyonet

)

>
=

=

=

=

tofag gahin

gohin tofag

kamyonet kamyonet

SOrVis s

kamyon kamyon

peugeot partner

3

.I
©

ford -11 tofag dogan -
opel -10 dogan tofag -6
0 0 20 30 0 5 0 15
adet adet
Grafik 4. 2004-2008 donemi otomobil marka ve modellerinin unigram ve bigramlari
peugoot - duster dacia -6
0

0

20
adet

(]

o
&

adet

Grafik 5. 2014-2018 donemi otomobil marka ve modellerinin unigram ve bigramlari

87

ISSN 1300-7491 e-ISSN 2791-6057

https://www.folkloredebiyat.org



folklor/edebiyat yil (year):2023, cilt (vol.): 29, sayi (no.): 113- Isil Tombul

Sanliwfah
K.r‘l.la.,.

I‘:?II"%I!.'-?I"'?H

Gozlum

‘atamn S
cteald
wlazmdeylz

s Hizh &, Askero ne
% 2

le.ale
Iz l.fl"
" guzedm De [l' 2

500 ..
"'\“E l1e Sana o
S‘r‘aﬁa r =
o
E
=N a.lawa-.
£ R
3

Dedmeazmis

Grafik 6. 2004-2008 donemindeki yazilarin kelime bulutu

yazan
asattiklarini
Ma$allgn‘ aganmadan yadigari
Nefesnr’z\adenmcwbc;eqenYaradam
Gozlum Yillar, St S
aZzZlYtansinunutma
dilegiyleMavisim
d |ZBe§|kta§Turkum
egm|$t|rAtaturk
/ngHayatDuygum

GultsunUsti
EmlGuImek
X Yeri t

ue a))//attlﬂ'atllsm

YaB bem '%Qaklr

Babam Yete'gd ok
‘(‘35@&1’0 varS l E el
KTek \tatu
YlldIZ 49/6,,0%:){
>

Diyene
Aynh 73
Baba.... Buysa

Blrl

KendlneSI I u et Yakl§§fl:lll lil(olun

bilmiyorum
Ama

A”aha,.Bosnak
Geldl in
Ge

SE
& enerMazwe ug
Unutursan lir

AglamaekkBatuhan

2
£ > ,8MaHerkes
@ LOlsungaozy
Catlagiq
Izlemeyé\zgg%’ﬁ“ em / ot
Bureu R ess ATl IKadar
Yidiz'imputia Dadasim & ‘9//75;‘90 sun
Devamkargiyakali 2Korusun
Sensin Anlatiimaz sanuna
kaybettigine
Senden
Hastasiyim
Yagmurum
Grafik 7. 2014-2018 donemindeki yazilarin kelime bulutu
88
https://www.folkloredebiyat.org

ISSN 1300-7491 e-ISSN 2791-6057



folklor/edebiyat yil (year):2023, cilt (vol.): 29, sayi (no.): 113- Isil Tombul

e SkodaNavara
Dogan_Sibis

‘mVectra

Xsara Civic®Lada o
p O

Meégane@aliP°

Fiestal ransitVolkswagen

Mitsubishi Broadway

Grafik 8. 2004-2008 donemindeki otomobil markalarinin kelime bulutu

Grafik 9. 2014-2018 dénemindeki otomobil markalarinin kelime bulutu

89
ISSN 1300-7491 e-ISSN 2791-6057 https://www.folkloredebiyat.org




folklor/edebiyat yil (year):2023, cilt (vol.): 29, sayi (no.): 113- Isil Tombul

Sonug¢ ve degerlendirme

Arastirmanin sonuglart otomobil yazilarinda, gerek bu alandaki 6ncii calismalarla gerek-
se bu calismanin kendi i¢indeki farkli donemlerden alinan verileriyle karsilastirmalar yap-
tigimizda dikkat ¢eken bir degisim ortaya cikarmistir. Ozellikle, Basgdz’iin (2002, 2005)
folklor kuraminin temelini olusturan baglamsal yapiyla verileri ele aldigimizda anlaticinin
(sofor) kim oldugundan (egitimi, sosyal sinifi vb.) dinleyicinin (kent sakinleri) kim oldugu-
na, yakin ¢evreden (kentin kiiltiirel yapist) uzak c¢evreye (diinyadaki ve iilkedeki kiiltiirel-
sosyo-politik ortama) kadar degisim vardir.

Oncelikle, anlaticinin kimligi degismistir. Oncii calismalarda kente yeni taginan alt siif-
lardaki anlaticilarin Giglincii kusagi egitim almis, yeni meslekler edinmis, sinif atlamig ve seh-
rin modern degerlerine entegre olmustur. Bunun ¢aligmadaki en dnemli gostergesi yazilarin
kamyon tipi araglardan ikonik markal1 binek arabalara gegmesi, uzun yazilardan kisa simge-
lere doniismesi, nicel ve nitel degisimin olmasidir. ikinci dénemde yazilarda azalma varken
simgesel c¢ikartmalarda artis vardir. Sayisal olarak baktigimizda 431 gostergenin 185’1 ilk
donem ve 246’s1 ikinci doneme aittir. Ancak ikinci donemin 246 gdstergesinin 190 gdstergesi
Atatiirk, ay yildiz ve tugra ¢ikartmalarindan olusmaktadir. ikinci dénemde ayni sekilde be-
lediye araglart ve ticari araglardaki artis da dikkati ¢ekmektedir. Bazi otomobillerde Atatiirk
imzasi, Atatiirk silueti, tugra ve ay yildizin birlikte kullanilmasiyla Atatiirk¢ii, milli, tarihsel
simgeler birlestirilmigtir. Bu veriler, mekan-baglamsal agidan baktigimizda, sehrin demogra-
fik ve kiiltiirel yapisinin yansimasiyken zaman-baglamsal agidan sehre entegre olan kusagin
sosyo-politik olarak kendini donemin ruhu i¢inde konumlandirma eylemidir.

Kelime frekanslar1 da degisimi gostermektedir. Unigram, bigram, trigramdan olusan
n-gram modellerinde en ¢ok kullanilan kelime veya soz, birinci dénemde “Atam izinde-
yiz”(7) olurken ikinci donemde bu kullanim yerini K.Atatiirk imzas1 (130) ve Atatiirk silu-
etine (35) birakmustir. Birinci donem otomobil markalarina baktigimizda, 35 Tofas markasi
icinde 15 Tofag Sahin en ¢ok ¢ikan model olurken ikinci donemde 26 Fiat markasi i¢inde
14 Fiat Doblo en ¢ok ¢ikan modeldir. Birinci donemde Tofas, Renault, Hyundai, Fiat, Ford,
Opel; ikinci donemde Fiat, Renault, Ford, Tofag, Hyundai, Dacia, Peugeot n-gram analizle-
rinde ilk on siraya yerlesen markalar olmustur. Giderek kamyonlardan ve alt orta sinifin kul-
landig1 otomobillerden ikonik markalara, orta ve iist orta sinifa dogru gegis ve ayni zamanda
marka cesitliliginde artis vardir.

Kentlesme doneminde alt kiiltliriin kendini sehirde ifade etme bi¢imi olarak kullandigt
otomobil yazilari, 2000’lerden sonra artik alt kiiltiiriin dili olmaktan ¢ikip kimliklerin ve
kiiltiirlerin melezlestigi postmodern dénemde herkesin kullanabilecegi bir kimlik simgesine
doniismesi, yazilari salt siifsal ve alt kiiltiirel 6zelliginden ¢ikartmaya baslamis, daha ¢ok
ulusal-kimliksel durusa yonlendirmistir. Diger yandan yine donemin zaman-baglamsal yapisi
icinde ele alinmasi gereken teknolojik gelismeleri diigiindiiglimiizde artik sosyal medyanin
hayatimiza 6nemli 6l¢iide girdigi bir doneme tekabiil eden ikinci donem verilerde insanla-
rin kendilerini ifade edecek yeni iletisim mecralart bulmus olmalari da verilerin azalmasini,
simgesellesmenin artmasini saglamaktadir. Ayrica ataerkil sdylemde azalma varken aile de-
gerleri ise isimler lizerinden kendini devam ettirmektedir.
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Yazilarmn igeriklerinde genel olarak iki dénemde dikkat ¢eken konu, halk bilgeligidir.
Cemiloglu (2002) da arastirmasinda kamyon yazilarini soforlerin atasozii gibi degerlendir-
mistir. Ozellikle bu konuda Ong’un (1982) ¢alismas: atasézlerinin sézlii gelenegin egemen
oldugu kiiltiirlerde diisiincenin oziinii olusturdugunu gosterir. Yazilarda “a¢ik egitimden” aci
deneyimlerle edinilmis “bilgelige” giden “bilgi” dikkati ¢ekmektedir. Bu, Antik Yunan’da
¢ bilgi tiiri olan mathesis, gnosis, pathesis’i amimsatmaktadir. Mathesis, herkes tarafindan
ogrenilebilen agik bilgi, gnosis sezgiyle/tefekkiirle 6grenilen bilgi, pathesis actyla 6grenilen
bilgidir (bkz. Tanribagi 2011). Eglence ve diizenin korunmasi islevinde mathesis, egitim ve
kag1s islevinde gnosis, protesto islevinde Nietzsche’ nin (1872) mitik Silenos bilgeligine ben-
zer bir pathesis dikkati ¢eker. Aciyla elde edilmis bu deneyimi, igten i¢e hi¢ yasamamis olma
ve hatta diinyaya hi¢ gelmemis olma istegi vardir. Protesto islevinin tislubundaki hayata karsi
tersinme, alay, isyan ozellikleri buradan kaynaklanir.

Arastirmanin sonuclar kiiltliriin degismesine ragmen folklorun yeni dénemde iglevini
yeni teknolojiye, sartlara, ortama ve baglama gore devam ettirdigini gostermektedir. Kuram-
sal boliimde dromolojik agidan ele aldigimiz aracin modern bireyin bedeni ile iligkisinde
ortaya ¢ikan mitos kendini mekan ve zaman baglamsal olarak yeniden iiretmistir. Baggdz’iin
“baglam™ temel alan gosterimci kurami (performative oriented theory) cergevesinde an-
lat1 (otomobil yazilar1), anlatici (sofor) ve dinleyici (kent sakinleri), yakin ve uzak gevre-
nin (kent, iilke, diinya kosullar1) kesistigi noktada olusan anlam (dromolojik mitos) vardir.
Basg6z’lin kentlesme déneminde kentin iginde kaybolan soforiin bireylesme girisimi olarak
ele aldig1 dromolojik alan; mekansal olarak bireyin gsehre, zamansal olarak geist’in (tin) yeni
degerlere entegrasyonundan sonra kendini dénemin sosyo-politik-kiiltiirel baglami icinde
mitosu yeniden iiretmektedir. Dolayisiyla alt kiiltiirden melezlesmeye, yazilardan simgele-
re, kamyonlardan ikonik markalara dogru degisimin yasanmasi, beden ve arag¢ arasindaki
iligskinin yarattig1 dromolojik mitosun folklorik acidan bi¢im ve anlam degistirerek varligin
siirdiirdiigiinii gdstermektedir.
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