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Oz

Cocuklarin, bebeklikten itibaren en ¢ok takip ettigi platformlarin basinda gelen
Youtube’da paylasilan ve popiilerlesen parodi eglencesi, post-modern kiiltiiriin bir
pargasidir. Metnin aslina génderme yapan sonsuz ¢agrisimlar i¢inde yaratilan mi-
zah, bir tiir pastigi/taklidi andirsa da ¢ocuk oyun ve eglence kiiltiiriiniin popiiler
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formlarindan biri olarak kabul edilmektedir. Youtube’daki ¢ocuk parodi, komedi,
skeg¢ videolarinin ele alindig1 bu ¢aligmada, ayn1 zamanda igerik iireticisi olan ¢o-
cuklarin yayinladiklari videolar araciligiyla mizahi nasil iirettikleri, mizahin kay-
nagiin neye dayandigi sorusturulmaktadir. Bu amagla, Fatih Selim Tube, Yusuf
Mirza Tube, Agugu Tv, Oyuncak Avi, Oyuncak Sekeri, Ecrinsu Coban, Oyuncak
Oynuyorum, Oyuncu Yusuf, Prenses Elif, Prenses Lina Tv’de en popiiler 242 ¢o-
cuk youtuber videosu iizerinden, tematik nitel igerik analizi yapilmistir. Youtube,
cocuklarin takip ettikleri bir platform olmasinin 6tesinde, ayni zamanda firma-
lar i¢in ¢ocuk izleyiciye ulasilabilen bir mecradir. Youtube’un bu ticari karakte-
ri, Youtube’da iiretilen her icerigin i¢inde tiikketim kiiltiirii unsuruyla karsilagma
olasiligini arttirmaktadir. Bu nedenle ¢aligmada Youtube’la birlikte degisen ¢cocuk
mizahi incelenirken bu mizah i¢inde tiiketim kiiltiirline iligkin unsurlar da aras-
tirllmigtir. Arastirmanin sonucunda, Youtube’daki ¢ocuk youtuber kanallarindaki
parodi videolarinin popiiler metinlere gonderme yapan pastis/taklit videolar olduk-
lar1, saklambag, kagma kovalamaca gibi oyunlara dayandiklari, ticari icerik tasi-
diklar1 bulgusuna ulagilmistir.

Anahtar sozciikler: parodi, Youtube, ¢cocuk youtuber, mizah, tiiketim kiiltiirii

Abstract

Parodic content disseminated and popularized on YouTube, a platform extensively
frequented by children from an early age, constitutes a significant facet of post-
modern culture. Despite its reliance on humor derived from intricate associations
referencing original texts, thereby resembling a form of pastiche or imitation, such
content is widely embraced as a prevalent mode of expression within children‘s play
and entertainment culture. This study, focusing on children‘s parody, comedy, and
sketch videos on YouTube, aims to explore how children, who also serve as content
creators, generate humor in the videos they produce and the underlying sources of
this humor. To accomplish this objective, a thematic qualitative content analysis was
conducted on the 242 most popular videos uploaded by child YouTubers, including
channels such as Fatih Selim Tube, Yusuf Mirza Tube, Agugu Tv, Toy Hunt, Toy
Candy, Ecrinsu Coban, Oyuncak Oynuyorum, Oyuncu Yusuf, Princess Elif, and
Princess Lina Tv. Beyond functioning as a platform catering to children‘s interests,
YouTube also serves as a conduit for companies to engage with child viewers. This
commercial dimension of YouTube enhances the prevalence of elements associated
with consumer culture in the content disseminated on the platform. Consequently,
in addition to exploring the evolving nature of children‘s humor on YouTube, this
study also scrutinizes elements related to consumer culture within such humor. The
research findings suggest that parody videos on children‘s YouTube channels often
take the form of pastiche or imitation, referencing popular texts, and are frequently
rooted in playful activities such as hide and seek, escape, and chase. Furthermore,
these videos frequently incorporate commercial content, reflecting the pervasive
influence of consumer culture within children‘s digital entertainment spaces.

Keywords: parody, Youtube, child youtuber, humor, consumption culture
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Extended summary

Parody videos have been cited as the genre with the highest proportion of user-generated
content. Some parodies are based on music videos, while others are based on parodies of
YouTube celebrities or mainstream famous pop culture actors. Parodic humor is popular in
populist communication because people are already familiar with it and can join in the fun.
Popular culture consists of parodic texts that the majority of people are familiar with. Parodies
are often counted among famous elements of popular culture, such as movies, comics, and
music. Popularity on YouTube depends on being the most watched and how many people
choose to do something with the most watched video. These two features of YouTube, accord-
ing to Shiftman (2012), reflect two fundamental characteristics of popular culture, namely the
creation of a pastiche, a parody in which the same image is repeated, and the reworking of the
same texts under the participation of internet users in this culture. Parody has been defined
as a form of imitation marked by a critical distance from the text it refers to (Hutcheon, 2000;
Boxman-Shabtai, 2019).

In the study, 242 parody, comedy, and sketch videos published on ten different children
youtube channels such as Fatih Selim Tube, Yusuf Mirza Tube, Agugu Tv, Toy Hunt, Toy
Candy, Ecrinsu Coban, Oyuncak Oynuyorum, Oyuncu Yusuf, Princess Elif, Princess Lina Tv,
which have a subscriber count of over 1Mn. and which appear among the most popular vid-
eos in the Youtube algorithm, were selected for analysis. When the studies on parody, comedy,
and sketch videos are examined, humor theories such as relaxation, superiority, and incon-
gruity specific to the genre are found. First, it examined which humorous elements were used
in the analyzed video texts. Since parody is related to the concept of pastiche, the reference to
the original text and the popular memes/symbols/texts used popularly in the analyzed videos
were investigated. Also, child youtuber performances were tried to be observed and noted.
The number of coded texts is 1581, and observation data was written on 80 memo-linked
video documents. It was observed that the child influencers seen in the child youtuber videos
analyzed were between the ages of 3-15. Child youtubers gave information about themselves
and the videos they shot in both the About section of their channels and the description sec-
tion of the videos they published.

When the language of the titles used in the videos is analyzed, it is determined that 96% are
in Turkish, 50% in English, and 11% in Arabic. The fact that the language used in the title of the
video is not only Turkish suggests that it is a strategy to increase the likelihood of videos being
viewed more and to appeal to a global market through the algorithm system used on Youtube.
Child YouTubers preferred shooting videos in living rooms, halls, or gardens in their homes
(62.3%) instead of studios. Through videos shot in the home environment, child youtubers
preferred to convey how they live in their homes, what they play with, and what activities they
do in a sincere and realistic environment. Apart from home spaces, outdoor shooting, with a
rate of 32.3%, and studio shooting, with a rate of 10.9%, stood out as the other locations used
in children youtube videos. It was determined that narrators accompanied the game that told
the story or directed the actors in the videos. In the majority of the videos analyzed (50%),
the child youtuber himself gives information about what will happen at the beginning of
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the video. However, apart from the child youtuber, 30.2% of the videos were narrated by the
mother, 6.1% by the father, 6.1% by the sibling, and 1.7% by the child youtuber’s immediate
environment. In addition, an unidentified external voice was used in 14% of the analyzed
videos. In the analyzed videos, it was observed that the child youtuber or the parents in the
role of the narrator of the story mostly (90.8%) used exclamations and intonations to create
excitement in the video. Secondly, when we look at the stage performances of the narrator or
the child youtuber, it was determined that the second most prominent stage performance was
the theme of playing or animating (67.2%); the third theme was the theme of arousing curiosity
(57.9%), and the last theme was the theme of giving the impression of happiness (27.7%). The
parodies produced on Youtube or the genres that can be characterized as comedy are similar
to sitcoms (situation comedy) that were popular on television for a while. It was observed
that sound effects were frequently used in the videos. Sound effects were not counted because
they were present in almost every scene and plan, making it difficult to count them. However,
it was observed that sound effects such as the laughing effect, baby voice, ,,yeeahh!* sound
when a task is accomplished, and ,,ohh no* sound in a negative situation was used. It was also
determined that the sound effects used in the videos were sound effects that YouTube made
available to the content producers free of charge.

Memes were also found in parodies on children youtube channels. Memes appeared either
as a repetition of a refrain in the nursery rhyme song ,,Johnny Johnny Yes Papa!* published
on Youtube or as a direct reference to a video published on Youtube. For example, in Toy
Hunt, in a kitchen scene, Oykii repeated the famous nursery rhyme-like song ,,Johnny Johnny
Yes Papa!* in English as a dialog with his father. In Oyuncak Oynuyorum (I Play Toys), the
original video was imitated by shooting a similar video of Chicken Song/ The Hens® dancing
song/ 20021, which received 70,561,501 likes on Youtube. In the videos of Fatih Selim
and Oyuncu Yusuf, memes such as Hello Neighbour and Pacman, popular computer game
characters, were found. Spiderman, one of Marvel‘s oldest cartoon characters that appear
on t-shirts, bags, shoes, and even socks for boys, has also appeared in many imitations in
children‘s youtuber videos.

Parody, comedy, and sketch videos were found to contain commercial elements. It was
determined that both local and global brands and products were promoted. It was observed
that product promotion was done in two ways in the videos. The first is the videos in which
product promotions are made either in the middle or at the end of a story while the child
youtuber plays hide-and-seek or chase. The second is videos, where the story is directly
based on the promotion and features of a product. Along with product promotions, it was
determined that the capitalist consumption chain shaped the story of the video by involving
children in the shopping process. The analyzed parody, sketch, and comedy videos determined
that product brands were shown 313 times. The products were placed on the screen manually
or covering ¥ of the screen. Regarding the area covered by the videos, 51.7% of the videos
showed on-screen placement. When the product brands were analyzed, it was seen that these
were both local and global-branded food and beverage, cosmetics, and toy-branded products.
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Giris

Geleneksel medya aracilifiyla deneyimlenen popiiler metinler, iletisim teknolojilerin-
deki olanaklarin ¢esitlenmesiyle birlikte yeni medya ortamlarina da tagimmaktadir. Popiiler
bir dizide kullanilan bir replik ya da popiiler bir miizik videosu ya da bir anime karakter,
yeni medyada kullanici tarafindan yaratilan iceriklerde goriilebilmektedir. Yeni medya or-
tami i¢in iretilen ve paylasilan igerikler bir taraftan kendi medya ekolojisi i¢inde popiiler
hale gelmekte, diger taraftan ise gelencksel medyadaki popiiler iiretimlerden de etkilenerek
bu iiretimlere benzemektedir. Bu durum, Jenkins (2006)’in isaret ettigi yakinsama kiiltiiriine
gotiirmektedir. Bir taraftan Warner Bros, film, televizyon, popiiler miizik, bilgisayar oyunlart,
web siteleri, oyuncaklar, eglence parki gezileri, kitaplar, haber kagitlari, dergiler ve ¢izgi ro-
manlar iretmeye devam ederken, diger taraftan kiiresel ¢aptaki internet teknolojisi, popiiler
bir televizyon dizisinin hayranlari, dizide gegen bir diyalogu baska bir kanal araciligiyla
tekrarlayabilmekte, boliimleri 6zetleyebilmekte, kendi miiziklerini kaydederek, kendi film-
lerini iiretebilmektedir. Yeni medya endiistrisinin yaygin mecralarindan biri olarak Youtube,
Jenkins’in bahsettigi yakinsama kiiltiiriiniin tastyicilarindan biridir. Oncelikle, insanlarin iz-
lemedikleri dizileri takip ettikleri, istedikleri miizigi izledikleri/dinledikleri bir yer olan You-
tube, kullanicilarin her igerigi liretip yayimladiklar: ve kendi kanallarina sahip olabilecekleri
bir yere doniigmiistiir. Uretilen igerikler izleyici ile bu igerikleri tiiketenler arasinda, popiiler
metinlerin yeniden dolagimina dayananan bir yakinsama kiiltiirii insa etmistir. YouTube’daki
popiilerlik, yalnizca en ¢ok goriintiilenme sayisina gore degil, ayn1 zamanda kag kisinin en
cok goriintiilenen videoyla bir seyler yapmay1 sectigine gore de belirlenmektedir. Shifman’a
(2012) gore Youtube’un bu iki 6zelligi, popiiler kiiltiiriin temel 6zelligini yansitmakta ve bu
kiiltirde internet kullanicilarmin katilimiyla ayni imgenin tekrarlandig1 ve ayni metinlerin
yeniden islendigi bir pastis, bir parodi yaratma islevi gormektedir.

Parodi, atifta bulundugu metinden kritik mesafeyle isaretlenen bir taklit bi¢imi olarak ta-
nimlanmistir (Hutcheon, 2000; Boxman-Shabtai, 2019). Katilimer medyanin parodik bir me-
sajla birlesimi, potansiyel olarak gii¢lii bir kiiltiirel direnis alani olusturmaktadir ancak post-
modern dénemde parodinin, elestirel 6ziinden arindirilmis, yalnizca metinlerin taninmasin-
dan kaynaklanan elestirel olmayan hazzi tesvik etmek i¢in kullanildig1 séylenmektedir (Box-
man-Shabtai, 2019). Youtube’da iiretilen parodiler ya da komedi olarak nitelendirebilinecek
tiirler, televizyonda bir dénem popiiler olan sitkom (durum komedisine) benzemektedir. Olay
orgiileri, basit, kisinin gariplikleri, becerisizlikleri, ya da aptalliklar1 tizerine gelismektedir.
Izleyici, mizahin nerede olabilecegini ses efektleri olan yerlerden fark edebilmekte, eglen-
celi bir video oldugunu, videolarin arka fonundaki miizik kullanimindan anlayabilmektedir.
Youtube’da kullanici tarafindan {iretilen parodilerde, sosyal medyada veya geleneksel med-
yada popiiler olmus metinlere, baska videolarin iginde gondermeler yapilarak, hali hazirda
izleyicinin agina oldugu durum tizerinden bir begeni kazanmaya ¢alisilmaktadir. Jameson’a
gore (1983: 114), modern edebiyat genel olarak parodi i¢in ¢ok zengin bir alan sunmak-
tadir. Faulknerian uzun ciimlesi; D.H. Lawrence‘in karakteristik doga goriintiileri; Walla-
ce Stevens‘in soyutlamalari kullanmanin kendine 6zgii yolu; Heidegger‘in veya Sartre‘mn
diistinceleri; Mahler veya Prokofiev‘in miizik tarzlart gibi biiyiik modern yazarlarin hepsi
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kendine 6zgii bulug veya oldukc¢a benzersiz stillerin tiretimi ile anilmiglardir. Bu stilleri bilen
birinin, bu eserleri ya da eser sahibini yanlig hatirlamasi miimkiin degildir. Parodi, benzersiz
olan bu stillerin 6zgiinliigiinii ve karakterini kullanarak, orjinalleriyle alay eden bir taklidini
iretmektedir. Modern edebiyatin hi¢ olmadigi sekilde parcalanmasi ve 6zellestirilmesi, bir
dizi farkli 6zel stil ve durus patlamasi olarak goriilse de her grubun kendine 6zgt bir dili
gelismekte, ve son olarak da her bireyin birbirinden farkli bagli oldugu ayri dil adaciklari or-
taya ¢ikmaktadir. Ancak bu durumda geriye ¢ok cesitli tarzlari, belirli dilleri ve kendine 6zgi
tarzlari taklit edebilen bir heterojenlik kalmaktadir. Pastis, parodi gibi kendine 6zgii ya da
benzersiz bir tislubun taklidi, islupsal bir maskenin takilmasi, 6lii bir dilde konugsma haline
gelecektir. Boyle bir mimetik iiretimde, parodinin gizli giidiist, hiciv diirtiisii, kahkahas1 bu-
lunmamaktadir. Pastis mizah anlayisini kaybeden bos bir parodiye doniligmiistiir.

Tigili incelemeler

Parodi videolari, kullanici tarafindan iiretilen igerikte en yiiksek orana sahip tiir olarak
anilmaktadir. Bazi parodilerin, miizik videolarmin taklidine dayanirken, diger bazi parodile-
rin ise Youtube iinliileri ya da ana-akim tinlii popiiler kiiltiir aktorleri taklidine dayandigi s6y-
lenmektedir (Simonsen, 2012: 39). Youtube parodileri icinde en ¢cok kullanilan karakterlerden
biri de Siiper Mario olmustur. Nintendo‘nun video oyunlarinin popiiler yildizi Super Mario,
yalnizca serinin resmi oyunlarinda degil, ayn1 zamanda kullanicilar tarafindan olusturulan
bir¢ok videoda ¢agdas gorsel kiiltiir iginde 6nemli bir karakter haline gelmistir. Super Mario
oyunlari, parcalarina ayirmay1 ve tekrar bir araya getirmeyi ¢ok kolaylastiracak sekilde tasar-
lanmustir. Farkli gergevelere uyum saglamadaki kolayligi nedeniyle hayranlar ve yeni ortaya
cikan komedyenler, onu Youtube komedi projelerinde bir doniisiim ve parodi nesnesi olarak
secmislerdir. Mario gibi bir karakterin tesvik ettigi sey, palyaconun jestlerinin, bakislarinin
ve hareketlerinin herhangi bir olay 6rgiisiinden daha dnemli oldugu sessiz komedi filmlerine
benzemektedir (Garin, 2015). Hutcheon (2003), parodinin basarili olabilmesi i¢in, metinden
farkin1 gosterirken; kaynak metne isaret etmesi gerektigini savunmaktadir. Diger bir deyisle,
parodiye giiciinii veren kopya ve orijinal arasindaki yakin iligkidir. Parodi sadece orijinal
metinle anlasilabildiginden, kopya orijinal sdylemleri icten disa dagitmaktadir. Bununla bir-
likte, parodinin kaynak metinle olan baglantisinin, tiiketicilerin egemen olan séylemi kabul
etmesinden kaynaklandiginin unutulmamasi gerektigi konusunda uyarmaktadir.

Parodik mizah, insanlarin zaten asina oldugu ve eglenceye katilabildikleri i¢in popiilist
iletisimde popiilerdir. Popiiler kiiltiir, insanlarin ¢ogunlugunun asina oldugu parodik me-
tinlerden olusmaktadir. Parodiler genellikle filmler, ¢izgi romanlar ve miizik gibi popiiler
kiiltiirtin iinlii unsurlart iginde sayilmaktadir. Parodiler, hiciv ile karsilagtirildiginda, orijinal
metne saldirmamakta veya onu elestirmemektedir. Bunun yerine, post modern kiiltiirde dik-
kat ¢gekmenin bir yolu olarak kullanilmaktadir (Hariman, 2008; Beck, 2023). Parodist, bir
eserin tarzinin ve konusunun en ¢arpici 6zelliklerini kopyalamakta, boylece organik bir an1
incelenebilecek mekanik bir seye doniistmektedir. Daha sonra farkli degistirme stratejileri
kullanarak orijinali bozmakta ve zayif yonlerini ortaya ¢ikarmaktadir. Hiciv, elestiri oklarimi
sosyal geleneklere yoneltirken, parodi, estetik geleneklerle alay etmektedir (Hariman, 2008).
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Parodi, bir metnin diger metinlerin anlam yapilarina dayanarak taklit edilmesi oldugu i¢in
metinlerarasi olarak da gériilmiistiir. Ozellikle, internetin kiiresel bir ag olarak ortaya ¢ikisi,
pastis ve parodi tartismalarini giindeme getirdigi i¢in bu alanin ne kadar katilimct bir alan
oldugu tartigmalarini ortaya ¢ikarmistir (Boxman-Shabtai, 2018).

Mizahin {i¢ 6nemli teorisi izerinde duran Buijzen ve Valkenburg (2004), bu teoriler iize-
rinde bir fikir birligi olmadigini ifade etmistir. Rahatlama teorisine gore, insanlarin {izerin-
deki gerilimden kurtulmak amaciyla mizaha basvurmaktayken (Schaeffer, 1981); tistiinliik
teorisine gore, insanlar bagkalarina karsi bir tiir zafer kazanmak veya onlardan daha iistiin
olduklarini gdstermek i¢in mizaha bagvurmaktadir (Meyer, 2000). Ugiinciisii ise uyumsuzluk
teorisi olarak ifade edilmistir. Bu teoriye gore, alicinin zihninde mizahi kiskirtan beklenen
bir modelin ihlalidir (Berger, 1976). Insanlar beklenmedik veya sasirtic seylere giilmektedir.
Buradaki mizahin giicii, rahatlama teorisinde fizyolojik veya istiinliik teorisindeki duygusal
islevi yerine, uyumsuzluk teorisinde biligsel bir isleve dayanmaktadir. Sagmalamak, sagmalik
ve siirpriz bu kuramin kapsadigi mizahin hayati temalaridir (Buijzen & Valkenburg, 2004).

Buijzen ve Valkenburg (2004), 319 mizahi televizyon reklaminin igerigi tizerinde, mizah
tekniklerinin kategorilerini ve nasil kiimelendigini arastirmis; giildiirii, palyago mizahu, siirp-
riz, yanlig anlama, ironi, hiciv ve parodi olma iizere 7 tiir mizah kategorisini tespit etmistir.
Arastirmaya gore, erken ¢ocukluk ¢agindaki ¢ocuklar (2 —7) genellikle basit mizah bigimle-
rini begenmektedir. Erken ¢ocukluk donemindeki ¢cocuklarin diinyaya yonelimleri daha ¢ok
gorseldir; bu nedenle, komik yiizler, yiiz burusturma ve ani gorsel siirprizler gibi gorsel ve
fiziksel mizah i¢in gii¢lii bir tercihleri bulunmaktadir. 2 yas ve altindaki kiiglik ¢ocuklar,
gorsel ve fiziksel mizahin yani sira, olagandisi sesler veya ses efekleri gibi basit mizah bigcim-
lerine giilmektedir. Yine bu yas grubundaki ¢ocuklar, ironi veya alaycilik gibi daha yiiksek
bir biligsel anlayis gerektiren mizah tekniklerini anlayamamaktadir. 4 yasina gelindiginde
cogu ¢ocuk, kelimelerin sesiyle oynamak, nesnelerin ve olaylarin birbiriyle uyumsuz bir se-
kilde adlandirilmasi gibi basit s6zlii mizah bi¢cimlerini begenmeye baslamaktadir (Buijzen &
Valkenburg, 2004: 151). Yine ayni arastirmada, ¢ocuklara yonelik reklamlarda, ¢ocuklarin
tercihlerine bagli olarak daha kiigiik yastakilerin giildiirii, palyaco mizahi ve yanlis anlama
tizerine mizah yapildig1 tespit edilmistir. 8 ila 11 yas arasindaki ¢ocuklarla ergen yastaki
cocuklarin ise, hiciv, parodi ve siirpriz mizahi iceren reklamlar1 izlemeyi tercih ettikleri bul-
gulanmustir. Dikkat ¢ekici bir diger bulgu ise, erkek ve erkek ¢ocuklara yonelik reklamlarin,
kadinlara ve kiz ¢ocuklarina yonelik reklamlardan ¢ok daha ironi, hiciv ve giildiirii igerdigi
tespit edilmistir. Buna karsin, kadinlara ve kiz ¢ocuklarina yonelik reklamlarda, palyago mi-
zahinin daha ¢ok kullanildig1 gorilmistiir.

Parodi videolarint mimetik video olarak tanimlayan Shifman (2012) tarafindan 2009
yilinda, tiim zamanlarin popiilerlik siralamasindaki 100 mimetik video iizerinden bir ana-
liz gerceklestirilmistir. Aragtirmanin sonucunda, videolarda mizaha getirilen teorilerden,
“uyusmazlik” teorisi oldugunu saptamustir. Iinsanlarla hayvanlara ait 6zelliklerin veya eril
ozelliklerle disil 6zelliklerin yan yana getirilmis olmasi gibi videolarda uyumsuzluk bulun-
dugunu tespit etmistir. Youtube’da en ¢ok viral olan videolardan biri olan ‘Charlie Bite My
Finger!’ videosunda Charlie’nin agabeyi bebegin agzina parmagini kasitlh olarak koymakta
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ve Charlie parmagi 1sirmaktadir. Ancak Charlie’nin tepkisi, sanki durumdan habersizmis gibi
davranmastyla zitlik olusturmaktadir. Bu zithgin bir uyumsuzluk 6rnegi olarak kullanildig:
ifade edilmistir. Yine ayni ¢alismada, basitlestirilmis icerik, yeniden iiretilebilirlik, kiiltiirde-
ki popiilerlik ve tuhaf igerik dahil olmak tizere parodilerin belirli 6zelliklerini tanimlamaistir.
Bununla birlikte, mimetik videolar performatif bir kimlige sahiptir; icerik iireticisi, metinsel
memlerin aksine, yiiz ve viicut hareketleri araciligryla memin mesajiin hem aracist hem de
aktaricisi olarak hizmet etmektedir. Buna ek olarak, parodiler genellikle mantiksiz davranan
insanlarin tasvirini icermektedir.

Yontem

Arastirmada abone sayisi, 1Mn. lizerinde olan Fatih Selim Tube, Yusuf Mirza Tube,
Agugu Tv, Oyuncak Avi, Oyuncak Sekeri, Ecrinsu Coban, Oyuncak Oynuyorum, Oyuncu
Yusuf, Prenses Elif, Prenses Lina Tv gibi birbirinden farkli 10 ¢ocuk youtuber kanalinda
yayinlanmis ve Youtube algoritmasinda en popiiler videolar arasinda goriinen 242 parodi,
komedi ve ske¢ videolar1 inceleme i¢in segilmistir. Videolar hem gorsel metin olarak hem de
sOylem olarak incelenmek istendigi i¢in, her bir video izlenirken, Word dokiimani {izerine
yazili transkripsiyonlari yapilmistir. Secilen videolar, sonradan yayindan kaldirilma ihtima-
line karsin 6nce bilgisayar ortamina indirilerek, kanalin ad1 ve yayin tarihine gore bir kod
numarasi verilerek saklanmistir. Ornegin, Fatih Selim kanali icin ‘FS’ seklinde video isimleri
kodlanarak; video kodunun yanina yayin sirasina gore ‘FS001° seklinde bir numara veril-
mistir. Bulgu kismindaki nitel verinin analizinde de bu kod isimlerinden yararlanilmistir.
Transkripsiyonu yapilan her video yine ayn1 kod numarasina gore belge ismi verilerek, nitel
veri analizi i¢in MaxQuda Analytics Pro 2022 programindaki veri belge sistemine aktarilarak
bir veri seti olusturulmustur. Arastirma verilerinin kodlanmasi ve analizinde iki arastirmaci
ve bursiyerler gorev almistir. Kodlamaya baslamadan dnce, arastirmacilardan biri kodlama
cetvelinden sorumlu kod editorii olarak belirlenmistir. Kodun taniminin ve agiklamasinin
yer aldig bir kodlama klavuzu hazirlanmigtir. Bursiyerlere bu kodlama cetvelindeki kodlar
hakkinda bilgi verilmistir. Bursiyerler, ilk asamada kodlama cetveline gore veriyi bilgisayar
programu {izerinden manuel kodlama yaparak kodlamustir. ikinci asama kodlama ise, arastir-
macilar tarafindan yapilmistir. ikinci asama kodlamada, ortak dzellikler gdsteren kategoriler
birlestirilerek ana kodlara ve ana kodlardan da temalara ulasilmistir. Kodlamalarin gézden
gecirilmesi ve giivenilirlik analizi iki farkli arastirmaci tarafindan yapilmistir. Her bir kodun
giivenilirlik analizleri, MaxQuda Analytics Pro 2022 programinda analiz edilip kodlayicilar
aras1 giivenilirlik testiyle dl¢iimlenmis kod giivelilirligi, Kappa = (Po - Pc) / (1 - Pc) = 0.88
(%88) olarak bulunmustur. Iicinde kodlarin agiklamalarmin da yer aldig1 arastirmada kullani-
lan kodlama cetveli Tablo 1°de gdsterilmistir.
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Tablo 1: Kodlama cetveli

Kodun adi:

Kodun tanimi:

Videonun numarasi:

Video numarasi, kanallar karigmamasi adina
¢ocuk youtuberin bas harfiyle birlikte gosterilen
numaralardir. Ornegin Fatih Selim’in incelenen ilk
videosu FOO1 seklinde kodlanmistir.

Videonun yaymnlanma tarihi:

Videonun  Youtube’da tarihini

icermektedir.

yaymlanma

Videonun goriintiilenme sayisi:

Videonun Youtube’da kag¢ kez goriintiilendigini
icermektedir. ~ Gorlintiilenme  sayisi,  begeni
sayisindan farkli bir seyi ifade etmektedir.

Videonun siiresi:

Videonun toplamda kag saat, dakika ya da saniye
tuttugu cinsinden rakamsal ifadesidir.

Videonun a¢iklamasi:

5.1.Kanala davet:

5.2. Hashtag (etiket) kullanimi:
5.3. Sosyal medya mecrasina ¢agri:
5.4. Marka ya da iiriin linki:

Video agiklamasi, videonun hemen altinda yazi-
lan acgiklamalardir. Youtuber tarafindan videonun
aciklamasinda yer verilen kanalina ¢agr1 ya da da-
vetin ifade edildigi yerdir.

Videonun bashg:

6.1. Video bashginda kullamlan dil:

Video altinda yazan ve izleyici ¢ekmek igin
kullanilan yazidir.

Kiiresel bir pazara hitap etmek i¢in, videolarin ba-
zilarinda farkli diller de kullanilmaktadir. Kullani-
lan bagliklarda Tiirk¢eden baska bir dil varsa kulla-
nilan dilin ismi yazilarak kodlama yapilmstir.

Videonun ¢ekildigi mekan

7.1.Ev ortami/dogal ortam:

7.2.Stiidyo ortami:

7.3.D1s cekim:

Videonun ¢ekildigi mekani anlatmaktadir.

Salon, ¢ocuk odasi, ebeveyn odasi, evin balkonu,
banyo gibi evin bdliimleri bu kisimda kodlanmig-
tir.

Cekilen video igin hazirlanmis 6zel bir sahneyi ifade
etmektedir. Evin bir béliimiinde kurulan stiidyolar
da bu kodun igerisine dahil edilmistir.

Stiidyo ortami ve ev ortami olmayan yerlerde ge-
kilen videolar dis ¢ekim olarak degerlendirilmistir.

8. Videonun anlaticisi:

Videonun igerisinde birden fazla anlatic1 tespit
edildiyse agirlikli olarak anlaticilik  roliini
yiiklenen kisi videonun anlaticist olarak kabul
edilmistir.

9. Reklam yapilan iiriin ve markalar:

9.1.Uriin yerlestirme:

Videonun i¢inde goriintiilenen marka, iiriin ya da
logolar bu kisimda kodlanmistir.

Uriin marka ve logolarinin ekrana yerlestirilmesi,
ayni sahnede nasil goziiktiigii gibi 6zellikleri an-
latmaktadir.
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10. Oyuncunun performansi: Cocuk youtuberlar, kendisini izleyen diger ¢ocuk-
lara triinle nasil oynanacagini/kullanacagini/giye-
cegini gosteren tiyatral bir performans sergileye-
rek tirlin deneyimini ¢ocuklara yasatmaktadir. Bu
kod, cocuk youtuberin iiriinii deneyimlerken nasil
bir performans sundugunu ortaya koymay1 amag-
10.1. Merak uyandirma lamaktadir.

“...bu kimin ki?, ... kime ait bu?” seklinde merak

10.2. Mutluluk izlenimi verme uyandiran ifadeleri isaret etmektedir.

Uriinii deneyimlerkenki duyulan mutlulugun ifade

10.3. Nida. iinlemler edilmesidir. Cok giizel, bunu seviyorum gibi...
3. ,

Videoyu daha eglenceli bir hale getirmek igin kul-

lanilan h belirten ifadeler. Aaa, , gibi
10.4. Oyun oynama ya da canlandirma antlan ieyecan befliien fadelcr. £aa, ayyy, Bidt

Cocuk fenomenin iiriinii deneyimlerken yapmis yo-
rumlar1, mimikleri ya da sdylemleri icermektedir.

Parodi, komedi, ske¢ videolariyla ilgili yapilmis olan ¢aligmalara bakildiginda tiire 6zgii
rahatlama, {istiinliik, uyumsuzluk gibi mizah teorilerine rastlamlmistir. Oncelikle, incelenen
video metinlerinde hangi mizahi unsurlarin kullanildigina bakilmistir. Parodi, pastis kavra-
muyla iligkili oldugu i¢in incelenen videolarda asil metne atif, popiiler olarak kullanilan po-
pliler memes/simge/metinlerin neler oldugu arastirilmistir. Yine, cocuk youtuber performans-
lar1 izlenmeye ve not edilmeye calisilmistir. Toplamda kodlanan metin sayis1 1581 tir ve 80
adet memolink seklinde desifre edilen video dokiimanlari iizerine gozlem verisi yazilmistir.

Bulgular

Incelenen ¢ocuk youtuber videolarindaki ¢ocuk youtuberlarin, 3 ila 15 yaslari arasinda
oldugu tespit edilmistir. Cocuk youtuberlar hem kendi kanallarinin hakkinda kismina hem
de yaymladiklari videolarinin a¢iklama kismina kendileri ve ¢ektikleri videolarla ilgili bilgi
vermektedir. Incelenen gocuk kanallar1 farkli olsa da izleyici ¢gekmek igin, “oyun oynama-
y1 ¢ok sevmek”, “yeni ve ilging yerler gormek”, “fotograf ve videolar ¢ekmek”, “eglenceli
anlar1 paylagsmak”, “ailecek eglenceli vakit gecirmek” gibi ortak sdylemler gelistirdikleri g6-
rilmigtiir. Cocuk youtuberlar izleyici ile etkilesimi saglayabilmek i¢in video agiklamalari-
na, izleyiciye “Arkadaslar!” seklinde hitap etmekte, videolarini izledikten sonra, izleyiciden
yorum yapmalarini, begenmelerini ve kanallarina abone olmalarini istedikleri goriilmiistiir.
Videolar incelendiginde, ¢ocuk youtuberlarin ¢ocuk izleyicileri, %87,6 oraninda kendi ka-
nallarini; %62,8 oraninda Facebook, Instagram, Twitter gibi sosyal medya hesaplarini takip
etmeye ¢agirdig1 tespit edilmistir. Ayrica, cocuklarin kendi kanallar1 ve yayinladiklar: vide-
olarin takip edilmesi i¢in, “#agugutv, #playdoh#siirpriz yumurta #oyuncak, #funnychildren,
#funnybaby, #funnyvideo gibi hastagler kullandiklar1 belirlenmistir. %31,2 oraninda incele-
nen videolarda etiket kullanildig1 goriilmiistiir. Cocuk youtuberlar arasinda, Ecrinsu Coban
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kanalinda, youtubera ait bir marka yaratilmaya ve yayginlastirilmaya ¢aligilmistir. Ecrinsu
Coban kanalinda, incelenen videolarda 11 kez video agiklamalarinda, Kiyafet markama goz
atmak i¢in; https://www.ecrinsucoban.com adresini dnerilmistir.
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Resim 1: Ecrinsu Coban markasi adina online alisveris sitesi

flgi ¢ekici ve merak uyandirici olan video basliklari, videolarn ana temasini ve ige-
rigini yansitmaktadir. Video basliklar1 incelendiginde %96’sinin Tirkce oldugu goriilmiis-
tiir. Bununla birlikte, bashklarin %50’sinin hem Tiirkce hem Ingilizce, %11 inin ise hem
Tiirkce hem de Arapga oldugu tespit edilmistir. Videonun bagliginda kullanilan dilin sadece
Tiirkge olmamasi, Youtube’da kullanilan algoritma sistemi araciligiyla videolarin daha fazla
goriintiilenme olasihigimi arttirmak ve kiiresel bir pazara hitap etmek icin yapilmis bir stra-
teji oldugunu diisiindiirtmektedir. Cocuk youtuberlar, videolarin1 ¢ogunlukla stiidyo yerine
ev alanlar1 (%62,3) icerisinde yer alan oturma odalarinda, salonda ya da evin bahgesi gibi
mekanlarda ¢gekmeyi tercih etmislerdir. Ev ortaminda ¢ekilen videolar araciligiyla, cocuk yo-
utuberlar, evlerinde nasil yasadiklarini, nelerle oynadiklarini ve hangi aktiviteler yaptiklarini
samimi ve gergekei bir ortamda aktarmayi tercih etmistir. Ev alanlar1 diginda ise, dis ¢ekim
%32,3’liik bir oranla, stiidyo ortaminda yapilan ¢ekimler %10,9 luk bir oranla ¢ocuk youtu-
ber videolarinda kullanilan diger mekanlar olarak 6ne ¢ikmustir. Videolarda hikayeyi anlatan
oyuna eslik eden veya oyuncular1 ydnlendiren anlaticilarin oldugu tespit edilmistir. Incelenen
videolarin biiyiik bir cogunlugunda (%50’sinde) cocuk youtuberin kendisi videonun basinda
neler olacagina dair bilgi vermektedir. Ancak ¢ocuk youtuberin disinda, annenin (%30,2),
babanin (%6,1), kardesin (%6,1), cocuk youtuberin yakin ¢evresinin (%1,7) hikaye anlaticisi
oldugu goriilmistiir. Bununla birlikte, incelenen videolarin %14’iinde kimligi tespit edile-
meyen dis ses kullanildig1 da belirlenmistir. incelenen videolarda, ¢ocuk youtuberin ya da
hikayenin anlaticisi roliindeki anne ve babanin videoada heyecan yaratmak i¢in en ¢ok nida
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ve linlemlere (%90,8) bagvurdugu goriilmiigtiir. Yine anlaticinin ya da ¢ocuk fenomenin sah-
ne performanslarinda oyun oynama ya da canlandirma (%67,2), merak uyandirma (%57,9)
ve mutluluk izlenimi verme (%27,7) temalarmin kullanildig: tespit edilmistir.

Videolarda kullanilan ses efekti ve miizikler

Youtube’da tiretilen parodiler ya da komedi olarak nitelendirebilinecek tiirler, televiz-
yonda bir donem popiiler olan sitkom (durum komedisine) benzemektedir. Videolarda sik¢a
ses efektleri kullanildigi goriilmiistiir. Ses efektlerinin neredeyse her sahne ve planda yer
almasi, efektlerin sayilmasini zorlagtirdigt igin ses efektleri sayilmamistir. Bununla birlikte,
giilme efekti bebek sesi, olay ¢oziildiigiinde bir is basarildiginda ‘yeeahh!” sesi, olumsuz bir
durumda “ohh no” sesi gibi ses efektleri kullanildig1 goriilmiistiir. Videolarda kullanilan ses
efektlerinin Youtube’un igerik iireticilerinin {icretsiz olarak kullanimina agtig1 ses efektleri
oldugu da belirlenmistir. Incelenen cocuk youtube kanallari icinde en gok ses efektine bas-
vuran kanalin Oyuncu Yusuf ve Oyuncak Sekeri kanali oldugu goriilmistiir. Oyuncak Sekeri
kanalinda, sekerler akarken kiigiik bir bebegin giilmesi sesi siklikla kullanilirken, Oyuncu
Yusuf kanalinda, miizik esliginde hizli bir sekilde oynanan kagma kovalamaca sahnelerinde
ses efektleri ve giilme efektleri arka arkaya kullanilarak mizahi bir anlatim yakalanmaya
calisilmistir. Youtube’daki igerik {ireticileri ya videolarinda kullandiklari miiziklerin lisan-
sin1 gostermek zorundadir ya da iicretsiz olan miizik sitelerindeki miizikleri de kullanabil-
mektedir. Parodi videolarinin neredeyse tamaminda (Fatih Selim ve Yusuf Mirza) haricinde,
cocuk youtuber videolarinda miizik kullaniminin mizahi bir unsur olarak kullanildig tespit
edilmistir. Bununla birlikte, sadece Oyuncak Avi kanalinda videolarin agiklama kisimlarin-
da, Audionautix sanatc¢isinin You So Zany, Kevin MacLeod sanatgisinin Jaunty Gumption,
Happy Bee, Look Busy, Circus Tent, Comedic Juggernaut isimli sarkilarinin kullanildig:
yazilmistir. Popiiler olmus bir miizik videosu ile birlikte, cocuklarin mimiklerin el ve kol
hareketleriyle eslik ederek sdyledikleri okul 6ncesi sarkilarin da parodi baslig1 altinda yer
aldig1 goriilmiistiir. Yetiskin bir miizik klibine sadece Ecrinsu Coban isimli cocuk youtuber
kanalinda rastlanilmigtir. Ecrinsu Coban, tatil doniisii okula dénmenin zorluklarini anlattigt
klibinin baghgmi, Giilsen’in efsane sarkis1 “‘Bir [htimal’i subat tatilinin bitmesine uyarladik
ve sizler i¢in bizim ¢ok eglendigimiz bir parodi videosu hazirladik...” seklinde yayinlamis-
tir. Diger ¢ocuk kanallarinda ise, daha ¢ok Youtube’daki ¢cocuk sarkilarindan secildigi tespit
edilmistir. Agugu Tv’de, ‘Bir Giin Bir Giin Cocuk’ isimli sarki li¢ kizkardesle birlikte soy-
lenirken (AT032); Oyuncak Avi’'nda ‘Johhy Johhny Yes Papa’ (OA010) ve ‘Daddy Finger’
sarkis1 (OA092) miizik klibi olarak parodi tiiriinde yayinlanmustir.

Cocuk youtuberlar’in sahne performanslari

Incelemeye alinan ¢ocuk youtuber kanallarinda benzerlikler goriilse de ¢ocuk youtuber-
larin performanlarina bagli olarak farkliliklar gézlemlenmistir. Oyuncu Yusuf, Yusuf Mirza,
Fatih Selim, AguguTv, Esmanur gibi kanallarda, ¢cocuklar kamera ile g6z goze gelmekten,
izleyici ile konugsmaktan kaginmakta, anneleri ya da babalarinin uyarisi olursa temas kurmak-
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tadir. Oyuncak Sekeri’nde ise Nil neredeyse bebek yastadir, onun yerine kamera ile iletisimi
anne kurmaktadir. incelenen videolarda, Oyuncak Sekeri’nde anne gériiliirken; Fatih Selim
ve Yusuf Mirza da anne hi¢ goriinmemektedir. Her iki kanalda da annelerin yiizii goriil-
memekte, buna karsin tiim videoda olaylar1 anlatan, tinlemler kullanarak ya da bagirarak
heyecan yaratan, ¢cocuk youtuberi sesiyle yonlendirerek videoda mizah ve eglenceyi kuran
kisiler yine annelerdir. Annelerin giilme ya da kahkaha seslerinden videoda mizah oldugu
anlagilmaktadir. Diger ¢ocuk youtuberlar arasinda mimik ve jest kullanimina en ¢ok basvu-
ran youtuberlarin Prenses Lina ve Ecrinsu Coban oldugu goriilmiistiir. Ecrinsu Coban’in vi-
deolardaki yas1 diger youtuberlara gore daha biiyiiktiir, bu nedenle jest ve mimikleriyle hem
mizah yaratmakta hem de izleyicilerini etkilemeye ¢alismaktadir. Ecrinsu Coban, her vide-
onun basinda mutlaka “Arkadaslaaaar!..” diyerek s6ze baslamaktadir. Videolarda ya dogru-
dan kameraya bakarak konusmakta ya da konusurken bir arkadas1 onu ¢ekmektedir. Videoya
dogrudan konustugu zaman oldukga hizli, bazi kelimeleri net bir sekilde telaffuz etmeyerek
ve her seferinde heyecanli bir sekilde izleyicisine hitap etmektedir. Diger ¢ocuk youtuber-
lardan farkli olarak dil slirgmelerine diistiigii anlar ile takildigt yerler iizerine kamera arkasi
goriintiilerini de parodi olarak yaymlamistir. Boylece videoyu diizenlemeden dnceki dogal
halini de izleyici ile paylasarak daha gercekei bir sanal kimlik olusturmaktadir. Ecrinsu, ya-
yinladig1 parodilerde kardesleriyle birlikte yasamanin zorluklarini ve onlarin komik hallerini
mizahi bir 6ge olarak kullanmaktadir. Ecrinsu, 2 yasindaki kardesine daha yeni oje siirdiigii-
nii sdyler ve ekler “say Hi! (Merhaba de!) Defne.”, ““...Sizce de 151k bdyle giizel olmadi m1?
Asirt giizel oldu bence...”, “Hastaydim” diyerek neden 2 giin video ¢ekimine ara verdigini
siki bir arkadasina anlattig1 gibi anlatmaya devam eder. Ecrinsu bir taraftan yiiz mimikleri ve
ifadelerini kullanarak bir mizah yaratmaya calisirken, diger taraftan farkli kisiligini olaylara
verdigi kendine 6zgii tepkilerle ortaya koymaktadir. Bu bazen kullandig1 Ingilizce bir kelime,
sesli sdyledigi bir sarki, kendine 6zgii hip hop dansi ya da babasina gelen paketi kosa kosa
acmaya giderkenki yiiz ifadesinde ortaya ¢ikmaktadir (EC096).

Annesi Ukraynali, babasi ise Tiirk bir ailenin kizi olan Prenses Elif, kiigiik yaslardaki
videolarinda babasi araciligiyla konusturulmaktadir. Babasi o giinkii oyunun senaryosunu
yazan ve yoneten kisi olarak videolarda yer almistir. Elif’e oyunlarda bazen annesi, bazen
babasi eslik etmektedir. Elif kamerayla ¢ok iliski kurmamaktadir. Videonun bitimine yakin
babasi araciligiyla “...arkadaslara bye bye yap o zaman...” direktifiyle kamerayla vedalas-
maktadir. Baba dis ses, anlatici roliindedir, hikayeyi bir taraftan anlatarak Elif’e ne yapmasi
gerektigi konusunda stirekli yonlendirmektedir. Fatih Selim ve Yusuf Mirza kanallarinda ol-
dugu gibi, baba Elif’in oynadig1 bir oyuncag seslendiren, hikdyeyi anlatan, sesini algaltip
yiikselterek heyecani yaratan kisi olarak videolarda yer almaktadir. Agugutv kanalindaki vi-
deolar ise kiz kardes olan Saliha ve Hafza ¢ekmektedir. Saliha ve Hafza’nin videolarinda her
iki kardes de kameraya bakmakta, izleyicinin onlar1 seyretti§inden emin bir sekilde hareket
etmektedir. Cektikleri parodilerde, kardesten biri yaramaz (hinzir) digeri ise kiiciik kardesi-
nin siirekli oyununa katilan ablay1 oynamaktadir. Saliha ve Hafza’nin parodi videolar1, Char-
lie Chaplin’in sessiz filmlerindeki mizaha benzemektedir. ki kiz kardesten biri kétii, digeri
iyi olan karakterdir. Iyi olan ya kandirilan ya korkutulan ya da kurban durumundadir. Hafza

323
ISSN 1300-7491 e-ISSN 2791-6057 https://www.folkloredebiyat.org




folklor/edebiyat yil (year):2024, cilt (vol.): 30, sayi (no.): 118- Cilem Tugba Kog - Deniz Elif Yavalar

(ktigiik kardes) kotii karakter olur, rulo kagida kendini mumya gibi sararak Saliha’y1 kovalar
(AT047). Kovalamaca sahneleri hizli ¢ekimle verilirken fonda kullanilan miizik 1920’lerde
kullanilan film miiziklerine benzemektedir. Parodi, iyi olanin k&tii olana kurban gitmesi ve
komik duruma diismesi tizerinden kurgulanan mizahi sunuma dayanmaktadir.

Esmanur kanalindaki parodi videolarinda ise, annesi ya da kiz kardesleri tarafindan ken-
disine siirekli saka yapilan Esmanur’un mimikleri ve verdigi tepkilere, Youtube’da kullanilan
ses efektleri ve giilme efekti eslik etmektedir. Oyuncak Oynuyorum kanalinda ise Oykii,
oyunlar1 babastyla ve annesiyle birlikte oynamaktadir. Oykii, neseli, mutlu ve enerji dolu
bir kiz ¢ocugunu oynamaktadir. Babasinin (tamirci) roliinde yaptig1 sakarliklara bile kizma-
makta, kibarligindan 6diin vermemektedir. Ustelik babasi anahtar1 buldugu halde Oykii’ye
sdylememekte, oyuncak evinin kapisini kirmaktadir. Oykii, dogrudan kameraya déner, ...
neden bunun bastan séylemedi ki? Acaba gérmedi mi ki?...” diyerek kendisini izleyen ¢o-
cuk izleyiciye soru sorar (OA015). Oykiiniin tam tersine Prenses Lina, anne ve babasina
videolarinda hir¢in davranmakta, oyundan rol geregi olsa da yaptiklari sakarliklar karsisinda
onlar1 azarlamaktadir. Her videosuna “Merhaba Arkadaslaaarr!” seklindeki ifade ile baslayan
Prenses Lina keskin zekali, hazir cevap bir kimlik olusturmaktadir. Lina 6fkesini, saskinligini
kameraya bakarak gostermekten ¢cekinmemekte oynadig1 skeclerde, karsidaki kisiye iistiin
cikabilen kisi gibi goziikkmektedir. Lina ailesiyle bir oyun oynamadigi zamanlarda, dogru-
dan kameraya bakarak konusmaktadir. Tipki Ecrinsu gibi, o giin ne yaptigini igtenlikle bir
arkadasina anlatiyor gibi aciklama yapmaktadir. Ornegin Lina, annesi yokken onun yerine
gecerek temizlik yapacagini izleyicileriyle sdyle paylasmaktadir:

Hepinize merhaba arkadaslar. Bugiin evde rolleri degistirdik. Ben annemle bir iddiaya
girdim ama annem bana giivenmedi. Ben ona dedim ki, biitiin evi temizlerim. Ama an-
nem dedi ki, sen yapamazsin, sen ¢ocuksun. Annem simdi evde yok. Ben de gordiigii-
niiz gibi boyle rahat kiyafetlerimleyim, sagim temizlik topuzu. Yani arkadaslar is basa
diistli. Biitiin ev isini bence ben yapacagim. Goriin bakalim nasil yapacagim. Annemi
sok edecegim gelince. Oh! Oh! O zaman is baslasin. Ay nereden baslasam? Once su
kollar1 bir stvayalim bakalim. (PL029)

Oyuncak sekeri kanalinin her videosunda sekerlemelere yer vermesi, Nil’in annesinin
tatlrya diiskiin oldugunu gostermektedir. Videolarda renkli sekerler, topitoplar ve cocuklarin
ilgisini ¢ekecegi kesin olan diger ikramlar da dahil olmak {izere gesitli sekerlemeler sergi-
lenmektedir. Nil’in videolardaki tek rolii ekranda goriinmektir. Kendisini ¢eken kameranin
farkinda olup olmadig1 belli degildir. Nil’in kanalinin ¢ocuklar i¢in oldugu iddia edilse bile,
Nil aslinda annesini takip eden bir oyuncudur. Oyuncu Yusuf da digerleri gibi sevimli ve gii-
ler yiizlii bir ¢ocuktur. Amcasi ilk basta onunla oynamay1 reddetse bile, Yusuf giiliimsemesi
ve sessiz itaatiyle onu ikna etmeyi bagarmaktadir. Yusuf, videolarinda daha ¢ok erkek ¢ocuk-
larmn ilgi duyabilecegi araba, ev tamiri, araba satin alma, siiper kahraman olma gibi islerle
ugrasmaktadir. Dayis1 ya da babasi ona bu islerde yardim eden diger oyunculardir. Oyuncak
Oynuyorum kanalinda Oykii’niin videolarinin bitimine pembe renkte bir fon kullanilirken,
Oyuncu Yusuf’un videolarinin sonuna ise mavi renkli bir fon konulmaktadir.
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Popiiler kiiltiire iliskin memeler/imgeler/metinler

Cocuk youtuber videolarindaki parodik mizah, Youtube’da popiiler olan metinler ve
memlerle birlikte, ana-akim medyada popiiler olan dizilerin taklidi araciligiyla da tretilmis-
tir. Ecrinsu Coban, Tiirkiye‘de en ¢ok takip edilen dizilerden biri olan “Ask-1 Memnu” di-
zisinin taklidi iizerine videolar yaymlamistir. Dizideki Bihter karakteri, Ecrinsu araciligiyla
siirekli saglartyla oynayarak ya da goz siizerek karsisindakileri etkilemeye calisan bir kadin
seklinde karikatiirize edilmistir. Dizide bir anne ile kizi arasindaki gatismalarin yani sira
Bihter ile Behliil’tin arasina girmeye calisanlar da anlatimaktadir. Bu ¢atigsmalar okul orta-
mindaki sahnelere uyarlanmaktadir. Ornegin dizideki anne-kiz catigmasi, Bihter’in babasini
terk ettigi i¢in annesine duydugu kizginlik iizerine odaklanmaktadir. Buna karsilik videodaki
catisma, kayirmacilik yapmamak i¢in annesinin de 6gretmen oldugunu gizleyen bir dgret-
men ile dizide Bihter’i canlandiran kiz1 Ecrinsu arasinda yasanmaktadir. Popiiler olan metnin
kendisi yerine, ona atfeden ancak ondan ¢ok farkli bir video ortaya ¢ikmis, asina olunan
metindeki Bihter (Ecrinsu) karakteri lizerinden kurulmustur. Oyuncak Avi kanalinda ise,
Oykii balon seklindeki uzaylilar1 kovalamaktadir. Uzayli balon hem 1982 yapim E.T. isimli
filmde ¢ocukla arkadaglik kuran uzayli karakterine hem de Dame tu cosita isimli sarkida dans
eden uzayliya benzemektedir. Videoda, popiiler olan her iki metine de gdnderme yapilmstir.
Mizah, uzaylilarin Oykii’ye yaptig1 yaramazliklar iizerine kurulmustur (OA016).

Oykii Pretend Play with Aliens Dolls Toy Funny video for kids

11 >l AY 0:47/2:33

Resim 2: Oykii‘niin E.T. balonu (OA016).

Incelenen videolarda en cok siiper kahramanlara, ¢izgi karakterlere ve Walt Disney pren-
seslerine atif verildigi goriismiistiir. Fatih Selim’in annesi, Tweety, Sylvester, Hulk’la dans
eden Fatih Selim videolar1 ¢ekerken, “Fatih Selim de Hulk oldu goérdiiniiz mii? Aaa ¢ok
komiksiniz siz boyle. Bak dans ediyor annecigim. Dans ediyor. Tweety dans ediyor. Ay ne
kadar sekersiniz siz boyle. Fatih Selim baksana. Tweety’i ¢ok sevdin mi annecigim? Ar-
kadaglar bakin Sylvester’1 gordiiniiz mii?...” seklinde heyecan yaratarak ¢ocuk izleyicinin
dikkatini videoda tutmay1 basarmaktadir (FS059). Videolarda Fatih Selim hemen hemen hig
konusmazken, annesi onun yerine neredeyse video boyunca hi¢ susmamakta konusmaktadir.
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Fatih Selim gibi annesinin direktifleri dogrultusunda yonlendirilen bir diger ¢ocuk youtuber
da Yusuf Mirza’dir. Yusuf Mirza kanalinda ise Spiderman, Batman gibi Marvel karakterleri
tizerinden kurulmaya ¢alisilan parodi videolari: cogunluktadir. Anne bagka bir videoda, bu se-
fer elindeki televizyon kumandasini Yusuf’a tutarak onun videolardaki robot halini gergekte
de bir robota doniistiirmiis ve bundan aldig1 keyfi de giilerek gdstermistir. Yusuf’un Robot
(Batman) hali, annenin neseli sunumu ve altta kullanilan fon miizigi esliginde mizahi bir
durummus gibi sunulmustur (YM020).

Batman kostiimii, diger metinlerde oldugu gibi popiiler kiiltiire iliskin gii¢lii bir argiiman
olarak incelenen videolarda kullanilmistir. Erkek cocuklarina, 6zellikle glicle simgelenen
stiper kahramanlar 6rnek olarak sunulmaktadir. Yusuf’un annesi de bu imgeyi pekistirecek
sekilde “ay inanamiyorum Batman sen gergek bir kahramansin, vincimi kurtardigin i¢in ¢ok
tesekkiir ederim” diyerek Yusuf ve diger erkek ¢ocuklara siiper kahraman olmanin ne ka-
dar 6nemli bir sey oldugunu vurgular (YMO020). Yusuf Mirza’nin annesi, ériimcek adami
parodi videolarinda siklikla kullanmistir. Baz1 videolarda oriimcek adam kostiimil giymis
biri (YMO051), bazi videolarda 6riimcek adama ait figiir oyuncaklar ve arabalar videonun
merkezinde yer almaktadir (YMO053). Yusuf Mirza’nin annesi, Spiderman logolu arabay1 di-
ger oyuncaklarim i¢inden secerek, ekranin neredeyse tamamini kapsayacak sekilde ekrana
yerlestirerek, “keske Spiderman de bunu gorseydi” ifadesiyle driimcek adam imgesini birden
fazla kez vurgulamistir (YMO053).
| A,

—— '
| - /
‘;;r" -
- .

Resim 3: Oriimcek Adam oyuncak arabasinin ekrana yerlestirilmesi (YM053)

Oyuncu Yusuf kanalinda ise, stiper kahramanli komedi videolar1 ayni senaryonun tekrari
tizerine kurulmustur. Yusuf’un dayisinin basina birseyler gelir, Yusuf’u ¢agirir. Yusuf kostiim
degistirerek her seferinde bir siiper kahramana doniisiir ve dayisini kurtarir. Stiper kahraman
¢izgi filmlerinde kullanilan gorsel efektlerin benzerlerinin de videolarda siklikla kullandig1
goriilmistiir. Yusuf’un biiriindiigii siiper kahramanlarin baginda Batman ve Spiderman ol-
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mak tizere Kedi Cocuk, Super Hero gibi diger popiiler siiper kahramanlar da bulunmaktadir.
Yusuf’un siiper kahramanli videolarindan birinde, Yusuf’un dayis1 koltukta oturarak kitap
okur. Kitab1 kenara birakir ve ayaga kalkmaya ¢alisir, o sirada beline bir sey olur. Beli-
ni tuttugu sirada gorsel efekt ve ses efekti kullanilarak, dayisinin belinden bir kiitiirdeme
sesi duyulur. Day1 kalkabilmek icin Yusuf’tan yardim ister. “Dayim beni ¢agiriyor, yardim
istiyor...” diyen Yusuf, koltugun iizerindeki kostiimlerden birini giyerek yardima kosar ve
dayisini kurtarir. Koltugun tistiinde Pijamaskeliler ¢izgi filminde yer alan Greg ve Connor’un
kostiimlerinin yaninda bir de Spiderman kostlimii bulunmaktadir. Bu oyun farkli sahnelerde
de siirdiiriilmiistiir. Her defasinda dayisinin yardim istemesiyle birlikte, bir siiper kahraman
kostlimii giyip yardima kosan Yusuf, giydigi kostiimler bitinceye kadar oyuna devam eder
(OYO051).

Marvel karakterlerlerine iligkin videolara sadece erkek ¢ocuklarda degil, kiz ¢ocukla-
rmin videolarinda da rastlanilmigtir. Oykii ve babasimin Oyuncak Avi kanaliyla, Oykii ve
Masal’in Oyuncak Oynuyorum kanallarinda Hulk ve Spiderman’in ériimcek figiir oyuncak-
lar1 iizerine parodi videolarmin yayinlandigi gériilmiistiir. Oykii, bir videoda, spiderman kos-
timli eve giren hirsiz yakalamaca oynamaktadir (OA091). Spiderman animasyon efektle
birden Marvel’in 6riimcek seklindeki kiiciik spidermanina doniismiistiir. Bununla da kalmaz,
odasina cikan Oykii kocaman “barbie” yazili yataginin iistiinde siipriz yumurtalar goriir.
Siipriz yumurtalar1 acan Oykii biiyiik bir saskinlik ve seving i¢inde Hulk, Captan Amerika
gibi Marvel karakterlerin oyuncaklarin1 kutudan ¢ikararak onlarla oynar. Oykii ve Masal,
diger videodaki gibi Marvel’in 6riimcek adam seklindeki oyuncagini ¢ikarip duvardan du-
vara firlatip yapistirarak oynar (O0O044). Parodi ya da komedi basgliginda ¢ekilen videolarda,
“kutudan ¢ikarilan Marvel karakterleri” ¢ocuklarim eglenmesi ve giilmesinin bir araci olarak
sunulmustur. Yine baska bir videoda Oykii ve Masal, popiiler kahramanlar olan Pijmaskeliler
kiligina biirtinerek, odalarindaki oyuncak kiictik bir kediyi kurtarir. Video, ¢izgi dizide oldu-
gu gibi “Pijamaskeliler” jenerigiyle bitmektedir (00047). Prenses Elif kanalinda ise, cocuk
oyuncunun Elza ya da Deniz Kiz1 gibi Walt Disney prenseslerinin kostiimlerini giyerek baba-
sina siirekli giilimseyerek pozlar verdigi videolara da rastlanilmistir (PE07S).

Shifman (2012), internet 6ncesi ¢agda popiiler bir meme tiiriiniin, televizyon hayranlari
tarafindan tiiretilmis parodiler oldugunu ifade etmistir. Meme, belirli bir kiiltiir i¢inde bir
kisiden digerine yayilan bir fikir, davranis, stil veya yap1 olarak tanimlanmistir. Memeler,
melodiler, sloganlar, giyim modast veya mimari stiller gibi ¢esitli enkarnasyonlarda olus-
turulmus fikirler, semboller veya uygulamalar gibi kolektif eylemleri ve zihniyetleri sekil-
lendirmektedir (Knobel & Lankshear, 2007; Shifman, 2012). Dijital memeler hem hizli bir
sekilde yayilmakta, her yerde bulunabilmektedir. Memeler, kullanicilarin mevcut memeleri
doniistiirmesine ve yenilerini ¢ok kolay bir sekilde olusturmasina olanak tanidig1 i¢in popii-
ler olmustur. Dijital iletisimin kolaylastirdigi ¢esitli yeni yayilma yollarindan YouTube hem
memelerin yayilmasi hem de arastirilmalari i¢in benzersiz bir platform olarak 6ne ¢ikmakta-
dir (Shifman, 2012). Cocuk youtuber kanallarindaki parodilerde de memelere rastlanilmistir.
Memelerin, incelenen videolarda, hem Youtube’da yayinlanan tekerleme seklindeki Johnny
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Johhny Yes Papa! sarkisindaki bir nakaratin tekrar etmesi hem de dogrudan Youtube’da ya-
yinlanan bir videoyaya génderme yapilmasi seklinde ortaya ¢iktig1 goriilmiistiir. Ornegin

Oykii Oyuncak Avi kanalinda, bir mutfak sahnesinde babasiyla birlikte Youtube’daki meshur
tekerleme kivamindaki Johnny Johhny Yes Papa! seklindeki sarkiy1 diyalog seklinde ingiliz-
ce olarak tekrar eder (OA091). Oyuncak Oynuyorum kanalinda ise, Youtube‘da 70.561.501
begeni almig olan Chicken Song/ The hens‘ dancing song/ 20021 isimli videonun bir benzeri
¢ekilerek videonun asli taklit edilmistir (OO035).

Resim 4: Chicken Song taklidi Resim S: Chicken Song/ 20021(Asl)
(Oyuncak Oynuyorum)

Fatih Selim ve Oyuncu Yusuf videolarinda ise, popiiler bilgisayar oyunu karakterleri
Hello Neighbour ve Pacman gibi memelere rastlanmistir. Hello Neighbor’daki karst komsu
roliindeki Wilson maskesi takan birinin Fatih Selim’in oyuncaklarini gizlice ¢alip kagma-
st mizahi bir durum seklinde aktarilmistir (FS089). Bir baska videoda ise, Oyuncu Yusuf,
tabletle Pacman oyunu oynar, bir sonraki sahnede ise Pacman canlanir, oturma odasinda
ziplayamaya baslar. Yusuf, Batmanli akiilii arabasina biner ve kucagina birgok renkli top alir.
Renkli toplar1 yere atar ve Pacman toplar1 yemeye baslar (OY040). Boylece, Pacman bilgi-
sayar oyunu olmaktan ¢ikarak, Yusuf‘un giindelik yasamina girmis, hayal gercegin yerini
tutmustur.

Erkek cocuklara tigortlerde, cantalarda, ayakkabi da hatta ¢oraplarin iistiinde yer alan
Marvel‘in en eski ¢izgi karakterlerinden biri olan Spiderman (Oriimcek Adam)‘in, ¢ocuk
youtuber videolarinda da birden ¢ok taklidi ortaya ¢ikmistir. Bu videolar arasinda en garpici
olani, Yusuf Mirza‘nin Spiderman kostiimiinii giyerek bir masada oturdugu ve yine Spider-
man seklindeki pastanin oniine geldigi videodur. Cocuk izleyici i¢in Spiderman‘in kendisi
eglenceli ve ¢ok sevilen popiiler bir kahraman oldugu i¢in hem Yusuf*un giydigi kostiim hem
de Oniline koyulan pasta, Spiderman‘in pastisi olarak sunulmustur. Béylece, ¢cocuklarin bu
videoyoyu izleyerek eglenebilecekleri diigiiniilmiistir (YMO038).
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Spiderman Yusuf ¢ok acikmis Spiderman pastayi yiyor @

Il » N 0:21/248

Resim 6: Yusuf Mirza ve Oriimcek Adam pastisi

Parodi’nin teorisi: ¢ocuk youtuber videolarinda mizahin kaynag

Cocuk youtuberlarin gekmis olduklar1 videolar incelendiginde, saklambag oyunu (AT009,
00004, YMO032, OA093, AT021, AT033, FS055), kagma kovalamaca oyunu (OA019,
00083, YMO17, YMO056), kiiciik kardesin yaptigi yaramazliklar (AT021, AT036, AT031,
0Y068) tiiriindeki oyunlarin siklikla parodilerde islendigi goriilmistiir. Fatih Selim’in eve
gelen dinazorla bahgede saklambag oynadiklari video buna 6rnek gosterilebilmektedir. Fatih
Selim’in annesi eve dinazor ¢agirir. Mizah Fatih Selim‘in saklanmasi ve dinazorun onu ya-
kalamaya ¢aligmasi lizerine kurulmustur. Video boyunca Fatih Selim‘in sesi hi¢ duyulmaz,
biitiin heyecan1 kendisi goriinmeden ses tonunu alcaltarak/yiikselterek, nida ve iinlemler kul-
lanarak annesi onun yerine yaratmaktadir. Fatih Selim’in annesi,  hoplayan bir dinozor. Fa-
tih Selim. Bak. Oynuyor, oynuyor. Aaa nasil oynuyor? Cok eglenceli bir dinozormus. Bakar
misiiz? Ne kadar da seker. Seni kovalayacak galiba Fatih Selim, ka¢ kag annecigim, seni
kovalasin” seklinde bir eglence yaratir (FS055).

Yine bagka bir videoda, Saliha ve Hafza‘nin kardesi kiiciik Kiibra‘nin yaramazliklar
mizah unsuru olarak kullanilmistir (AT036). Cocuk youtuber videolarinda gozlemlenen bir
diger mizah tiiri de karakter tiplemeleri olmustur. Babanne, dede, 6gretmen, 6grenci, yasl
teyze, temizlikgi, doktor gibi tiplemelere rastlaniimistir. Masal, Oykii ve arkadasimin oldugu
videoda Masal yash bir kayinvalideyi oynamaktadir. Mizah tamamiyla, sinifta derse katilan
yasli kaymvalide (Masal) ile 6gretmeni (arkadasi) arasindaki diyologlar {izerine kurulmustur.
Kaymvalide goriiniisii, birden kalkip oynamasi, yasadigi kdyle ilgili anlattigi hikayeler, “aa-
aarmut” seklinde armut kelimesinin ilk harfine bastirarak bagirmasiyla siiftaki diger cocuk-
lar1 giildiiriir (O0076). Cesitli 6grenci tiplemelerinin taklit edildigi Ecrisu Coban‘in videosu
da bu videolardan biridir. Videoda &grenci tiplemeleri sdyle siralanmustir: On sirada olan ve
hocanin ona s6z vermesi i¢in ¢aba gosterenler, siirekli kalem, plastik su sisesi sesi ¢ikaran-
lar, temizlik bagimlisi olanlar, tenefilise ¢itkmayan test ¢ozen ya da kitap okuyanlar, siislii ve
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bakimli olanlar, yiize giiliip, arkadan konusan sinsi tipler, yiiksek not aldigin1 diistinen ama
sinavda basarisiz olanlar, ispiyoncu olanlar, okula gelmek i¢in 6nceden kalkip hazirlananlar,
takdir almak i¢in hocalardan fazladan puan almak isteyenler, hocalari ¢ok seven ve hocalara
iltifat edenler, siirekli dersten kopanlar, ¢cok soru ¢ozen, test bagimlisi olanlar (EC035). Mi-
zah teorileri agisindan bakildiginda, ¢ocuk youtuberlarin kullandig: tiplemelere giilmek, ra-
hatlama teorisinin i¢ine dahil edilebilmektedir. Rahatlama teorisine gore, insanlarin tizerindeki
gerilimden kurtulmak amaciyla mizaha bagvurmaktadir. Kendi komikliklerine ya da baska
birinin komikliklerine giilebilmektedirler.

Bununla birlikte ¢ocuk youtuberlarin videolarindaki mizahi yaklagimlar i¢inde uyum-
suzlugun 6nemli bir yer tuttugu goriilmiistiir. Onceki calismalardan farkli, 4-6 yas ¢ocuklarin
hatta Oyuncak Sekeri’nde oldugu gibi daha kiigiik ¢cocuklarin videolarinda da uyumsuzluk
teorisi uygulanmigtir. Oyuncak sekerinde Nil’in annesi, “Pijamaskeliler” ¢izgi filmine ait
oyuncak figiirleri ya da diger oyuncak bebekleri sanki canlilarmig gibi konusturarak oyna-
maktadir (OS$053). Bu durum videolarda bir uyumsuzluk olusturmaktadir. Benzer bir du-
rum, Agugu Tv kanalinda yayinlanan videolarda da gézlemlenmistir. Saliha kapiy1 agtiginda
oniinde birakilmis bir karton kutu bulmaktadir. Kutuyu agtiklarinda Saliha ve Hafsa kutunun
icinde bir oyuncak bebek goriince sagirmaktadir. Kutunun nereden geldigi bilinmemektedir.
Kutuyla oynamaya basladiklarinda bebegin canlandigini géren Saliha ve Hafsa hayrete diis-
mektedir (AT035). Video, hem kutudan ¢ikan siirpriz bebek hem de bebegin ayni anda hem
canlt hem de cansiz olma durumu araciligiyla mizahin uyumsuzluk teorisini 6rneklemektedir.
Esmanur kanalinda da uyumsuzluk teorisine gore mizahi bir anlatima siklikla bagvuruldugu
goriilmiistiir. Videolarda kurgulanan mizah, uyumsuz seylerin etkileri {izerine kurulmustur.
Esmanur ve annesi, bir sosyal medya araci olan Snapchat uygulamasinda yer alan efekt-
leri deneyerek birbiriyle uyumlu olmayan bir ¢cok seyi birarada denemistir. Videoda, kafa
kisminda siren olan iskeletten bir lamba, Esmanur‘un kafasi videoyaya yerlestirilen uzayda
bir astronot goriintiisii, evin salonunda oynayan bir kurabiye adam, koltugun 6niine oturan
biiyiik bir goril gibi ¢esitli efektler uygulanmistir (ES060). Bir baska videoda, Esmanur‘un
annesi, Esmanur’a ugur bocekli bir pasta almistir. Esmanur ne zaman pastaya ¢atalini batirsa,
ugur bocekli pastadan ses ¢cikmaktadir. Esmanur ise bu duruma cok sasirmaktadir. Esmanur
bir tiirlii pastasinin yiyemez. Videonun sonunda annesi, pastanin canli olmadigini, ¢atalin
pastaya degdigi anda ¢ikan sesi kendisinin ¢ikardigint soylemektedir (ES052). Videolardaki
bu 6rnekler gergekte higbir zaman olmayan absiirt durumlart anlatmaktadir.

Meyer (2000), Gstiinliik teorisine gore, insanlarin bagkalarina karsi bir tiir zafer kazan-
mak veya onlardan daha iistiin olduklarmi goéstermek i¢in mizaha bagvurduklarini ifade
etmektedir. Prenses Lina kanalinda hem uyumsuzluk teorisine hem de iistiinliik teorisine
uygun bulgulara rastlanilmistir. Prenses Lina‘nin doktor oldugu videosunda, annesi onun
tecriibesiz, beceriksiz ameliyat hemsiresini oynamaktadir. Lina, hemsiresi roliindeki annesi-
ne “yatir, ay, birak, birak, birak, rezil, tirnaklarina bak, yarin o tirnaklar1 gérmeyeeeecegim”
diye bagirir (PL08O0). Kirli tirnaklar, mikroplu dudaklar temiz olmamasi iizerinden doktor
kiligindaki Lina, hastane hemsiresi roliindeki annesine bagirip onu azarlamaktadir. Bu durum
mizahi bir unsur olarak sunulmustur. Annesine komut verdigi ve bagirdig1 yerlerde giilme
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efektleri kullanilmistir. Prenses Lina’nin temizlikgisi fissirik Ayse roliindeki annesiyle gittigi
villa tatili videosunda da benzer bir mizahi durum s6z konusudur. Lina‘nin annesi, videoda
karikatiirlestirilmis Fissirik Ayse lakabiyla Lina‘nin hizmetgisi roliinde ortaya ¢ikmaktadir.
Lina (Zengin Pakize) ve annesi koylii bir temizlik¢i roliindedir. Ayse’nin her davranisi ve
sozii Pakize tarafindan elestiriye sebep olmaktadir. Televizyon durum komedilerini andiran
bu hikdyede diigiim noktas1 Imam‘m (imam roliindeki babanin) eve gelmesiyle ¢oziilmek-
tedir. Imam olmasina ragmen mayolu Pakize‘nin (Lina‘nin) evine gelir. imam, fissirik Ayse
ile Pakize arasinda, Pakize‘nin tarafini tutar. Bu nedenle, nazar duas1 okumaya gelen imamla
Ayse (Lina’nin annesi) arasinda bir savas baslar. Ayse, temizlik yapiyor bahanesiyle ima-
min kafasina yersilin sapini vurarak havuza diisiiriir. Boylece, videonun bagligiyla uyumlu
bir sekilde imamin bayilmasiyla hikdye sonlanir (PL037). Videoda, Pakize roliindeki Lina
paraya, giice sahip olan; temizlikgisi roliindeki annesi Ayse ise, yoksul, tasrali bir temizlik-
cidir. Mizah ise Ayse’nin s6z ve davraniglarinin kiiciimsenmesi ve alaya alinmasi iizerine
olmast bakimindan iistiinliik teorisine iizerinden mizahin tiretildigini gostermektedir. Ancak
bu videoda bazi uyumsuz durumlarin da oldugu tespit edilmistir. Lina’nin prenses kiliginda
yerel bir siveyle konusmasi buna karsin temizlik¢i roliinde olan annenin diizgiin bir siveyle
konusmasi bir tezatlik olugturmaktadir. Yine imamin sadece 4 dua bilmesi, mayolu sekilde
oturan Pakizeyle tespihli imamin ayni sahnede yer almasi da ayri bir uyumsuzluk olarak
ortaya ¢ikmustir. Ugiincii olarak Pakize’nin zengin ama gorgiisiiz olmasi iizerinden uyum-
suzluk teorisine uygun diisebilecek bir mizah yaratilmaya ¢alisilmistir. Bu videoda, Lina
diger videolarinin aksine bir dizi ¢ekiyormus gibi davranmakta ve kamerayla hig iletisime
girmemektedir. Diyaloglar anne-kiz ¢ekismesine ya da evin hanimi ile temizlikgisi arasinda-
ki ¢ekismeye benzemektedir. Prenses Lina kanalinda karsilagilan istiinliik kuramina gore
bir diger videoda, Lina otoriter bir patron/sahip roliinii iistlenmektedir. Lina‘nin babasi da
onun isteklerini yerine getirmeye calisan bir hizmetkar roliindedir. Onceki videolardan fark-
It olarak, Lina>nin babasi annesi yerine onun emirlerini yerine getirmekte ve beceriksizli-
&1 nedeniyle azarlanmaktadir. “Lina‘y1 en iyi kim tanir, babast m1 annesi mi?” yarismasini
kaybeden baba, Lina ne isterse onu yapmak zorunda kalmistir. Lina babasina ,,emir erim*
seklinde seslenmekte ve babasinin emirlerine itiaat etmesini sdylemektedir. Babasindan ona
ruj ve oje siirmesi gibi ataerkil Tiirk ailesindeki baba-kiz iliskisine pek uygun olmayan is-
teklerde bulunmaktadir. Mizah, Lina’nin babasinin isteklerini yerine getirememesi sonucu
ona kizmastyla yakalanmaya g¢alisilmistir. Lina izlendiginin farkindadir. Lina, dans ederek
izleyiciyi oyuna baslamadan selamlayarak tiyatroda oynayan bir piyes sergileyen aktor gibi
davranmaktadir. Lina, hizmetkar roliindeki babasina , kes kes yeteeeer seklinde azarlamakta
ve ,,s0yle bakalim bir sarki da, iki gerdan kirayim...* seklinde emirler vermektedir. Onun
bu halleri mizahi bir unsur olarak videoda yer almistir. Videonun sonunda Lina izleyicile-
re, videoda babasina kars1 sergiledigi davranigin gercek hayattaki iliskilerini yansitmadigini
aciklamaktadir. Lina, “emirler bitmistir babam, tesekkiir ederim...” diyerek, tiim bunlarin
oyunun bir pargast oldugunu vurgulamaktadir (PLO97). Oyun oldugu bilinen ve vurgulanan
kurgu bir hikayede dahi anne ve babanin ¢ocuklarin emirlerini yerine getiren ebeveyn roli
yapmasi, ger¢ekle kurguyu ayirt edemeyecek yasta olan ¢ocuklarin videoda gosterilenleri

331
ISSN 1300-7491 e-ISSN 2791-6057 https://www.folkloredebiyat.org




folklor/edebiyat yil (year):2024, cilt (vol.): 30, sayi (no.): 118- Cilem Tugba Kog - Deniz Elif Yavalar

gercekmis gibi algilamalarina ve ebeveynlerinden ayni davraniglart beklemelerine yol aga-
bilmektedir. Diger taraftan ¢ocuklarin ebeveynlerine ve kendilerinden biiyiik olan kisilere
emirler vermeleri, babanin kizina oje siirmesi gibi durumlar Tiirk aile profiline gok da uygun
olmayan tavirlar olarak da okunabilmektedir. Ozellikle ok fazla sayida ¢ocuk takipgiye sa-
hip olan ¢ocuk youtuber kanallarinda gosterilen davranis ve aligkanliklar, ¢cocuklarin medya
araciligryla 6zdesim kurmasina ve bu davranislari taklit edebilmesine neden olabilmektedir.

Parodi, ske¢, komedi videolarinda tiiketimin ifsa edilmesi

Parodi, komedi ve ske¢ videolarinin i¢inde iiriin tanitimmin iki bigimde yapildigr go-
riilmiistiir. {1ki, cocuk youtuber saklambag, kovalamaca oynarken ya bir hikdyenin ortasinda
ya da sonuna, iiriin tanitimlarmnin yapildigi videolardir. Ornegin, Prenses Lina kanalinda,
videonun baginda, Lina’ya annesi seker pembe bir peruk takarak pembe pastali, pembe ta-
bakli pembe konseptinde bir video ¢ekeceklerini sdylemektedir. Fakat ilerleyen sahnelerde
Danino, Kefir, Sek, Eker gibi siit tiriin markalar1 masada markalar1 géziikecek sekilde di-
zilerek irtin tanitimi yapilmistir. Yine ayni videoda, Lina’nin annesi, Hello Kity markali
aksesuar1 Lina’nin koluna takarak, ,,baksana harika oldu inanamiyorum ya...pembe Hello
Kity, bir kiinye aldik arkadaslar, sana da ¢ok yakisacak Lina* diyerek iiriiniin «kolda ¢ok tatli
durmasi“ lizerine satig vaadi gocuk izleyiciye sunulur (PL010). Baska bir videoda Yusuf ve
arkadas1 dinozor kostiimii giyen biri tarafindan kovalanmaktadir. Cocuklar, yakalanmamak
icin saklanirlar. Yusuf Mirza’nin annesi, ,,iginden ne ¢ikacak acaba dinozor yumurtasinin?
aaa o ne? Suluk, Hot Wheels suluk ¢ikti...* diyerek {iriinleri tek tek tirtinleri ekrana yerlestirir
(YMO056). ikincisi ise hikdyenin dogrudan bir iiriiniin tanitim1 ve 6zellikleri iizerine kurulmus
olan videolardir. Esmanur kanalinda annesi videolarin hikayesini dogrudan {iriin tanitimlari
iizerine kurmustur. Annesi Esmanur‘a 6nce kuru fasulye yemegi verir ama Esmanur bonibon
corbasi hayal eder. Sekerlemenin ,,bonibon® ismiyle verilmesi agik¢a markanin tanitimidir.
Esmanur bonibon ¢orbasini goriince ¢ok heyecanlanir, cocugun goézleri bilyiir ve agz1 agilir
istahla tabag1 Oniine ¢eker. Annesine en sevdigim yemek eline saglik der, annesi tabagini bo-
nibon sekeriyle doldurduktan sonra sevgiyle afiyet olsun diyerek abur cubur tiikketimi onaylar
(ES001). Bonibon markasi iizerinden ¢ocuklarin en sevdigi yiyecegin, renkli draje ¢ikolata-
lar oldugu mesaj1 verilerek ¢ocuk izleyici abur cubur yiyeceklere 6zendirilmistir. Esmanur
kanalindaki baska bir videoda saklamba¢ oyunu, popiiler bir sakiz firmasina ait sakiz kutu-
sunun saklanip bulunmasi iizerinden hikayelestirilmistir. S6z konusu sakiz kutusu ekrana
Esmanur’un annesinin eliyle yerlestirilerek izleyiciye gosterilmektedir. Sonraki sahnede tek-
rar masaya sakiz kutusu konulur ve zoom ¢ekimi yapilir. Sakiz kutusu birden kaybolur, anne
ile Esmanur sakizi ararlarken bir fare kuyrugu goriir. Videonun sonunda ise, Esmanur‘un
ablalarmin bu sakay1 yaptig1 anlasilir (ES002). Gizem iizerinden mizahi bir kurgu tasarlan-
maya calisilmistir. Anne videoda hikayeyi kuran, heyecanini kimi sahnelerde ¢iglik atarak
siirdiiren taraf olarak goriilmektedir. Parodi, komedi ve ske¢ videolarinda iiriin tanitiminin
yani sira, kapitalist tiiketim zinciri de videolarin hikayesini sekillendirmektedir. Oyuncu Yu-
suf kanalindaki videolarda, Yusuf ve dayisi ¢esitli aktiviteleri iglerler. Yusuf bir videosunda,
satic1 roliindeki dayisindan siirekli olarak bir arag kiralar. Araba kiralama esnasinda, yapilan
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aligveris eglenceli bir miizik esliginde sunulur. Ayni yetigkin gibi ¢ocuk youtuber, 6demeyi
kartla yapacagini sdyler, oyuncak bir yazar kasada kartin1 okuturak sifresini girer ve araci
kiralar (OY006). Video araciligiyla ¢ocuklar i¢in aligverisin eglenceli bir deneyim oldugu,
giilme efektleri ve 80‘lerdeki hareketli film miiziklerine benzer miiziklerle anlatilmaktadir.
Arka planda kullanilan miizikte konugma bulunmamaktadir.

Incelenen parodi, ske¢ ve komedi videolarinda yer alan {iriin markalarinin 313 kez goste-
rildigi tespit edilmistir. Uriinler ekrana elle ya da ekranin ¥ {inii kapsayacak sekilde yerlesti-
rilmistir. Videolarin kapsadigi alana bakildiginda videolarin %51,7’sinde ekrana yerlestirme
tespit edilmistir. Uriin markalar1 incelendiginde, bunlarin hem yerel hem de kiiresel markali
yiyecek-icecek, kozmetik ve oyuncak markali iirlinler oldugu goriilmiistiir. Ayrica, Apple te-
lefon, Samsung bilgisayar, tablet gibi iiriinlerinde ¢ocuk youtuberlarin elinde markalar1 tani-
nacak bir gekilde tutuldugu belirlenmistir. Ekrana yerlestirilen tirtinlere bakildiginda, Algida
(Cornetto, Classic, Twister), Nesquik ¢ikolatali siit, Ozmo ¢ikolata, Kinder joy siirpriz yu-
murta, Indo Mie markali Noodle, Toybox topitop, Ulker ¢ikolata, Ulker 9 Kat gofret, Eti Piz-
za Kraker, Le Cola, Pepsi, Coca Cola markali icecekler, Mentos markali seker gibi abur cubur
tirtinler, parodi, komedi ve ske¢ videolarinda goriilen tirinler olmustur. Ayrica, Masa ile Koca
Ay1, Niloya ve Frozen Elsa ¢izgi filmlerine ait iirtinlerle; Mario kostiimii, Barbie oyuncaklart,
Barbie evi, Barbie yatak ortiisii, Barbie perde, Barbie buzdolabi; Spiderman, Supergirl, Hulk,
Kaptain Amerika, Venom ve Pijamaskeli figiir oyuncaklari; Batman kostiimii ve oyuncaklari;
Pilsan, Traffic Sounds, Mercedes, BMW I8, Ford ve Go Kart markalarina ait akiilii arabalar;
toplar, oyuncak bahge evleri, bebekler, sisme havuzlar, Popit oyunu, Beneto salincak gibi
iiriin ve markalarin videolarda yer aldig1 tespit edilmistir. Bazi marka ve iirinlerin videolarin

hikayesi i¢ine dogrudan yerlestirilerek reklam yapildigi da bulgulanmistir.

Resim 7: Uriin yerlestirme ( EC036) Resim 8: Uriin yerlestirme (OY099)
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Sonug¢

Youtube’da yer alan parodi, komedi ve ske¢ videolari, ¢cocuk eglence kiiltiirii i¢inde
onemli bir yer tutmaktadir. Incelenen videolar her ne kadar ¢ocuklar tarafindan, ¢ocuklar igin
iiretilmis olsa da i¢inde ticari mesajlar ve satig teknikleri barindirmaktadir. Cocuk youtuberlar
tarafindan iiretilen mizah videolar1, popiiler kiiltiirde yer alan siiper kahramanlarin, figiir oyun-
caklarinin kostlimlerinin tanitildig1 ve kiiresel oyuncak sektoriiniin 6nde gelen markalarinin
gorildigi bir icerige sahiptir. Youtube’da yayinlanan bir tiir olarak bakildiginda ise, ¢ocuk
youtuberlar tarafindan iiretilen parodilerin kagma kovalama, saklambag, karakter tiplemeleri,
absiirtliikler tizerine kurulu oldugu goriilmiistiir. Parodi videolarinda, ¢ocuk youtuberin ya da
onlar adina konusan hikaye anlaticilig1 rolii Gistlenen anne ve babalarin sahne performanslari
6nemli bir yer tutmustur. Hatta bazi videolarda, gocuk youtuberla ebeveynlerin karsilikli sahne
ontinde bir oyunculuk performansi sergiliyor gibi rol yaptiklart gdzlemlenmistir. Cocuk you-
tuberlarin ses, mimik ve davranislariyla mizah yaratmaya calistiklar: tespit edilmistir. Parodi
videolarinda, ¢ocuk youtuberlar, karakter tiplemeleri {izerinden rahatlama teorisine, absiirtliik-
ler ve zitliklar tizerinden uyumsuzluk teorisine ve istiinliik kurma teorisine uygun igerikler
iireterek mizahi bir duygu yakalamaya calismistir. Videolarda miizik, hareketli goriintiiler ve
ses efektleri, televizyondaki durum komedilerine benzer sekilde kullanilmaktadir. Pastis/taklit,
tekrarlanabilirlik, popiiler memeler ya da metinlerin ortak 6zellikleri olarak ortaya ¢ikmustir.
Popiiler kiiltiirle iliskili olarak hem Youtube’da iin yapmis cocuk videolarmin hem de Hello
Neighbour, Pacman gibi bilgisayar oyunu karakterleri ve hali hazirda ¢cocuk pazari tarafindan
iiretilen ve yayginlagtirilan Walt Disney ya da Marvel karakterlerinin mizah ad1 altinda gocuk
eglencesine katildig1 goriilmektedir.

Cocuklarin oyun kiiltiirii, kiiresel ticari markalarin tiiketim kiiltiiriine doniismiistiir. Co-
cuk youtuberlar paylastiklari videolar araciligiyla popiiler tiriinleri tiikketerek mutlu olmakta ve
kendileriyle 6zdesim kuran diger ¢cocuklara bu vaadi sunmaktadir. Kiiresel ¢ocuk pazarmdan
cocuklar1 korumak igin basta ebeveynler olmak iizere egitimcilere, politika yapicilarina ve bu
videolarm yaymlandig1 Youtube platformuna pek gok gorevler diismektedir. Oncelikle ebe-
veynler, cocuklar1 Youtube izlerken, izledikleri igerikleri takip edebilir; Youtube’da ¢ocugun
gecirdigi vakti, cocuklar1 spor, miizik, tiyatro gibi etkinliklere yonelterek degerlendirebilirler.
Yine ebeveynler ¢ocuklarina hayatmn siirekli eglenmek iizerine kurulu olmadigi mesajin ve-
rebilirler. Egitimciler, ¢ocuklarm popiiler kiiltiir ve ticari kiiltiiriin etkisi altinda kaldig1 konu-
sunda bilinglendirme yaparak tiiketim kiiltiiri maruziyetine kars1 uyarilarda bulunabilirler. Bu
uyarilar, cocuklarin medya icerigini elestirel bir bakis acisiyla tiiketmelerini tesvik edebilir. Ay-
rica, egitimciler ¢ocuklara reklam ve pazarlama teknikleri konusunda bilgi vererek, onlarin bu
tiir igeriklere karst daha bilingli olmalarini saglayabilirler. Diger taraftan Youtube para kazanma
ile gocuklari ticari kiiltiirden koruma arasinda kurmus oldugu dengeyi yeniden gbzden gegi-
rerek sorumlu bir yayincilik ¢ercevesinde ¢ocuklarin lehine kullanilabilir. Politika yapicilar,
Youtube’da yaynlanan bu igerikleri daha iyi denetleyebilmek i¢in bu konularda ¢alisan uzman
iletisimci ve hukukeulardan olusan bir birim kurabilirler. Ilgili birim bu igerikleri diizenli ola-
rak izleyerek politika yapicilar i¢in raporlar hazirlayabilir. Yine politika yapicilar gerekli yasal
diizenlemelerin hayata gegirebilmesi konusunda tedbir alabilirler.
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