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Giris
iiltiirel metinler, yalmzca iretildigi doneme ait degildir. Ciinkii bir
metnin alimlayicisi, yalnizca metnin {iretildigi donemdeki ‘okur’
degildir. Dolayisiyla, s6zkonusu metinler, yalnizca kendi dénemlerinin
metinleri degil, ge¢mis, simdi ve gelecek arasinda da iletisim kuran/kurduran;
bugiinden diinti, diiniin baglamini yeniden kurarak, ‘simdi’yi anlamlandirmamiza
da yardimct metinler olarak isgortirler.

Kiiltiirel metinler, icinde tiretildigi toplumsal, ekonomik ve siyasal kosullarin
bir drtinti olarak okunabilirken, ¢ogu zaman, bu kosullarin icinde metinleri
tiretenler/ treticiler, anlamlandirma stirecinde gozard1 edil(ebil)ir. Bu gézardi etme,
kimi zaman belirlenemezlikten ileri gelebilir, metnin yazarina, yaraticisina ya da
tireticisine ulasmak ¢ogu zaman miimkiin olmayabilir. Ancak, metnin {ireticisinin,
Bourdieu’yedayanarak; tekil bir eyleyen olarak nasil is yaptig1 (modus operandi), bu
isi yapmak i¢in hangi alanda hangi ‘iliskiler agina’ dahil oldugu ve ‘alana erigimi’ nasil
sagladig1 ve siirdiirdiigii, ‘alanda konumlanmasi’, bu konumlanmanin “yériingesi’,
izledigi ‘stratejiler’, metni anlamlandirmaya yonelik bir anlam ekseni olusturabilir.

*Yard. Dog. Dr.,Baskent Universitesi Iletisim Fakiiltesi
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Elbette bu anlam ekseni, metinlerin anlamlandirilmasinda, metnin yazarmin da,
bu anlamlandirma siirecine dahil edilisiyle yapilabilir. Dolayisiyla, metni tiretenin
de, tirettigi metnin ya da metinlerin de, Bourdieu'ntin ifadesiyle i¢cinde bulunulan
‘kosullarm’ ve ‘kosullandirmalarr’in bir iirtinii oldugu gézardi edilemez.

Bu ¢alisma, Cumhuriyet’in ilk doneminde, déneminin modernlesmeci séylemini,
busdyleminidealize ettigi modern ve batili yasam tarzini yeniden tireten metinlerden
biri olan reklam metinlerinden hareket ederek, bu metinlere ve dolayisiyla sylemin
yeniden iiretimine ‘imza’sini atarak kiiltiirel aracilik eden fhap Hulusi Gorey
tizerinedir. Thap Hulusi'nin bir dénemi, bugiinden anlamlandirabilmemize imkan
tantyan metinleri, ayn1 zamanda bir alanin -reklam /reklamcilik- olusumuna
dair ipuglarimi da iginde barindirmaktadir. Bu galisma, Thap Hulusi iizerinden
yukarida anilan anlam eksenindeki sorulari, Bourdieu'nun ‘alet ¢antasi’ndan
derlenen ¢oziimleme araglar: ise kosularak cevaplandirmay: amaglamaktadir. Bu
cevaplara, Thap Hulusi Gorey ve onunla ilgili farkli anlatilarin analiziyle ulagilmaya
calistlmaktadir. Calismada Gorey’in (oto)biyografisi kronolojik bir stireklilik,
biittinsellik ve bagi sonu belli olan amaglar dizisi olarak ele alinmamakta; dolayisiyla
Thap Hulusi Gérey’in yol haritasinda, habitus gevriminde ‘biyografik yanilsama’ ige
kosularak, Gérey’in alanda aldig1 konumlarin yasamin farkli donemlerinde izledigi
strateji ve taktiklerle analizi hedeflenmektedir.

Bununla birlikte hala kiiltiirel tiretimin ¢oztimlenmesinde bir potansiyel tasimay1
stirdiirse de habitus kavrami oldukca deterministik oldugu ve eyleyeni oldukca
edilgen bir bi¢cimde insa ettigi icin elestirilebilir. Nitekim Bourdieu’den etkilenmis
olsa da Bourdieu'nun habitus kavramini elegtiren diistiniirlerden en énemlisi Michel
de Certeau’dur. Dolayisiyla s6zkonusu kavrama iliskin ¢ekinceyi de Certeau'nun
kavramlar: ekseninde kurmak olanakli goriiniiyor. Bu eksen Certeau'nun (1988),
pratiginkendisinin tahakkiimekarsi bir direnmebicimioldugundanhareketle, strateji
ve taktik ayrimimna dayali pratik kavramsallagtirmasidir. Tahakkim iligkilerinin
yeniden tretiminde oldukca etkili olan bu kavram cifti, tahakkiim kargisinda
eyleyenlerin edilgen alicilar mi, yoksa yaratici eyleyenler mi olduguna karar
vermeyi saglayan bir ¢erceve sunar. Bourdieu’'niin habitus kavramsallagtirmasinda
eyleyenlerin edilgen konumlandirilmasina karsilik, Certeau'nun 6zellikle gii¢ ve
iradeye sahip 6zneleri mekénsal ya da kurumsal konumlara erisi olanag: saglayan
direnme stratejilerine sahiplerdir. Certeau'nun kendine 6zgii stratejileri ise kosacak
yer edinemeyen Otekileri ise pasif nesneler degil etken eyleyenlerdir; pratikleri ise
stratejik olmaktan cok taktige dayalidir. Bu etken eyleyenler, gliclii olanin stratejik
pratikleri dolaymmiyla kurulan sematik diizenlemeleri stirekli olarak yeniden
anlamlandirip, kesintiye ugratirlar. Toplumsal diizen ¢oklu stratejiler yoluyla
iiretilen ve giindelik yasam pratikleri iginde ortiik olarak var olan bu taktiklerle
yaratilan miicadele ve direnme gizilini i¢cinde barindirir. Bu haliyle goriiniirde bir
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“Cumhuriyet seckini” ve “direnme stratejilerine sahip bir 6zne” olarak kiiltiirel
tiretime katkida bulunan Gorey’in anlatilari, kiiltiirel tiretimin stireksizlikleri
karsisinda daha sonra yer yer taktiksel ve konjonkttirel pratikleri ise kosarak var
kalma ve direnme miicadelesinin bir 6rnegi olarak okunmalidur.

Bir Donem- Dénemin Metinleri- Metinlerin Ureticileri

Cumhuriyet’in ilk déneminde devlet, toplumsal diizeni kuran, belirleyen,
diizenleyen ve denetleyen en 6nemli eyleyen olmustur. Bourdieu (2006a: 117)
devletin, “6rgiitsel yapi ve pratikleri diizenleyen merci olarak, ortak alg: ve diistinme
bicimi ve kategorileri, toplumsal algilama, anlak ya da bellek ¢ergeveleri, zihinsel
yapilar, devletsel smniflandirma bigimleri kurar ve agilar” diye belirtmektedir. Bu
eyleyenin oOzellikle 1930'lu yillardan itibaren benimsedigi devletcilik anlayisy,
sadece bir ekonomi-politika olarak degil, toplumsal ve kiiltiirel alanin 6rgtitlenmesi
amactyla bir “g6zetim, denetim ve yonetim” (Celik, 2004: 88) olarak billurlagmuistir.
Bu anlayis, devlet-parti 6zdesligiyle kurulan, merkezden yayilan modernlesmeci
sOylemi ve bu séylemin idealize ettigi modern ve batili yasam tarzinin tiretilmesinde
ise kosulmustur. Eyleyenin tirettigi modernlesmeci sdylem, bir toplum yaratmaya,
toplumsal diizeni, denetimi, biitiinlesmeyi saglamaya, toplumun yasam
tarzini, aliskanliklarini, davranislarini, diistinme bigimlerini dontistiirmeye ve
toplumsallastirmaya yonelik yeni bir ¢er¢eve sunmustur (Gengtiirk Hizal, 2008: 3).
Bu soylemde, Bat1 cografi bir kategori olmaktan ziyade, ideolojik, titopik ve idealist
bir vurgu ile ulasilmasi gereken bir mertebe olarak konumlandirilmistir. “Muasir
medeniyet seviyesine ulasma”, “Asrilesme”, “Garplilasma” ifadeleriyle farkl
baglamlarda bu mertebe her daim yeniden tiretilmis, ulus-devlet ve vatandaglari

L7

“medeni”, “asri” ve “Batili” olarak, Anderson’un (1995) ifadesiyle “hayal edilmigtir”.

Bu hayal edis siirecinin referans noktalari ise yine “Bat1”dan alinmigtir’. Aydin
(2004: 128) Cumhuriyet'in ilk dénemi syleminin, Ittihat ve Terakki hareketinin “iki
farkl zihniyet”inden etkilendigini, “Mesrutiyet hareketinin Fransa 6rneginin ¢ekim
alaninda sekillenen ama izleginden ayrilan, hatta ontolojik olarak ondan kopan,
ikinci ITC'nin temsil ettigi, milliyetgilik {izerinden yiiriiyen militer bir modernlesme
hareketinin meyvesi” oldugunu belirtmektedir. Aydin (2009: 947), “devlet kavrayisi,
milliyetgilik anlayisi ve kiiltiir diistincesinde” ve buna bagli olarak ulus-devletin
yapisal unsurlarindan orduya, iiniversiteye ve endiistriye kadar farkli alanlarda
ozellikle Alman etkisinin gticlii izlerinin gortildigiini vurgulamaktadir.

* Ortayli (2001: 91) da, 19. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren Tiirkiye’'nin ekonomik, siyasi, askeri etki alanina
girdigini ancak, “gercek Alman kiiltiriinii degil, yiizeydeki Alman kiiltiiriinii” aldigini ifade etmektedir. Safa (1938)
Tiirk Inkilabina Bakiglar’da, milliyetcilik ve medeniyetciligin Tiirk inkilabmin degismez ozellikleri oldugunu
belirtmektedir. Kadioglu (1999: 17, 42) bu ozelliklerin Fransiz bakis agisindan goriilen “sivilizasyon ”a ve ulusal
farkliliklar1 milliyetgilik temelinde vurgulayan Alman “kultur” kavrami baglaminda anlamlandirmaktadir. Alman
etkisi ve Fransiz etkisi ¢esitli ¢alismalarda ele alinarak tartisilmaktadir.
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Bu etkinin izlerinin goriildiigii kiiltiirel iiretim alanlarindan biri de “reklam”
olmustur. Alman etkisinin agirlikli izlerini tasiyan, modernist tasarim anlayisi,
ortak bir kiilttirel sozliikten beslenen uzlasmanin temeli olarak, ulus-devletin
ve tyelerinin hayalinin tasarlanmasinda ya da Bozdogan’in (2002: 74) ifadesiyle
“gorsel bir modernlik kiiltiirtintin yaratilmasinda” kullanilmistir. Osmanli’dan
baglayan ve Cumhuriyetle birlikte devam eden bu etkilenme, kiiltiirel aracilarla
bigimlendirilmigtir. Devlet himayesinde farkli alanlarda egitim gormek {izere
Almanya’ya “gonderilenler” oldugu kadar, oradan gelen uzmanlar da bu etkinin
bicimlenmesini saglamiglardir. Bourdieu (2002: 359) “sunusun ve temsilin oldugu
mesleklerde ve simgesel mallarin ve hizmet saglayan tiim kurumlar: kiilttirel aracilar
(cultural intermediaries) olarak konumlandirir. Cumhuriyetin ilk déneminde,
ayricaliklariin kaynagi olarak devleti referans alan, ekonomik, kiiltiirel ve simgesel
sermaye sahibi seckinleri, “kiiltiirel aracilar” olarak tamimlamak miimkiindiir.
Dolayisiyla her tiir kiiltiirel metin ve bu metinlerin tireticileri bu hayalin dogal
bir tagiyicisi, aktaricist ve yeniden tireticisi olarak goriilmistiir. Bu hayal, zaman,
mekan ve bedenin ya da Bourdieu'ya dayanarak ifade edildiginde ‘habitus’un
tiretimini igerirken, mimariden heykele, resimden fotografa ve reklama kadar farkl
gorsel kiiltiir alanlar1 da bu tiretimin somutlasmasinda/gériiniir olmasinda ise
kosulmuslardir. 1928 yilinda Latin alfabesine gegisle, vatandaslar sadece yeni bir
yazili dili degil modernlik kiiltiirtintin yaratilmasinda gozle goriinene iliskin olan
gorsel bir dilin de okur-yazari olmaya ¢agrilmistir.

Modernlesmeci sdylemin “iireticisi’nin ayni zamanda doénemin ekonomi-
politikalarinin bir sonucu olarak mal ve hizmetlerin de “iireticisi” konumuna gelisi,
onun en biiytik reklamveren olarak ortaya ¢ikisini saglamistir (Gengtiirk Hizal, 2008:
3). Bu durum, “kiiltiirel uyarlanmanin ticari kogullari ile toplumsal denetimin politik
kosullarmin birlesmesi sonucu tiiketimi ve de bilinci yonlendiren stratejik konumu”
(Wernick, 1996: 48) nedeniyle, reklamin devlet ya da devleti temsil eden kurumlar
tarafindan kullanilabilmesinin de yolunu agmistir. Williamson'in vurguladig gibi
(2001: 160) reklam zamansal olarak gelecek ile ilgilendiginden ve reklamin gercekligi
“hayali bir gergeklik” olusturdugundan, Cumhuriyeti ilk déneminin toplum ve
vatandag tahayyiiltiniin ¢izilmesinde reklam uygun araglardan biri haline gelmistir.
Reklam, Cumhuriyetin ilk déneminde sadece tiriinlerle ilgili bir metin olmaktan 6te
“ideolojik degerlerin dolasimi ve dagitimi”’na da aracilik eden bir metin (Wernick,
1996: 49) olarak iglemistir.

Cumbhuriyet doneminde reklamveren olarak devlet, reklamlarinda ulus-
devletin vatandaslarina seslenirken, modern ve batili yasam tarzinin {irtinlerini,
bilesenlerini ve degerlerini tiiketmelerini, boylelikle Cumhuriyetin modernlesme
ideolojisini paylagsmalarini ya da ona déhil olmalarin saglamistir (Gengtiirk Hizal,
2008). Siimerbank, Ziraat Bankast, Is Bankasi, Inhisarlar Idaresi, Tayyare Cemiyeti,
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Devlet Demiryollari, Kizilay, Yesilay, Ulusal Ekonomi ve Artirma Kurumu gibi
devlet kurumlari, donemi 6nceleyen ve dénemde de bu kurumlara eslik eden
ozel girisimcilerin reklam verme pratigini benimsemis kurumlardan birkagidir.
Kurumlarin reklam islerini ytirtitmek tizere kisilerin belirlemesine ek olarak reklam
metinlerini tiretmek tizere de kisilerin secilmesi, bu kisilerin tirettikleri reklam
metinlerinin bicimsel ve iceriksel 6zellikleri, reklam alanin gergevelenmesinde
devletin oynadigi role dair ipuglart vermektedir. Ornegin, Siimerbank Yerli
Mallar1 Pazan islerinde “Alman tebaasindan Reklam Miitehassis1 Max Alender”
gorevlendirilmistir’. Is Bankasi reklam iglerini baglangicta, Cumhuriyet Gazetesi'nin
kurucularindan ve yazi isleri miidiirii Zekeriya Sertel, 1925 yilindan itibaren ise yine
Cumbhuriyet Gazetesi yazi isleri miidiirii Kemal Salih Sel ytirtitmiistiir (Kocabasoglu,
2001: 157). Ne gariptir ki, Cumhuriyet Gazetesi'ni, Yunus Nadi, Nebizade Hamdi ile
kuran Zekeriya Sertel sermaye artirrmina gidemeyerek, gazeteden ayrilmig, yerine
yazi igleri miidiirii olarak Kemal Salih Sel goreve getirilmistir (Topuz, 2003: 162).

Elbette, tiim bu belirlenme, secilme ya da secilmeme siireci tesadiifi
degildir. Cumhuriyetin kurucu seckinlerinin iktidar alan1 dénemin kosullar: ve
kosullandirmalarryla giderek geniglemistir. Bu iktidar alanina, dénemin basinindan
sanatina kadar farkli alanlardan kimseler, “iligkiler agiyla” eklemlenmis ya da
kosullar ve kosullandirmalar geregi eklemlenmek durumunda kalmislardir.
Bourdieu'ntin (2006a: 101, 115) ifadesiyle devlet, bir tiir sermaye Stesi konumuyla,
sermaye sahiplerinin tizerinde bir erk sahibi, buna bagl olarak da ayricaligin
kaynag olarak iglemistir.

Kiiltiirel Aracilar: Reklam Metinlerindeki “imza(lar)”

Reklam metinlerinin {reticileri; {iretim-tiiketim, {retici-tiiketici, calisma
hayati -bog zaman alanlar1 arasinda tiiketici vatandagin yaratilisina paralel olarak
Cumbhuriyetin yeni yasam tarzini ve bu yasam tarzinin zevk ve degerlerini bir
ihtiyag ya da bir ‘gérev’ olarak sunmada, Cumhuriyetin ilk déneminde kiilttirel
birer aract konumuna yerlestirilmislerdir. Elbette, bu kiiltiirel aracilarin tamamini
bilebilmek miimkiin degildir. Baz1 reklam metinlerinde bulunan bir gosterge,
onlarin kim oldugunu bilmeye imkan tanimaktadir. Bu gosterge, kiiltiirel aracilarin
metinlere attig1 “signum authenticum”dur. Bu imzalar,“kurumlandirilmis bireye ait
ozelliklerin bir anindan digerine, yani bir eyleyiciden digerine aktariminin hukuksal
kosuludur” (Bourdieu, 2006a: 79). Kiiltiirel aracilar, imzalar1 ile hem yaptig: ise,
hem de adeta Cumhuriyetin modernlesme s6yleminin altina imzasin1 atar. Bu imza
aracihgiyla, imza sahiplerinin hangi kurumlara hizmet verdiklerini ilan ettiklerini,
hatta kendi reklamlarini yaparak bir bagka kurum icin referans noktasi olusturduklari

*18. 06. 1937 tarihli Bakanlar Kurulu Karari, “Devlet Arsivleri Genel Miidiirliigii 76.56..13 yer nolu belge
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belirtilebilir. Bogart (1995: 144) 1917 yilinda Amerika Birlesik Devletleri'nin en biiytik
ajanslarindan biri olan J. Walter Thompson’un baskan1 Stanley Resor’un, ¢izerlerin
reklamlarin igine imza atip atmamasiyla ilgili tartismada soyle soyledigini belirtir:

“Biz okuyucunun illiistrasyondan fikirleri/tiriinleri fark etmesini istiyoruz”, imza
sanat¢inin taninmasinin, itibarinin ve degerinin bir yansimasi. Ayrica diger kurumlara da bu
ilan1 kimin yaptigini bildiren, rekabet yaratan bir olgu, {irtinii oldugu kadar orada imzas1
bulunani da metalagtirir imza”".

Cumhuriyetin ilk déneminde, tiretimden tiiketime her alanda yerli olana
yapilan vurgunun izleri, reklam metinlerinin yan sira, bu metinleri tiretenlerde de
belirginlesmektedir. Nitekim Kologlu (1999: 299) “cizgi ve karikatiir iceren ilanlarda
baslangicta Bati’'dan aynen aktarmalar” bulundugunu, 1930'lu yillarla birlikte
‘yerli ¢izimlerin” dikkat ¢ektigini ifade etmektedir. Kologlu (1999: 310) 1980’e kadar
Tiirkiye’de gazete reklamlarinda ismi goriilen 52 kadar imza bulundugunu, 1940’1
yillara kadar ise Miinif Fehim, Ramiz Gokge, Togo, Necmi Riza, Erctiment, Avni, Salih
(Erimez), Suavi ve 1hap Hulusi'nin imzasmin oldugunu belirtmektedir. Bu isimlere
farkli calismalardan yola ¢ikarak eklemeler yapmak miimkiindiir: Cevdet, Mazhar
Resmor, Cemal Nadir, Selah, Maffak Thsan gibi”. Bu imzalara, gazete reklamlarmin
yani sira, donemin kitap, dergi kapaklarinda, afislerinde, karikatiirlerinde de
rastlanmaktadir. Dénemin gazete reklamlarinda imzasi bulunmamasma kargin
farkli reklam araglar1 baglaminda tiretim yapanlarda goze carpmaktadir. Arif Dino,
ressam ve sairligin yam sira kitap kapagi, Inhisarlar Idaresi igin sigara paketi,
sergi stand1 tasarimi da yapmustir (Turan ve Odekan, 2009: 20). Bugiin edebiyatgt
kimligiyle anilan Cevat Sakir Kabaagacli, 1910- 1925 yillar1 arasinda yayinlanan
Resimli Ay, Sevimli Ay, Inci ve Yeni Inci gibi dergilerde yazilar yazmasinin yani sira
bu dergilerin kapak tasarimlarini da resimlemistir (Durmaz, 2011: 28).

Gerek kurumlarin reklam iglerini yiiriitenlerin gerekse metinleri iiretenlerin,
iliskiler ag1 icinde yoriingeleri -“ayni {ireticinin, bir alanin birbirini izleyen
durumlarinda sahip oldugu konumlar dizisi (Bourdieu, 2006a: 72)”- o dénemin
basminda ya da nam-1 diger ‘Bab-1 Ali’de kesismektedir. Dénemin basinina bigilen
roliin, basinin muhalefet yapmasina olanak vermemis olusu, basinin her anlamda
denetlenmesini birlikte getirmistir. Hatta gazete sahiplerinin ve bagyazarlarmnin

* Resor’un c¢izerden kastettigi dogrudan reklam tireticisi degildir. Cizer, Resor’un ifadesinde reklamda
gorsel metni ¢izen, illustasyon yapan kisiye génderme yapmaktadir. Bir diger ifadeyle reklami
tasarlayan ve tasarim i¢in gorsel metni hazirlayan ayri kisiler olabilmektedir. Bu durum tarihsel
siirecte alandaki uzmanlagsmanin da ipuglarini icinde barindirmaktadir. Bu duruma ornek
olusturabilecek alanlardan biri kitap kapaklaridir. Ornegin, Ortag¢'in (1966) Bizim Yokus isimli
kitabin kapaginda thap Hulusi Gérey’in imzasi bulunmaktadir. Oysa kapaktaki Yusuf Ziya Ortag
illustrasyonu, Orta¢’in tanimlamasiyla “portre ustasi, ressam” Biilent Seren’e aittir.

** Durmaz (2011)'in ¢alismas: dogrudan kisiler tizerine kuruluyken, Kologlu (1999) ilan/ reklam metinleri
tzerinden kisileri ve kurumlari anmaktadir. Stimerbank Yerli Mallar1 Pazar1 reklamlarinda
1930"larda Thap Hulusi ile birlikte “Selah”, “Maffak Thsan” gibi imzalar1 da gérmek miimkiindiir
(Gengtiirk Hizal, 2008). Yine aym bigimde Inhisarlar idaresi reklamlarinda thap Hulusi'nin yani sira
Burhanettin Atak ve Suavi Sonar’in da imzalar1 bulunmaktadir (Tuna, 2007b: 71).
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bir¢ogunun milletvekili olusu denetimin bir anlamda dogallastirilmasina hizmet
etmistir. Yoriingeleri basinda kesisen bir¢ok isim de bu denetlemenin igine bir
bicimde dahil olmuslardir. Miinif Fehim, Ileri, Cumhuriyet, Vakit, Tan, Son Posta
gazetelerinin yani sira Yedigiin, Hafta, Hayat gibi dergilerde ve Akbaba, Mizah gibi
karikattir dergilerinde ‘resimleyici’ olarak; karikatiirist olarak taninan Ramiz Gokge
de, Tasvir-i Efkar, Cumhuriyet, Yeni Sabah gazetelerinin yan: sira Akbaba, Karagoz
gibi karikatiir dergilerinde ¢izmistir. (Durmaz, 2011: 10, 42). Bu isimler, fotografin
basinin agirlikli gorsel metni haline dontismesi; sadece habere eglik eder ya da tek
bagina bir haber metni halini almasin1 6nceleyen bir donemde, ¢izgileriyle “basin
ressam1” olarak da is gormiislerdir. Ortag (1966) ‘Bab-1 Ali’ yokusunu siniflandirmis,
Ramiz Gokge, Cemal Nadir, Miihif Fehim’e “Bizim Takim”da, Thap Hulusi'ye ise
“Yedek Pargalar”’da yer vermistir. Bizim Takim, Orta¢’in birincil iliskiler agim
tanimlamak igin kullandig1 bir ifade olmaktan &te yazi yazmaktan, resim yapmaya,
hatta yaymcihiga kadar basina daha biitiinliiklii emek verenleri ifade eder gibi
gortinmektedir. Zira Ortag (1966: 275), “yedek parcalar”i soyle tamimlar: “Bizim
de yedek parcalarimiz var, tipki makinanin yedek pargalar gibi: karikattiristtirler,
yazardirlar ve amatordiirler”.

Metin tireticilerinin yoriingelerinin basinla birlikte kesistigi bir diger alan da
sanattir. Sanatsal alaninin farkl tiretim pratiklerini basin igin ise kogsmalarmin yani
sira reklam alaninda da tirtinler vermislerdir. Daha ziyade ressam ya da karikattirist
kimliklere sahip olan bu isimler resimleme teknigini ya da ¢izgilerini, cergevesi hentiz
olusmaya baslayan reklam alaninda, ihtiyaca cevap verecek bigimde kullanmislarsa
da asil varliklarin1 kendi alanlarinda stirdiirmtslerdir. Reklam treticisinin kim
olduguna dair net bir uzlasmanin olmamasina karsin reklam, konumlarin sagladig:
bir yatkinlik dolayimiyla iireticiler baglaminda sanatsal bir iiretim pratigine eslik
etmistir. Nitekim Thap Hulusi (Gorey, 1940) Iktisadi Yiiriiyiis dergisinde “Resimle
[lan Yapmak” baglikl bir yazi yaymlanmistir. Reklamin, sanat alanina eklemlenmesi
ya da sanatin reklam alanina eglik etmesinde, Bati’da ‘sanat sanat i¢indir’, ‘sanat
toplum igindir” anlayisina ve tartismalarina eklemlenen yeni bir anlayisin 6nemli
etkisi olmustur.

Avrupa’da 6zellikle 19. Yiizyilin sonlarina dogru, koklerini Arts and Crafts’dan
alan Fransa’da Art Nouveau akimi, bir reklam araci olarak afigin kullanilmasinin ve
“sanat ticaret i¢indir” anlayisinin dogusunun baslangici olmustur’. Bu baslangici,
kiibizm, fiitiirizm, dadaizm, stirrealizm, de Stijl, suprematism, konstriiktivizm

* Endiistri devrimiyle birlikte Avrupa ve Amerika’da tiretimin kitlesel nitelik kazanmasi, titketimin de
kitlesellestirilmesini beraberinde getirmistir. Tiiketim ve tiretimin mekan1 olarak kalabaliklasan kentler,
mekanlar arasinda hareket alanimmin ulagim baglaminda geniglemesi, iireticiler alaninda artmaya
baglayan rekabet, tiiketiciler alaninda artmaya baslayan cesitlilik farkli alanlarda bireyin dikkatini
dogrudan ele gecirebilecek bicim ve igerik arayislarini giindeme getirmistir. Buna paralel olarak
geligen baski teknikleri sanatsal akimlarla harmanlanarak, yeni kamusal ve ticari iletisim araglarinin
ortaya cikisina zemin hazirlamistir.
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ve ekspresyonizm gibi modern sanat akimlariyla etkileserek, kelimelerin ve
gortintiilerin biittinsel birligi ve iletisim niyeti tizerinden olusturulan resimsel
modernist tarz (modernist pictorial style) izlemistir (Meggs, 1998: 231- 277).
Avrupa’da iki diinya savasi arasinda “resimsel modernist tarz”, toplumsal, kiilttirel,
ekonomik ve siyasi kosullar ve kosullandirmalar baglaminda tilkelere gére yeniden
yorumlanmustir. Bu stirecte, gorsel metni merkeze yerlestiren afisler, farkli tilkelerde,
propaganda amacl kullanimlarin yani sira ticari amacl kullanimlarla da Plakatstil
yaklasimla tretilmistir (Meggs, 1998; Hollis, 2001). Sanat ve ticaretin birbirinin
tamamlayic1 6geleri oldugunu ileri siirerek; goriintiiyii nesneyle, kelimeleri de
markayla sinirlandiran Plakatstil (nesne afis) tarzi, baslangigta afisi, ticaret ve sanatin
arakesitinde kullansa da, kisa stirede gazete ve dergi ilanlarinda, logo tasarimlarinda
da egemen olmugtur’.

Ludwig Hohlwein’in Miinih’te ve Lucian Bernard'm Berlin’de birbiriyle
stirdtirdiikleri rekabetin, bu tarzin 1920 sonrasi yine Almanya’da ortaya gikan
Bauhaus” da oldugu gibi bir okul formu altinda orgiitlenmemis olmasinin
nedenlerinden biri olarak diistintilebilir. Bernhard’in tasarimda siislemeyi reddedisi,
Hohlwein’in ise, desen kullanim oriintiisiiyle izleyicinin goziinii agik¢a kavramsal
mesaja ¢ekme bicimi, modern c¢agin reklam yapma pratiginin basit Ggelerle
gelismesinde etkili olmustur (Lush, 2008: 81). Dénemin anlayiginin bir tirtinii olarak
Plakatstil basitlik, yogun gorsel metinler, keskin renk ve golgeler esliginde ve el
ile yazilmig yazilarla, Hollis'in ifadeleriyle (2001; 32) diger tilkelerde goriilmeyen
“tislupsal bir birliktelik” sergilemis ve zamaninin ruhunu (zeitgest) yakalamistir.

Almanya, daha once de belirtildigi gibi hem kiiltiirel, siyasal, ekonomik,
toplumsal anlamlarda ve tarihsel stirecte Tiirkiye’yi etkilemis, hem de bu anlayisin
bir trtniti olarak ortaya ¢ikan, resimsel modern donemin Plakatstil yaklasimi
Cumhuriyetin ilk doéneminde gorsel kiiltiir alanindaki modernist hareketlere
paralel bir bigimde reklam yapma tarzini da belirlemistir. Ozellikle bu tarzin en
onemli uygulama araclarindan biri olan afis, Latin Alfabesi'ne gecisle, okur-yazar
vatandaglar toplulugunun dilsel ve gorsel olarak inga edildigi Cumhuriyet’in
ilk déneminde, okunurluk, gorintirliik, basitlik ilkeleriyle hem bigimsel hem de
igeriksel olarak, kentli ve koylii vatandasa ulasabilmenin anlamli bir yolu olarak
degerlendirilmistir. Gazete okuryazarliginin sinirl ve gazeteye erisimin de zahmetli

* Plakatstil Almanya’da 1905 ve 1920 yillar1 arasinda, Lucian Bernhard, Hans Rudi Erdt, Julieus Gipkens
ve Ludwig Hohlwein dértliisiiniin katkistyla olusmustur (Hollis, 2001: 30, Weill, 2009: 32). 1920’lerin
sonunda bu yaklagim ticaretle sanatin i¢ ige olmasi gerektigini dile getiren Alman, Macar ve Hollandalt
tasarimcilardan olusan “Yeni Reklamci Tasarimcilar Grubu” tarafindan benimsenerek gelistirilmistir
(Barnard, 2005: 102).

**1919 yilinda Almanya’da kurulan ve 1932’de Nazi iktidar tarafindan kapatilan Bauhaus'un anlayisi,
uygulamali ve giizel sanatlar alaninin, bir diger ifadeyle sanat ve zanaatin karsilikli etkilesimine uygun
bir ortam1 amaglamigtir. Bu amaca paralel olarak bir yandan endiistrinin ihtiyaclarina cevap vermeyi
diger yandan ise sanatciy1 icinde yasadigi toplum iizerinde bilinglendirmeyi ve sorumluluk sahibi
olmasini saglamay1 hedeflemistir (Erkmen, 2009: 17-18).
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oldugu bir dénemde afis, iiriin ve de propaganda amagli kamusal bir iletigsim araci
olarak kullanilmistir. Modern Tiirkiye'nin, modern, batili ve medeni vatandas
tipinin yaratilmasinda, vatandasin beden olusunda, bu bedenin betimlenerek
temsiliyet kazanmasinda ve bu vatandasin yine modern ve batili tirtinlerle bezeli
yasam tarzinin reklamlarda insa edilerek sunulmasinda Plakatstil yaklasimin izleri
gortilmektedir. Sadece afiste degil, bu yaklagimin farkli reklam araglarina ve tasarim
ortamlarina transfer edilmesinde, Almanya’da resim ve afis egitimi almis olan fhap
Hulusi, “6ncti” olmustur’. Karamustafa'nin (2007: 17) ifadesiyle “dogru yerde ve
dogru zamanda, gorsel iletisim tasarimi egitimi almis olan Thap Hulusi”, ézellikle
Cumhuriyetin ilk dénemi'nde tiretilen reklam metinlerinde imzasina sik rastlanan
bir kiilttirel aracidir.

THAP Hulusi’yi Okumak

Hlap Hulusi”, Cumhuriyetin ilanindan 6nce, 1920 yilinda Almanya’ya giderek,
orada resim ve afis egitimi almigtir. Thap Hulusi, bu egitime yonelmeyle ilgili amacim
oldukga net bir bicimde ortaya koymustur:

“Resim ¢izme yetenegimi ilerletmek ve hayatimi bu igle kazanma olanagini elde etmek
edebilmek i¢gin resim 6grenimimi Almanya’da yapmaya karar verdim ve Miinih'e gittim.
Once Hayman Schule’de 2 y1l ve siirekli olarak biitiin giin modelden resim gizdim. Hayatim
resim yapmakla kazanmaya karar vermig olmam dolayisiyla beni maddeten daha kolay
tatmin edecek resmin ticari sekli olan afis ve gazete resimlerini yapmay1 daha uygun buldum.

* Bu dénemin bir diger 6nemli ismi ise Kenan Temizan’dir. Askeri atege olarak gorevlendirildigi Berlin’de,
Reiman Schule’da resim egitimi alan Temizan, 1926- 1943 yillar1 arasinda ayni okulda akademik
kariyerine devam etmis, ayni zamanda da Almanya’nin biiyiik film yapim sirketlerinden, otomobil
iireticilerine ve dergilerine kadar genis bir yelpazedeki firmalar igin reklam iiretmigtir (Durmaz, 2011:
32). Berlin’deki bu okul, égrencilere, vitrin tasarimi, kostiim tasarimi, afis yapimi, moda sunumlari
ve resimleri gibi 6zellikle, dénemin Almanyasinda giderek artan imalat ve satis endiistrisine hizmet
vermek amaciyla uzmanlagmus bir kariyer hedefi sunmustur (Aynsley, 2000). Reinman Schule, Arts and
Crafts ekolunden gelen ve son gelismeleri moda olgulariyla birlestiren uygulamali bir giizel sanatlar
okuludur (Aynsley, 2000:111). Temizan’da almis oldugu egitime paralel olarak Tiirkiye'ye 1943 yilinda
dondtigiinde “Giizel Sanatlar Akademisi Dekoratif Sanatlar Boliimii Moda Resimleri Atelyesi'nde
gorev alir ve Almanya’daki sektorel tiretim pratigini ayn1 yogunlukta Tiirkiye’de gerceklestir(e)mez”
(Bektas, 2003: 199). Akademik anlamda en belirgin ve Kenan Temizkan'1 Tiirkiye’de 6nceleyen isim ise,
resim egitimini Paris’te alan ve 1932 yilinda Gtizel Sanatlar Akademisi Afis Atelyesi'nin bagina getirilen
Mitat Ozar’dir (Durmaz, 2011: 54). Morel (akt. Durmaz, 2011: 54) “Thap Hulusi nasil Tiirkiye’de ilk afis
ressami ise, Mitat Ozar’da afisgilik tarihimizde ilk hoca” oldugunu belirtmektedir.

**Karamustafa (2007: 13-23) “ihap Hulusi Cizgisi: Belgeler, Sorular, Dogrular, Yanhglar” baslikli yazisinda,
Thap Hulusi ile ilgili ulasabildigi tiim kaynaklari taradigini ve taradigi kaynaklarin, dogum yerinden
egitiminin icerigine ve yasamdoykiisiindeki belirli tarihlere kadar “derin celigkilerle” dolu oldugunun
altint gizer. Bu calisma kapsaminda da, Karamustafa'nin vurguladig1 ‘derin geligkiler’, Thap Hulusi
ile ilgili okuma yapilirken de ortaya ¢ikmistir. Buradan hareketle Thap Hulusi ile ilgili metinlerin -bu
metinler i¢inde yasamdykiisiinii kendi agzindan aktardigi metinlerde dahil- kurgusal bir anlatiya
dontistiirtildiigii ya da Bourdieu'nun ifadesiyle “biyografik yamlsama” yaratildig: ileri stiriilebilir.
Dolayisiyla buradaki biyografik anlatimin temel izlegi, olas1 yamilsamalar sakli tutularak, 29 Mayis
1977 tarihli Milliyet Gazetesi'nin 18. sayfasinda yaymlanan bir roportajdandir.
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Bu alanlarda 6gretim yapan Kungstgewerbe Schule'nin afis boliimiine girdim. Bu okula
iki y1l devam ettim” (Gérey, 1977: 18).”1hap Hulusi'nin, Almanya’da, anilan tarihlerin
parlayan egitim kurumu ve anlayisi olarak Bauhaus’da neden egitim gormedigini,
onun yerine bir meslek okulunda (kungstwerbe schule) egitim almay tercih ettigini
de agiklayan bu amag, sanat ve ticareti birlestiren Plakatstil yaklasimla oldukga
uyumludur. Dolayisiyla ‘sanata erisim” saglamak icin egitim almak adina “dogru
yerde ve dogru zamanda”dir. lerleyen yillarda bu tarz, thap Hulusi'nin is yapma
bi¢imini (modus operandisi)ni de belirlemistir. Nitekim Bourdieu (Bourdieu ve
Wacquant, 2003: 226), modus operandi’nin “bir algilama tarzi, gérme ve siniflama
ilkelerini beraberinde getiren bir iiretim tarzi” oldugunu, “insanlarin modus
operandi’yi kazanmas igin onu pratik iginde gérmelerini saglamaktan bagka yol”
olmadigini belirtmektedir. Onun is yapma bigiminde, Almanya’daki konumu ve
[hap Hulusi'nin onunla kurmus oldugu temas nedeniyle, Ludwig Hohlwein’in
izlerini gérmek miimkiindiir:
“Afis resimlerimi daha sonra diinyaca taninmig olan Alman afis ressamu
Ludwig Hohlwein ve bu alanda sthret yapmis diger bazi Alman ressamlarina
gosterdim. Beni tahminimin tstiinde begendiklerini belirterek, Amerika’ya
gitmemi bile 6gtitlediler. Bu begenilerini bana yazdiklar1 yazilarla belirttiler
(Gorey, 1977: 18)”

Hohlwein’in ve digerlerinin bu begenisinin, Thap Hulusi'nin kendi pratiklerini
stirdiirerek, pratige uyum saglayip, uygun hareket ederek, onlarin egemen
konumlarini yeniden {iretmesini saglamishgindan kaynaklanmis olabilecegini iddia
etmek miimkiindiir. Zira 11 Kasim 1924 tarihli Thap Hulusi'yi verdigi referanstaki
Hohlwein’in eserler ile ilgili yorumu, kendisi ile ilgili yorumlara da oldukga
benzemektedir:

“Iki yildan beri sahsen tanimakta oldugum thap Hulusi, bu siire icinde
yapmis oldugu caligmalari bana siirekli gostermistir. Bay Thap’t her zaman
ince, kibar, duygulu ve ciddi kalmasini bilen ve daima iyi ilerlemeler gosteren
iyi bir sanat¢i olarak gordigtimii soylemekten gurur duyarim. Eserleri bir

yorum ve hareket saglamliligi ve kendine 6zgii bir renk duygusalligi tagir
(akt. Ceviker, 2006: 94).

Bourdieu’ya (Bourdieu ve Wacquant, 2003: 226) dayanarak ifade edildiginde
sanatin ogretilmesinde “diistince ve eylem tarzi”nin “pratikten pratige, 6greten ve
dgrenen arasmda” -Hohlwein ile Thap Hulusi arasinda- temasa dayali bir aktarim
oldugu goriilmektedir. Ne var ki, sanata erigim yoluyla Thap Hulusi'nin metinleri
iirettigi alana girisi sadece egitimi ile saglanmamustir. Egitimiyle artirdig: kiiltiirel
sermayesi ve bu egitime de olanak sunan “zengin bir aileye mensup” olusuyla
(Sertel, 1987: 300) ekonomik sermayesi, “tanima ve taninmalari sayesinde elde ettigi”
toplumsal sermayesiyle (Bourdieu ve Wacquant, 2003: 108) bir araya geldiginde,
dahil oldugu iligkiler ag1 kuskusuz alana girisinde 6nemli rol oynamustir. Bu iligkiler
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ag1, zamanla gazetecilerden edebiyatcilara ve milletvekillerine varan bir iktidar ag:
biciminde geniglemistir. Ortag (1966: 290), Thap Hulusi'nin gittigi bir mekan1 ve bu
mekandaki kisileri soyle aktarmaktadir: “Eskiden her aksam Lebon’a gelirdi. Lebon,
Lebon’du o zaman. Hepimizin birer kosesi vardi. Mithat Cemal, Ahmet Hagim,
Orhan Seyfi, Yahya Kemal gediklisi idi buranin”. Thap Hulusi'nin, Kuliip Rakist
etiketinde yer aldigini ifade ettigi yakin dostu Fazil Ahmet Aykag ise milletvekilidir.

Almanya’dan, 1923 yilinda donemin mizah dergisi Akbaba’ya gonderdigi
‘karikatiirlerle’ 6nce basin alaninda iliskiler agina dahil olan fhap Hulusi'nin, basinin
siyasal iktidarla ortakyasarligi tizerinden bu ag1 genislettigi belirtilebilir. Derginin
sahibi, aynm1 zamanda Thap Hulusi'nin mesleki baglantisinin da baglangic noktasini
olusturan Ortag (1966: 289), bu karikatiirleri “bildigimiz karikatiirlerden degil,
resim karikattir... Alismadigimiz, gérmedigimiz bir sanat isi” olarak tanimlamaistir.
[hap Hulusi ise “bildigim mizahi konular1 karikatiir biciminde degil de normal
bigimde ¢izilmis resimlerle yaptim” diyerek, resim vurgusunu calismalarinda hep
sakli tuttugunun altini ¢izmistir. Hatta bu vurgunun bir devami olarak, reklam
“isinin ciddi yapilmasimni isteyenlerden”, “karikatiiriste ve karikatiiristin kalemine
tevdi etmemelerini” talep etmistir. Hopkins (1866- 1932) de Amerika Birlesik
Devletleri'nde, reklamciligin ve para harcamanin ciddi bir is oldugunu ve boylesi
ciddi bir alanda mizahin yerinin olamayacagim ileri stirmiistiir (1996: 132). Thap
Hulusi (Gorey, 1940) almis oldugu egitime dayanarak yaptigi reklamlari da,
“resimle reklam yapmak”, “ticareti alakadar eden resim nevileri”, “ilan resimleri”
olarak degerlendirmigtir. Nitekim alanda iiretim yapanlardan, Thap Hulusi'yi
aywran farklilik bu olmus, “bu farkliliklar dahilinde ve bu farkliliklar araciligiyla”
(Bourdieu, 2006a: 64) yarattigi konumla varkalmigtir. Kologlu (1999: 304) Miinif
Fehim’in portrecilik ve dergi illiistrasyonculugunda, Ramiz’in karikatiirde israr
ettigini, H\ap Hulusi'nin ise “1929 yilinda kendi atelyesini kurarak farkli bir yol
cizdigini” belirtmektedir.

Bu cizdigi yolda Thap Hulusi reklam yapimina dair pratigini resim iizerinden
tanimlamistir. Ancak, zanaat egitimi almis olmasina karsin, kendisini -dogrudan
“reklam sanatgis1” olarak degil- resim yapan kisi, ressam ya da sanatgi olarak
konumlandirmis, bu konumlandirma ilerleyen zamanda da kabul gormugstir™.

*

“Ticarette reklam yapmanin muhtelif tarzlari bulundugunu evvelki yazilarimizda sdylemistik... Sunu
herseyden evvel soyliyelim ki resimle ilan yapmak isteyen bir miiessese, bu arzusunu tahakkuk etmek
ettirmek i¢in hemen herhangi bir ressama miiracaat etmemelidir. Evvela yapacag: ilanin cinsini tayin
etmeli, mizahla ifade edilecek mevzulari resimle ifade edecek kimselere vermemeli; bunu mukabil igin
ciddi tarafini isteyenler de reklam mevzuunu bir karikatiiristin kalemine tevdi etmemelidir... Zira
komik mevzularda veya mizah kanaliyla yapilmasi iktiza eden reklamlarda ilan ressaminin ¢izgileri
nasil zayif kaliyorsa, ciddi islerde de karikatiiristin hatlari veya eserleri o derece tesirsiz kalir” (Gérey,
1940).

** 1940 tarihinde Tktisadi Yiirtiytis Dergisi'nde kendisinin verdigi ilanda “San’atkar Avrupa’ya yaptigi
uzun tetkik seyahatinden déndii... Resmi ve hususi biitiin miiesseseler afis i¢in su adrese miiracaat
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Glaser (2000: 263), “sanat hiyerarsisi”nde rollerin en iistiinde “ressam” en altinda ise
“reklam sanatcis1” oldugunu, hiyerarsideki tiim rollerin reklam sanatgisini igerdigini,
ancak kendini “reklam sanatcisi” olarak tanimlayan birini, yine kendini listenin
en altina yerlestirmis olacagin belirtir. Kendisini listenin en altina yerlestirmese
de, 1925 yilinda Tiirkiye'ye dondiiglinde, ailesi ticareti alakadar eden resimlerle
para kazanamayacagini belirtmis ve onun memur olmasin istemistir. Bourdieu
(2006a: 35) aileyi “bir tiir conatus'un yani kendi toplumsal varligini, tiim giigleri
ve ayricaliklariyla siirdiirme egiliminin harekete gecirdigi bilesik gévdeler” olarak
ele almaktadir. Avrupa’da yasamis olmasi, ¢ok sayida yabanci dil bilmesi ve de
dénemin Dis Isleri Bakani (1923- 1939) Tevfik Riistii (Aras) Bey’le ailenin dostlugu
[hap Hulusi’'nin bakanliga girmesini saglamigsa da, iki giin sonra gérevinden istifa
etmistir. Benzer bir girisim Tiirk Ocaklar1 Bagkan1 Hamdullah Suphi (Tanriver)
Bey araciligiyla tekrarlandiginda, kendi ifadesiyle “Ankara’ya gonderildiginde”, tig
ay sonra yine istifa etmistir. Her ne kadar Thap Hulusi “génderildigi” bu kentten
iki kez istifa ederek fiziksel olarak ayrilmigsa da, yeni ulus-devletin bagkenti
Ankara’dan ve bu kenttekilerin iirettigi modernlesme sdyleminin kiiltiirel aracis
olmaktan uzaklasamamustir. Hayatin1 kazanabilmesi icin en biiytik reklamvereni
yine “Ankara” olmustur. “Gelecegi onceleyerek” almis oldugu egitim, egitim igin
gittigi mekanin “algilama tarzi ve siniflandirma ilkelerinin” Cumhuriyetin ilk
déneminin modernist anlayisiyla uyumu ve iligkiler ag1, “Ankara”nin IThap Hulusi
ile ilgili tercihine cevap olusturur niteliktedir. Ama o yine de Istanbul'u, orada
trettigi metinlere atti1 imzanin altina yerlestirmistir™. Boylesi bir yerlestirme,
[stanbul / Ankara zithig1 baglaminda anlamlandirilabilecegi gibi, kiiltiirel ve yaratict
bir endiistri mekaninim, o giinden bugiine degin, Istanbul olusuna dair insaya eglik
edisiyle de anlamlandirilabilir. Bunun yani sira, Ihap Hulusi’'nin Almanya’da tirettigi
metinlerdeki imzasinin altinda “Miinchen” yazdig1 goriilmektedir. Thap Hulusi'nin
metni {rettigi kente dair vurgu, modernlesmenin orgtitlendigi mekani da yeniden
tiretir adeta.

“Taninma gostergesi” (Bourdieu, 2006b: 250) islevine sahip buimza, onun tirettigi

etmelidir” diye belirtmektedir. 8 Ekim 1959 tarihli Milliyet Gazetesi'nin, 5. sayfasinda yayinlanan
Tiirkiye Emlak Kredi Bankasi'nin ve 1 Subat 1961 tarihli Milliyet Gazetesi’'nde, Ziraat Bankasi'nin
amblem, duvar afisi ve tire resim alaminda yapilan yarismay1 duyuran ilanda, Jiiri Uyesi sifatiyla
“Ressam Thap Hulusi Gorey” olarak ad1 gecmektedir. Vefat: tizerine Ziraat Bankasi'min 30 Mart 1986
tarihinde Milliyet Gazetesi'ne verdigi ilanda “degerli sanatc1”, ailesinin verdigi ilanda ise “ressam”
olarak anilmaktadir.

Glaser (2000: 263), “Sanat Hiyerarsisi"nde rolleri yukaridan asagiya dogru soyle siralamaktadir:
“ressam, mimar, heykeltras, zanaatkar sanatci, sehir planlamacisi, endiistriyel tasarimci, grafik
tasarimci, peysaj mimari, i¢ mimar, kitap tasarimcisi, editorial tasarimci, reklam tasarimcisi (sanat
yonetmeni), zanaatkar ve reklam sanatgist”.

** Thap Hulusi'nin 192224 yillar1 arasinda Haymann Studio’da yapnus oldugu model tizerinden eskiz
calismalart Merter (2007) tarafindan derlenerek yaymlanmustir. Yine Almanya’da Kodak, Bayer
i¢in yapmis oldugu afis ve reklamlarda (bakiniz Merter, 2008: 20-25) imzasinn altinda “Miinchen”
yazmaktadir.
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metinlerde izini siirebilmeyi olanakli kilmistir. Imzasindaki ticgen form, kiibist
fikirlerin resimsel goriintiilere geometrik formlar olarak ilham verdigi Art Deco’'nun
izlerini tasimaktadir. Bu iz, aynm1 zamanda Almanya’da bulundugu stire zarfinda
temasta bulunarak, begenisini kazandigi Hohlwein’in yani sira, diger Plakatstilci
Bernhard’da goriilmektedir. Her ikisininimzasinda da dikdortgen bir form hakimdir’.
[hap Hulusi'nin sadece imzasinda degil, iirettigi metinlerde de Hohlwein’in etkisini
gorebilmek miimkiindiir. Bu etki 6ztinde Holhwein, Bernhard’'in da dahil oldugu,
basitlik, yogun gorsel metinler, keskin renk ve golgeler egliginde ve el ile yazilmis
yazilarla, Plakatstil'in etkisidir. Ceviker (2006: 95), Thap Hulusi'nin, “Hohlwein’in
gorsel diinyasindan siyrilip 6zgiin bir grafik diinya olusturamadigina” dikkat
cekmektedir. Altintas (1994: 96- 97) ise Thap Hulusi ile yapmis oldugu bir goriisme
sirasinda, “kendi isi diye gosterdigi”nin, “Ludwig Hohlwein imzali” oldugunu
aktarmakta ve s0yle devam etmektedir: “Alman afigini ustasi Hohlwein ile ylesine
biitiinlesmisti ki, yaptig1 yanlisin farkinda bile degildi”. Kuskusuz, belirli tarzlarin,
soylemlerin ya da akimlarin etkisindeki her tiir metin, bir 6énceki ya da bir sonraki
tarzlarin, sdylemlerin ya da akimlarin etkisiyle bigimlenir /{iretilir / anlamlandirilir.
Bourdieu, bu olguyu Rus bicimcilerin tercih ettigi metinlerarasiliktan ziyade
“olabilirler uzami1” ile karsilar: “Tekil eyleyicilere askin olan bu olabilirler uzami,
bir tiir ortak koordinatlar sistemi olarak islerlik gosterir. Bu da o eyleyiciler bilingli
olarak birbirlerine géndermede bulunmasalar bile, ¢agdas yaraticilarin birbirine
gbre konumlanmasi sonucunu dogurur” (Bourdieu ve Wacquant, 2003: 55-56)
ve olabilirler uzami “ortak bir kiiltiirel ve de gondermeler sistemi”dir (58). Zira
Hollis (2001: 31) Hohlwein’in de, baslangicta ingiliz Beggarstaffs Kardeglerden
etkilendigini, Beggarstaffs'larin dikdortgen alanlar igindeki giiglii yazi, renklerin
genis piirtizstiz kenarli alanlardaki kullanimimin, doku tarafindan bozulan
diizliik, fotografik golgeler ve tiim tasarimin cercevelenmesi gibi uygulamalarinin,
Hohlwein’e ilham verdigini belirtmektedir”. Thap Hulusi de Tiirkiye’de hem kendi
doneminde hem de ilerleyen dénemlerde birgok kiiltiirel aracinin géndermede
bulundugu bir isim olmustur. Ornegin, endiistri tasarimcisi Vedat Omer Ar’mn 1935
yilinda Yerli Mallar1 Sergi’sindeki Tiirk Endiistri salonunun tasariminda, Art Deco
fontlu ‘Tiirk Endiistrisi’ yazisi, [hap Hulusi'nin reklamlarinda kullandig1 harf tipine
benzemektedir (Turan ve Odekan, 2009: 21 ). Karamustafa (2007: 53) Latif Aris’in afis
tasarimda kullandig1 baz1 desenlerin Thap Hulusi'ninkilere benzediginin altini gizer.
[hap Hulusi'nin ardindan Tekel Idaresi'nin -Inhisarlar idaresi 1946 yilinda Tekel

* Ludwig Hohwein’in imzast igin bakinizhttp:/ / www.squarecreative.com/pm/deutsches_theater.html,
Lucian Bernhard’in imzast igin http:/ / www.allposters.com/-st/Lucian-BernhardPosters_¢38832 .htm

adresine 10 Eyliil 2011 tarihinde erigilmistir.

** “Hohlwein Posters” igin, http: / / www.yaneff.com /html/artists /hohlwein2.html “Beggarstaff Posters”
icin http:/ /www.yaneff.com /html/artists /beggarstaff.html 29 Ekim 2011 tarihinde erisilmistir.
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Genel Miidiirliigii olmusgtur- reklam iglerini yapmak iizere Tekel’de kadrolu olarak
istihdam edilen Tuna (2007a: 61), [hap Hulusi'nin hayrani oldugunu ve ¢alismalarimni
taklit etmeye calistigini sdylemistir.

18. yiizyildan itibaren Bat'da modernitenin ozcii ikililiklerine zanaatgi/
sanat¢l olgusu da eklenmistir. Zanaatg1 ve sanatgida olmas: gerektigi diisiiniilen
ideal nitelikler “dehayla kurali, esinle hiineri, yenilikle taklidi ve 6zgiirliikkle de
hizmeti” birbirinden ayirmis, “esin, hayal giicti, 6zgtirlitk ve deha gibi biitiin siirsel
vasiflar sanatciya”, “beceri, kurallar, taklit ve hizmet gibi biitiin mekanik vasiflar
zanaatgiya” atfedilmistir (Shiner, 2010: 160). Thap Hulusi, kendini sanatgi ve 6zellikle
ressam vurgusuyla konumlandirmis ancak almis oldugu egitim, bu egitim alma
amaci ve hizmet verdigi alanin 6zellikleri baglaminda diistiniildiigiinde zanaatgilig
agir basmustir. Kendi ilan ettigi bu konumlandirma, onun hep “sanat” ve “sanatg”
baglamda degerlendirilmesini ve elestirilmesini de beraberinde getirmistir. Oysa o
Tiirkiye’de alanda yaptig: tiretimleri “ilk” olusuna vurgu yapmis ama 6zgiin ya da
ozgiir oldugunu belirtmemistir. O donemde, heniiz tasarimar sifatinin kullanilmadig:
goz oniinde bulundurulsa da, Thap Hulusi kitap kapag, etiket, logo, gazete reklami
ve afis gibi genis bir yelpazede yapmis oldugu tiretimin eylemsel taniminin tasarima
ve pratiginin de tasarimciya denk geldigi belirtilebilir. Her ne kadar ozellikle
reklam alaninda tiretimi —metni yazmak, resmi ¢izmek gibi- tek basina yapiyormus
gibi goriinse de, tasarim siirecinde se¢me ve birlestirme stratejisi, yine 6zellikle
reklam s6zkonusu oldugundan reklamverenden bagimsiz olamamuistir. Dolayisiyla
onu, bugtinden reklam alaninda tiretim yapan bir “tasarimc1” olarak okumak bu
baglamda daha anlamlidir. Onun yaraticthginin ve 6zgiinltigiiniin ise, Tiirkiye’de
ilk kez boylesi bir tarzi uygulamis kisi olmasindan ileri geldigi belirtilebilir. fhap
Hulusi, kendine 6zgii bir tarz yarat(a)mamuig —ki yaratmay1 denemedigini sdylemek
haksizlik olur- daha onceden gegerliligini saglamis bir tarzin bigim ve igeriginin
uygulayicist olmustur. Boylesi bir karar, dncelikle kendisinin ama agirlikli olarak
déneminin kosullar1 baglaminda ele alinmalidir. Zira, hayatin1 bu igle kazanma
istemi ve en biiylik reklamverenin devlet olusu, onun tarzinin simirlarini ve bu
siurlar dahilinde trettigi metinleri ya da “alaninin 6zerkligini” (Bourdieu, 2006b:
341) belirlemistir. Zaman i¢inde, tirettigi metinlerde, egemen konumun ileri stirdiigii
degerlere uyum sagladigl, konumunun uzaminin tutum belirleme uzamini da
yonlendirdigi bir diger deyisle “evcillestigi” belirtilebilir. 1 Kasim 1928 tarihli Harf
[nkilabr'nin hemen 6ncesinde, 4 Ekim 1928 tarihinde Akbaba Dergisi'ndeki “Odun
yerine” karikattiriintin yazili metni sdyledir (akt. Ceviker, 2010: 106):

“- Demek kigin da koskte kalacaksimiz.. Iyi ama o karda kiyamette
nasil yasayacaksiniz, tstimez misiniz? —Ah nigin tstiyelim? Babamin
kiitiiphanesi Arap harfleriyle yazilmis koca koca kitaplarla dolu, onlar1 yakar
yakar 1smiriz!”
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Bu Kkarikatiirii yapmug olan Thap Hulusi, yillar sonra en “begendigi” iki
calismasindan birinin, i¢i Ramiz Gokge illiistrasyonlariyla bezeli olan, tistiinde
Atatiirk ve Ulkii'niin ¢izimlerinin bulundugu Alfabe kitap kapag oldugunu
belirtecektir (10.08.1984, Milliyet Gazetesi/Renk eki, 1.s). Hlap Hulusi, trettigi
metinlerde “mevcut” olani betimleme girisimleri de zaman iginde yerini “ideal”
olan1 betimlemeye yonelmistir:

“Capa marka piring unu igin bir afis hazirlamam istenmisti. Yolda yiiriiyen
carsafli bir kadin resmi ¢izdim. Arkasindan fesli bir adam geliyordu. ‘Bu

pegenin altindan ne ¢ikacagi meghul, ama bu paketin iginde nefis bir piring unu
oldugu herkesin malumudur’ diye yazdim. Cargaf propagandasi yapiyorsun

diye karakola davet ettiler. (akt. Merter, 2008: 46).

Ortag (1966: 289) Thap Hulusi'nin ilk siparisini 1925 yilinda, Merter ise (2008:
28) 1926 yilinda, Izmirli Inci Dis Macunlarindan aldigini belirtilmektedir. Her iki
tarihte, Sapka ve Kiyafet Inkilabrnin yapildigr 1925 yili ve sonrasidir. Dolayistyla,
bu anlatinin, sonraki bir tarihe tekabiil ettigini ileri siirmek miimkiindiir. Zira
Thap Hulusi'nin gerek devlet gerekse 6zel kurumlar igin iiretmis oldugu reklam
metinlerinde hayal edilen yeni ulus-devletin vatandas: referansini mevcut
durumdan degil, “ideal” bir durumdan aldigi/alacag1 goriilmektedir. Bir diger
ifadeyle, toplumun hem metaforu hem de iktidarin pratik odag: olarak beden
(olan vatandag), giyim tarzindan durusuna kadar Batili olarak hayal edilirken,
bu hayalin gizimleri de Thap Hulusi tarafindan Bat’dan aktarilmistir. Bu kentli
vatandas (agirlikli olarak erkek), “ayakta iskarpin veya potin, tistiinde pantolon,
yelek, gomlek, kravat, ceket ve bittabi bunlarin miitemmimi olmak {izere basta
siperi semsli serpus”uyla (Atatiirk’tin Soylev ve Demegleri, 1997: 221), kendine
giivenen, diizenli, ding, dik beden durusuyla, mutlu yiiz ifadesi, neseli ruh haliyle
reklam metinlerinde boy gostermektedir (Gengtiirk Hizal, 2008). Gazete okuma/
erisme pratikleri de gz 6ntinde bulunduruldugunda, gazete reklamlarinda, kentli
vatandas, koylii vatandasla kesismezken, afislerde Bozdogan (2002: 150) ¢atismanin
olmadig1 bir dayanisma anlayisiyla “uyum iginde bir arada” bulunduklarmi
belirtmektedir. S6zkonusu olan aslinda bir uyum olmaktan 6te, “koyliiyti kdyde”,
“kentliyi kentte” modernlegtirme stratejilerinin, buna bagh olarak tasarimlarda
gortinmeyen cizgilerle ayrilan, birbirine degmeyen kentli ve koyliintin bir yansimasi
olarak degerlendirilebilir. Maden (akt. Akdenizli, 2008: 88), Gorey’'in 6zellikle
Ziraat Bankas igin yapmis oldugu “Para biriktiren rahat eder” baglikli kumbara
ilanlarindaki koylii imgesinin, “ulusal degerlere dayanan tek calisma oldugunun”
altini ¢cizmektedir. Dénemin “ulusal degerlerinin” bir parcasini olusturan “koyectiliik
sOylemi”nin de agirhikli niifusu “milletin efendisi” olarak mitlestirmesi ve bu
ilandaki temsilin de boylesi bir mite dayandigini séylemek yanhs olmayacaktir.
Koyl gostergesiyle somutlagan, Gokalp’in hars ve medeniyet ayrimina dayal
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Batililasma projeksiyonuyla “ulusal kiiltiir” yaratma iddiasinin referansi yine Bati
olmustur. “19. Yiizy1l Almanya’sinin Volkisch ideolojisinin entelektiiel mirasi”nin
(Karadmerlioglu, 2006: 192) etkilerini bu séylemde ve s6ylemin dogrultusunda
olusturulan resimsel anlatida gérebilmek miimkiindiir. Bu “dogallik”, “bize aitmis”
gibi gortintirlikk ve bilinirlik kazanmistir. Dogalligin yakalanmasinda kullanilan
teknik ise Hohlwein’inkiyle aynidir.

Hohlwein’in dogallig1 yakalamak i¢in kimi zaman modelden kimi zaman da
fotograftan yararlanisiyla olusturdugu resimsel anlatiy1 (Frenzel’ den akt. Giambarga,
2011) Thap Hulusi de bir teknik olarak kullandigini belirtmistir. Modelden yararlanma
teknigi, 19. ytizyill boyunca “sanatsal uygulamada ve donemin imgeleminde
o6nemli bir rol” oynamis, ressamlar, 1800’]erin ikinci yarisindan itibaren, “6grenim
yillarinin sonrasinda da calismalarini yalinlastirmak ve canli modelle ¢alismanin
masraflarindan kurtulmak igin sik sik fotograflardan yararlanmiglardir” (Zerner,
2006: 76, 81). 10 Agustos 1984 tarihli Milliyet Gazetesi'ndeki réportajda, 1hap Hulusi,
Kuliip Rakisi etiketinde arkadas: Fazil Ahmet Aykag ile kendisini ¢izdigini, arkasi
déniik olanin Aykag, yiizii doniik olanin ise 1931’deki Thap Hulusi oldugunu séyler.
Bu ifade, metindeki bir gostergenin, siursizliktan kurtarihip, giidiilenmigliginin
ilanidir. “Gosterenin gosterileni belirleme derecesi”nin bizzat metnin treticisi
tarafindan ilan edilmesine kargin, farkli okurlar tarafindan etikettekiler Atatiirk
ve Ismet Inonii olarak okunmus/okunagelmistir. Bu durum gostergenin ¢oklu
okumalara acik, polisemik 6zelliginin bir ifadesi olarak degerlendirilebilir. Elbette,
bu fotografin, dogrudan ve sadece sdzkonusu etiket icgin ¢ekildigini sOylemek
zordur. Zira Inhisarlar Idaresi’'ndeki, Stimerbank Yerli Mallar1 Pazar’'ndaki erkek
gostergeleri, fotograflar1 giinisigina ¢ikmamis olmasmna karsin, Kuliip Rakisi
etiketinde oldugu gibi, bu gostergeleri Thap Hulusi'nin kendisi olarak okumak
da miimkiin olabilir. Ressamlarin otoportre geleneginin bir uzantis1 olarak da
diisiintilebilecek bu durum, thap Hulusi'nin, ulus devletin hayal ettigi vatandag
imgesini, kendi bedeninde ve Bourdieu'niin ifadesiyle bu bedende cisimlesen
habitusla 6zdeslestirdigi ileri siirtilebilir.

Kendisiyle ilgili metinlerde Thap Hulusi'nin, bedensellesmis toplumsalligina
gondermeler bulunmaktadir. Bourdieu’ya dayanarak sdylersek bu géndermeler, thap
Hulusi'nin “Avrupalilig1” i¢inde olanin ayni zamanda disinda, seylerde olanin ayni
zamanda beyinde ve alanlarda olanin habitusunda oldugunun da géstergesi olarak
anlamlandirlabilir. Ortag (1966: 289-290) ihap Hulusi'nin hem dis gériiniisiiyle hem

de kafa yapisiyla “Avrupali bir adam” oldugunu belirtmistir:
“..Aradan birka¢ ay gecmisti ancak. Bizim Yokug'un Asirefendi
Caddesine sapan kosesindeki ve Tefeyytiz Kitabevi tistiindeki biiromuza bir
geng geldi. Ama ne geng! Uzun boylu, sik, sik, sik...Cizgi gtizeli bir Avrupa’l
adam...Bu adam fhap Hulusi imig!... Thap, yalniz dis yapisi ile degil, kafasi ile
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de Avrupalidir. ... Tipki ¢izgide oldugu kadar giyiniste de 6zelligi vardir: Hig
palto gérmedim sirtinda. En soguk havada bile i¢i miiflonlu, beli kemerli, spor
bir trengkot giyer”.

[hap Hulusi'nin kendi bedenini, hayat tarziyla bigimlendirmis oldugu ve
bedeninin ekonomik, simgesel ve toplumsal tiim sermaye tiirlerinin tagtyicisi olarak
aragsallastirdigy ileri stirtilebilir. Hlap Hulusi'nin, “aileden gelen bir giizellige” sahip
oldugu bir diger ifadeyle simgesel sermayesinin bilesenlerinden biri, 24 Kasim
1957 tarihli Milliyet Gazetesi'nin 2. sayfasinda bir fotograf alt1 yazisinda soyle ifade
edilmektedir:

“Diyorlar ki bazi ailelerin biitiin fertleri birbirinden gtizeldir. Béylelerine
‘Allahin bos bir giiniinde 6zene bezene yarattigi mahltiklar’ demek pekala
yerinde bir s6zdiir. Mesela beyaz sacli Nevgice Hanim ve beyaz sagh zevci
Dr. Prof. Sinasi Erel ve her ikisinin giizel taraflarini alan kizlar1 Tiili Aksel
bu ailelerden biridir. Nevgice Hanum’dan sik sik bahsedildigi halde agabeyi
ressam Thap Hulusi’den pek bahsedilmez. Halbuki uzun boylu, kir sagl
ressam bu aileden geldigini gosteren biitiin 6zelliklere sahiptir. Istanbul
hanimlar1 kendisine hayrandir...”

Yine ekonomik, simgesel ve toplumsal sermayesini tasiyicist olarak [hap
Hulusi'nin, bedeni, “ayricaligini” ifade ettigi de bir alana tekabiil etmistir. Ortag
(1966: 290) Thap Hulusi'nin, saati herkesten farkli taktigini belirtmektedir: “Saatini,
gplak bileginin degil, gomlek kolu tistiinde goriirsiintiz her zaman. Bagkasinda
belki sevimsiz duracak bu ayrilik, ona yakigir.” Ciinkii Thap Hulusi'nin goériiniir
kildig1 bu aksesuvar, Atatiirk’tin, hizmetlerinden dolay1, “az zamanda ¢ok islerin
bagarildig1”, Cumhuriyetin 10. Yildéniimiinde, kendisine hediye ettigi saattir’. Bu
hediye, tirettigi metinlerde, zamanin ruhunu bir bigimde yakalamaya ¢alisan -bu
ruhun hangi zamana ve mekéna ait oldugu tartismali da olsa- Thap Hulusi igin
ayricaliginin kaynaginin ve metin tiretimindeki iligkiler agindaki “6zerkliginin” de
bir ifadesi olarak anlamlandirilabilir.

Ulus-devletin hayali cizilirken “alaninin 6zerkligi” sinurl olan ya da siurlari
belirlenen, kiiltiirel aract sadece thap Hulusi olmamigtir. 1923 yilinda, Thap
Hulusi'nin afig ¢alismalarinda da yer aldig1”, “7. Galatasaray Sergisi'nin acilisinda
Atatiirk’ti temsilen bulunan Hamdullah Suphi Tanriéver, sanatgilarm ulusal
konular1 ele almalarini istediklerini” belirtmis ve bir sonraki y1l bu baglamda tiretilen

* Arkast Gazi Mustafa Kemal imzali bu saatin fotografi Merter’in (2008: 143-144) ¢alismasinda
bulunmaktadir.

** Ortag (1966: 289) bu sergiyi ve sergide Thap Hulusi'nin calismalarina olan ilgiyi sdyle aktarmaktadir:
“Eserlerini Akbaba’da yayinlamaya basladigi yil, Galatasaray Lisesi'nde acilan resim sergisinde
de hayranlikla seyrettik. Biitiin Istanbul, bu yeni imzanin getirdigi yeni tislup 6éniinde duruyordu.
Duranlar arasinda ressam Mecit Efendi de vardi. Ibrahim Callr'larin, Sevket Dag'larin arasinda bu
bagka adamu ilgi ile izlemis, sormus, aramis, uzun tebriklerle elini avucunda tutmustu o giin”
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calismalar devlet kurumlari tarafindan satin alimmistir (Ustiinipek, 1999: 188).
Inkilap Sergileri de bu istemin devami olarak ortaya gikmis, “Arif Kaptan, Semsi
Arel, Refik Ekipman, Zeki Faik Izler, Nurullah Berk, Seref Akdik gibi sanatgilari,
Inkilap ideallerini yansitan resimler yapmaya yoneltmisti” (Ozsezgin, 2009: 270).
Zeki Faik Izer’in, ”1nkllép Yolunda” tablosu, Fransiz devriminin sembolii kabul
edilen, ressam Eugene Delacroix'nin, “Halka Yol Gosteren Ozgiirliik” tablosuyla
benzerligi ya da Houston (2005) ifadesiyle “taklidi” bu baglamin bir drtinii
olarak degerlendirilmelidir. Dolayisiyla Tiirkiye’de Cumhuriyetin ilk déneminde
yaraticilik ve 6zgiinliigiin, sanat¢i kimligini tanimlayip tanimlamadig: tartismalidir.
“Sanatcgilarin” korunmasi ve desteklenmesi, “istedigi iiriinti almaya odaklanmig”
bir devletin himayesiyle gergeklesmistir (Barnard, 2005: 112). Orta¢'in (1966: 291)
aktariminda da, ¢aligsmalarinda “istedigi tirtinii almaya odaklanmig” himayenin
isteklerinin, Thap Hulusi'nin galismalarina bir anlamda miidahalesi ve bu miidahale
dolayimiyla kendi tarzini tiretemeyisinin sinirlarini / sikintisini gormek miimkdiindiir:
“Ihap Hulusi'nin, ise bagladig1 giinden beri bitmeyen bir sikayeti vardi:
Anlayis kitligi!

—Bizde koltuk herseye hakimdir, derdi... En giizeli koltuk anlar, en
dogruyu koltuk bilir...Siz, koltugun zevkine boyun egeceksiniz, koltuk sanata
degil!

—Bir kibrit kutusu mu ¢izdiniz? Koltuk kaglarini catip parmagini uzatir:
—Suraya ay-yildiz!

Hele devlet miiessesi, ister sarap sisesi olsun, ister sigara paketi, Ay-
yildizsiz resim kabul etmez!

Bir siparige, dort, bes, alt1 kroki cizer veririm. Ise baglayal tam kirk bir
yil oldu. Kirk bir yilda, kirk bir kere masallah, bir kerecik olsun yanilmadilar:
Begenilen, ¢izdigim 6rneklerin daima, daima, daima en kotiisii oldu!”

[k afis sergisinin ardindan Yedigiin Dergisi'ne thap Hulusi (Gérey, 1935: 13, 22),
bu sergide yer alan eserlerin bi¢im ve igerigine yapilan miidahalelerden uzun uzun
bahsetmis ve “katiksiz” bir tiretimin miimkiin olamayisinin gerek “afis sanatinin”

gerekse “bireysel tekabiiliyetinin” gelisememesinde etkili oldugunun altini ¢izmistir’.
* “Memleketimize birdenbire dahil olan ilan resimciligi hakkinda ilan yaptirmak isteyenlerin
kafi bilgiye sahip olmamalar1 yapilacak resmin mevzuuna, rengine, yazisina, hatta sekline
miidahalelerde bulunmalari beni istilzam ediyor. Sergiyi gezenler bu noktayr gdsteren birgok
misallerle karsilasacaklardir. Ben ekseriyetle ilan resmi isteyenlerin karsisinda ilk mektep cocugu
vaziyetinde kaliyorum. Bana boyle ciz! Boyle boya! Boyle yap! gibi benden dogmasi icabeden
san’at noktalarina kadar miidahalelerle kargilagiyorum. Siiphesiz, bana yalniz mevzu sdylemekle
iktisab edilse daha iyi bir san’at eseri meydana gelecek, bundan da siparis veren istifade edecektir...
Bu miidahale devam ettikge afis sanatinin daha fazla ilerlemesine imkan géremedigim gibi sahsi
tekabiiliinde 6ntine gecilmis oluyor. Ciinkii benim yegane vazifem miisteriyi memnun etmekten
ibaret kaliyor. Bircok zamanlarda siparis verilip resim alindiktan sonra surasi bog kalmis diye bir
stirti yazilar ilave ediliyor. Bu da resmin kompozisyonunu, dolayisiylami gtizelligini ve yapacagt
tesiri mahvediyor... Hiilasa biitiin bunlari sdylemekten maksadim sunu anlatmaktir ki sergideki
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Bu yazi, Thap Hulusi'nin ¢alismalarinda, “kendine ait bir tarz” gelistiremeyisinin de
ipuglarini iginde barindirmaktadir.

[hap Hulusi'nin, sikayetci de olsa, “kurala uymaktaki ¢ikarimi da diigiinerek”
“devlet himayesini” ve “miidahalesini”, hem ekonomik sermayesini hem de
simgesel sermayesini gelistirmek baglaminda benimsemis oldugu ileri stirtilebilir.
Bu himayenin sona erisini, uzun yillar sonra kendisi ‘yalniz monser, bizim gibi
sanatgilara devlet neden sahip ¢itkmaz, arayip sormazlar?’ ifadesiyle sorgulamigtir.
Her ne kadar emekli oldugu tarihi 1975 y1li olarak ilan etse de, [hap Hulusi ve devlet
kurumlari arasindaki iligki 6zellikle 1940’1 yillarin ortalarindan itibaren azalmaya
baglamistir. Ornegin, Inhisarlar Idaresi reklam islerini, her ne kadar cizgilerinde Thap
Hulusi'yi taklit ettigini sdylemigse de, 1945 yilindan itibaren Atif Tuna yiirtitmdigtir.

Siyasal iktidara gazete kapatma yetkisi veren Matbuat Kanununun 50.
Maddesinin tartisildig1 bir dénemde, Sabiha ve Zekeriya Sertel tarafindan “biitiin
mubhalefet unsurlarimin bir cephede toplanmasi”, “ileri diisiinenlerin forumu”
olmast amaciyla cikartilan ‘Goriigler Dergisi'nin, logosunu thap Hulusi yapmustir
(Sertel, 1987: 289- 290). Yaymnlandig: ilk giin “G” harfi oraga benzetildigi icin,
“Gortugler, orak geki¢ baghgr altinda ¢ikmis diye rivayetler” tretilmistir (Sertel,
1987: 302). Sertel (1987: 300-301) bu rivayeti, “sosyalistlikle, komiinistlikle hicbir
ilgisi” olmayan, “zengin bir aileye mensup, hayatinin ¢ogunu Avrupa’da gegiren bir
ressam” olan ve “tesadiifen o gece lokantaya (Degiistasyon) gelen” Thap Hulusi'ye
aktardigim belirtmekte ve onun cevabini aktarmaktadir: “Okiiziin altinda buzag:
artyorlar”. Mevcut siyasal iktidara karsi bir muhalefet girisimi konumunu alan
dergi, Thap Hulusi’den belki de gelecege dair bir dngorii ile destek almissa da,
dénemin muhalefetinin vaadettigi destegi gérememistir . Thap Hulusi, 1946 yilinda
yapilan siyasal segimlerde, yine Cumhuriyet Halk Partisi se¢im afiglerini tasarlamis
(Uztug, 1999: 26), Demokrat Parti'nin secim afisleri igin ¢aligmalara ¢agrilmamugstir.
[hap Hulusi'nin bilingli ya da bilingsiz bir bigimde iktidara eklemlenisi ile iglerinin
giderek azalmasi arasinda bir iliski kurulabilir.

Bu azalmanin artalaninda ise, bir sdylem doniisiimiiniin yasanmis oldugu
goriilmektedir. 1946 yilinda ¢ok partili hayata gecisle, 1950 yilinda siyasal iktidara
gelecek olan Demokrat Parti, devletcilik politikalarmin yerine liberal ekonomi-
politikalar giitmiis, Bati'nin cografi referansini Avrupa’dan Amerika’ya tasimis,
sOylemine destegi kentten degil kirdan almistir. Siyasal iktidarmn tiim bu “alt

resimlerimin pek azinda sahsiyetim tamamen serbest olarak olarak rol oynamustir. Kismi azami
yukarida anlatilan tarzda miidahaleler olmustur (Gorey, 1935: 13, 22).

Her ne kadar Celal Bayar ve Adnan Menderes, Goriisler Dergisi icin bizzat Sabiha Sertel’e
yaz1 vereceklerini bildirmiglerse de, derginin ve toplumsal muhalefetin giderek artan etkisiyle
Sertel’in (1987: 302) ifadeleri ile “tornistan yapip sozlerinden dénmiiglerdi”. Sertel (1987: 290)
“Biz, Gortigler’i bir sosyalist dergi olarak ¢ikarmiyoruz. Bugtin memlekette sosyalist bir rejim icin
sartlar olgunlagsmamustir. Biz burjuva demokratik devriminin tamamlanmasi, daha da gelismesi
i¢in savagtyoruz. S6z, diisiince, teskilatlanma haklarimnin giivenlik altina alinmasini istiyoruz...”
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st etme stratejisi”’nin (Bourdieu: 1997: 180), Ihap Hulusi'nin Cumhuriyetin ilk
donemindeki tercih edilmigliginin zeminini de alt tist etmis oldugu belirtilebilir.
Donemin kiigiik Amerika yaratma hayalinin, giindelik hayatin her alanina oldugu
gibi reklam metinlerine yansimasi, Cumhuriyetin ilk déneminin ve buna baglh olarak
da Thap Hulusi'nin hayaline uygun/uyumlu diismemistir. Bu siirece giden yolda,
Cumbhuriyetin ilk donemindeki iligkiler agi, bu ag1 kuran ve kurduran simgesel,
ekonomik, kiiltiirel sermayesi, Thap Hulusi'nin 1950'li yillardan itibaren alana
girisine engel olusturmustur. Hohlwein gibi kariyerini, tiim iktidarlar déneminde
siirdiir(e)memistir’.

Reklam metinlerindeki bireysel imzalar da, 6zellikle 1950°li yillardan itibaren
artarak kurumsal bir hale gelmis, reklam igini yapmak tizere 6rgiitlenmis yapilarla —
reklam ajanslari- birlikte reklam tiretim siireci de hem kolektif hem de anonim bir hal
almigtir. Tiirkiye’de kurulan ilk reklam ajansinin, 1909 tarihinde {lancilik A.S oldugu
yaygin olarak kabul gérmiisse de, Kologlu (1999: 168-172) bu tarihten 6nce de reklam
ajanslarmin var oldugunu ortaya koymakta, bu ajanslarin, reklam tiretiminden
ziyade, gazetelerde yer ve zaman satin almak tizere is gordiiklerini de eklemektedir.
Reklam tiretimi stirecinde bireysel olarak tek basina bir reklam ajansiymiggasina
is goren Thap Hulusi, 1950'1i yillarin artan 6zel girisimciligine paralel olarak artan
kurumsal ajans yapilarina -1944 yilinda Faal, 1950'li yillarda Grafika, Moran gibi
reklam ajanslari- karsin kendini (yeniden) konumlandir(a)mamstir.

SONUC YERINE

Cumbhuriyetin ilk dénemi, devletin reklam verme ya da reklamveren olarak
kurumsallasma yolundaki pratige, reklam tireticisi olarak alana dahil olma yolunda
bireysel cabalarin eklemlendigi, tiiketici vatandaslar toplulugunun da reklam
metinleri yoluyla {tiretildigi, reklam araglarmin gorece gesitlendigi bir dénemdir.
Dolayisiyla, melez bir goriintim sergileyen reklam/reklamcilik alanina dair bir
cercevenin bu donemde belirginlesmeye basladigini belirtmek miimkiindtir. Bu
cercevenin belirlenmesinde hem iirettigi metinlerle Thap Hulusi, kiiltiirel aract
konumunda, imzasi ile 6ne ¢ikmaktadir. 1hap Hulusi, Cumhuriyetin ilk doneminin

*Caligmalarini Miinih’te siirdiirmiis olan Hohlwein, Margolin’in (2001: 241) ifadesiyle Alman
modernliginin ti¢ déneminde de (Kaisers doénemi- Weimar Cumbhuriyeti- Hitler Almanyast)
kariyerine devam etmistir. Bernhard’in apolitik kimliginin (Heller, 2001: 108) tersine Hohlwein’in,
oldukga politik bir kimlige sahip oldugu ya da dénemin kosullar1 ve kosullandirmalarina paralel
bir bigimde politize oldugu belirtilebilir. Zira Tkinci Diinya Savagi'min, Hohlwein'in tarzinda bir
keskinlesme yarattigi gortilmektedir. Bu keskinlesmede Nazi Partisi'ne tiye olusu ve partinin
propaganda béliimiinde gorev alismin rolii olmus, Hohlwein Almanya’daki ideolojik ortamin
gorsel aracisi, hatta pekistiricisi konumunda tirtinler vermistir (Lush, 2008: 81). Boylesi bir iligkiler
ag1 icine dahil olusu Meggs'in ifadesiyle (1998: 255) “6nemli bir tasarimci olarak Hohlwein’in
itibar1 ciddi bicimde zedelenmistir”.

86



folklor / edebiyat

“gorsel modernlik kiiltiiriinlin” yaratilmasinda, resimsel modernist tarziyla katkida
bulunmustur. Bu katkiyi, “katiksiz” bir diger ifadeyle dénemin séyleminden ve
bu sdylemin iireticisinden bagimsiz vermedigi goriilmektedir. Buna bagh olarak
aslinda tirettigi metinlerin, Cumhuriyetin ilk déneminin karakterini yansittigini
belirtilebilir.

[hap Hulusi, dénemin kosullari ve kosullandirmalari ile kendisini sanatc
olarak konumlandirmis olmasi, dénemin kosullarinda alana girisini ve sermayesini
artirmasini kolaylastirmigsa da, ona bugiinden yd&neltilen bazi elestirilere de zemin
hazirlamigtir. “Tasarima” sifat, bugiinden anlamlandirildiginda, onun modus
operandi’sine daha uygun digsmektedir. McCoy (2003: 2) rejimin ve toplumun
bicimlenmesinde tasarimcilara sorumluluk diistiigiinii ve bdylesi bir sorumlulukla
hareket ederek “iyi yurttas” olacaklarini ifade etmektedir. Thap Hulusi'nin
Cumhuriyetin ilk déneminde tirettikleri ya da miidahalelerle ona iirettirilenler, onu
déneminin “iyi vatandasi1” olarak ilan edilmesine referans olusturmaktadir.

Ticaretle ilgili kolay tiiketilebilir metinler tirettigi gercegini her defasinda ifade
eden Thap Hulusi'nin calismalari, donemini agsarak, bugiine ulagsmigtir. Cumhuriyetin
ilk doneminin modern ve batili yagsam tarziyla hayal edilen vatandaglar toplulugu,
dénemin diger kiiltiirel aracilarmin {irettigi metinlerle birlikte, Thap Hulusi'nin
metinleri dolayimiyla, diinde oldugu gibi simdi de hayal edilebilmektedir. Onu
ve Urettigi metinleri bugtine ulastiranin tek bir nedeni oldugunu séylemek elbette
miimkiin degildir. Ancak, ”Cumhuriyet seckini” ve “direnme stratejilerine sahip
bir 6zne” olarak kiiltiirel tiretime katkida bulunan Goérey’in, kiiltiirel tiretimin
stireksizlikleri karsisinda yer yer taktiksel ve konjonktiirel pratikleri ise kosarak
var kalist ve direnme miicadelesinin bir 6rnegi olusu onun metinlerini ve metinleri
dolayimiyla hatirlanmasinin en énemli nedeni sayilabilir.
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Ozet
Kiiltiirel Uretim Mekanlarinda Bir Araci: Thap Hulusi Gorey

Bu calismanin odaginda Ihap Hulusi Gérey yer almaktadir. Calisma,
Cumbhuriyetin ilk doéneminde karikatiirden kitap kapagina, logodan reklam
metnine kadar birgok kiiltiirel metne imzasini atmis bir kiiltiirel araci olarak fhap
Hulusi Gorey’in tiretimleri ve yasam Oykdistintin kesistigi kiilttirel alanda tirettigi
metinler incelenmektedir. Bir dénemi, bugtinden anlamlandirabilmemize imkan
taniyan boylesi kiiltiirel metinler, ayni1 zamanda kiiltiirel tiretim alanlarindan biri
sayilan reklam / reklamciligin olusumuna dair ipuglarini da i¢inde barindirmaktadir.
Bourdieu ve De Certeau'nun ‘alet ¢antasindan derlenen c¢oziimleme araglari
yardimiyla c¢alisma Gorey’in {iretimi olan metinler dolayimiyla siralanan sorun
alanlar1 ile ugragilmaktadir: Thap Hulusi Gérey’in tekil bir eyleyen olarak modus
operandisi, bu isi yapmak adina yasadigi dénemin nesnel kosullarina karsilik,
reklamcilik alaninda algi, diistince ve eylem tasarimlarindan olusan egilimlerini
nasil olusturdugu, bu alandaki ‘iliskiler agina” nasil dahil oldugu ve ‘alana erigimi’
nasil sagladig1 ve stirdiirdiigii, ‘alanda konumlanmas’, bu konumlanmanin
‘yoriingesi’ ve c¢okboyutlu nitelik tasiyan reklamcilik alaninda Kkariyerini
bi¢imlendirmek i¢in izledigi ‘stratejiler’. Buna kosut olarak calismada Phap Hulusi
Gorey’in tirettigi metinlerin — yasamoykiisiinii kendi agzindan aktardigi metinler
de dahil- kurgusal bir anlatiya donustiirtildiagiic “biyografik yanilsama” stirecinin
izi siiriilmektedir. Buna bagl olarak calisma, Thap Hulusi Gérey’in anlatilarmin
derinlikli incelemesinin, kiiltiirel tiretimin stireklilik ve stireksizlikleri ekseninde,
Tiirkiye’deki reklamcilik tarihiyle kesisecegi ortiik iddiasmi tagimaktadir. Ote
yandan goriiniirde bir “Cumhuriyet seckini” ve “direnme stratejilerine sahip bir
6zne” olarak kiiltiirel tiretime katkida bulunan Phap Hulusi Gorey’in anlatilari,
kiilttirel tiretim mekanlarinda taktiksel ve konjonkttirel pratikleri ise kosarak var
kalma ve direnme miicadelesinin bir yansimasi olarak okunmalidir.

Anahtar Kelimeler: 1hap Hulisi, Reklamcilik, gorsel iletisim.
Abstract

An Intermediator in the Spaces of Cultural Production: Thap Hulusi Gorey

The focus of this paper is on BDhap Hulusi Gérey who was a cultural mediator
having appended his signature on a wide range of cultural texts from caricatures,
book covers, logos to advertisements during the first decades of the Turkish
Republic. These cultural texts not only give us the opportunity to signify the cultural
meaning of a past period here and now but also contain hints for the emergence
of the sphere of advertising/ advertisement which can be considered as a field of
cultural production. Drawing upon theoretical constructs and concepts in Pierre
Bourdieu’s and De Certeau’s toolkit, this study tackles with the following issues: the
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modus operandi of Gorey as an individual agent who developed his dispositions,
i.e. schemes of perception, thought and action, in the field of advertising in response
to the objective conditions of his age; how he articulated, attained and maintained
his ensemble of social relationships in this field, his trajectory of positioning and
the strategies he followed to carve out his career in the multidimensional spaces of
advertising. Concordantly, this study traces the process of biographical the process
in which his texts including his (auto)biographies were transformed into fictional
narratives. Therefore, this paper implicitly argues that the examination of the
narratives of Phap Hulusi Gorey intersects with the history of the advertising in
Turkey in the axis of continuities and discontinuities in cultural production. So, the
narratives of Phap Hulusi Gérey, who was a republican elite and a(n) agent/ subject
having strategies of resistance, should be signified as the reflections of his struggle
by setting tactical and conjunctural practices in the spaces of cultural production.

Key words: [hap Hulisi, advertising, visual communication.

92



