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TELEVIZYON DiZiLERININ iLETiSiIMSEL VE
DILBiLiMSEL iSLEVLERI

Gilnaz Kurt+*

I. GIRiS
Bu makalede su anda Tiirkiye’de yayinlanan ve ¢ogu zaman bilingsizce izlenen
TV Dizilerinin izleyici kitleyi diisiince, dil, dil dis1 6geler ve giyim tarzi gibi
acilardan nasil etkiledigi ortaya konulmaya g¢alisilmistir. Bu amagla calismanin II.
boliimiinde aragtirmanin kuramsal kismina agirlik verilip Hickethier, Mikos, Lichting,
Fiske gibi televizyon bilimcilerin diislincelerine yer verilmistir. Ardindan ¢alismanin bel
kemigini olusturan anket sorular1 Minitab, SPSS ve R veri analiz programlar1 kullanilarak
degerlendirilmistir.

II. KURAMLAR:

Son on yilda en ¢ok izlenen televizyon programlarindan biri “Televizyon Dizileridir”.
Dizilerin ilk ¢iktig: lilke olan Amerika’da, 1930 yilindan itibaren giindiizleri radyoda
diziler yayinlanmaya basland1 (bkz. Luchting 2002:127). Radyo dizilerinden sonra
1950 yilindan itibaren giindiizleri her giin gosterilen televizyon dizileri (Ing. Daytime
Soaps) yaymland1. Bu dizileri 1970°1i yillarda aksam dizi cesidi (Ing. Primetime Soaps)
olan ve haftada bir kez yaymlanan “Dallas” ve “Hanedan” (Dynasty-Denver Clan) gibi
diziler izledi. Kisa bir siire icerisinde Amerika’nin en ¢ok izlenen programlari haline
geldiler. Bu diziler ¢ok zaman gegmeden farkli dillere cevrilerek farkli iilkelerde
begeniyle izlenmeye baslandilar. Tiirk toplumu da “Dallas”, “Hanedan” gibi televizyon
dizileri sayesinde “yeni” televizyon program ¢esitlerinden biri olan ve igerik ve sekil
olarak bilmedigi “dizilerle” tanismis oldu. Bu programlar evinde televizyonu olan hemen
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hemen herkes tarafindan izlendi. Bunlan Tiirkiye’de “Denver Clan” ve “Falcon Crest”
(Sahin Tepesi) gibi diziler izledi. Bu diziler Dallas kadar ¢ok tutunamasa da yine de
yerli diziler i¢in birer 6rnek teskil ettiler. 1980°1i yillarda “Zenginler de Aglar” ve “Kole
Isaura”, 1990’11 y1llarda “Yalan Riizgar1” ve “Cesur ve Giizel” ile devam eden siirec iki
binli yillarda da siirmektedir. Ancak giiniimiizde ise yabanci dizilerin yerini yerli diziler
almistir ve glinimiizde yabanci dizi Tiirkiye’de hemen hemen hi¢ yaymlanmamaktadir.
Ne var ki televizyon kanallarinda yayinlanan dizilerin sayisal ¢coklugu adeta bir “dizi
patlamas1” ile karsi karsiya oldugumuzu ortaya koymaktadir. Gilinlimiiz toplumunda
insanlarin az okudugu ve bunun yerini de basta televizyon olmak tizere farkl iletisim
araglarinin aldigi gercegi, bir dilbilimci olarak beni “televizyon dizilerini” yakindan
incelemeye sevk etmistir. Cevremizdekileri biraz dikkatlice inceledigimizde, dizi
izlemeyi adeta “hastalik’ haline getirmis insanlarin ne kadar ¢ok oldugunu goriiriiz. Zaten
dizilerdeki genel amacin izleyiciyi programa siki sikiya baglamak olduguna Hickethier
(2001) kitabinda deginir. Televizyon programi ile izleyici arasindaki bagi siirekli kilmak
icin yapimcilar 6zellikle baz1 yontemler kullanirlar. Dizide mevcut problem ¢oziime
kavugmadan yeni bir basat problemin konusunun verilmesinin nedeni de budur. insanlar
da bundan dolay1 biiyiik bir merakla dizinin yayinlanacagi bir sonraki program giiniinii
beklemeye baslarlar. Bu merak ¢arki bu sekilde doner durur. Dizilerde uzun siiren pozitif
bir durum (evlilikte veya iste mutluluk) da olamaz. Olsaydi filmlerdeki gibi “mutlu son”
gelmis olurdu. Ayni sekilde dizilerde bir denge de yoktur. Daima rahatsizlik ve tehdit
unsurlari mevcuttur. Dizilerdeki figiiranlarin yasi, meslegi, sosyal statiileri farklidir.
Boylece her izleyici dizide kendine ait bir seyler bulabilir ve dizi de genis bir kitleye
hitap etmis olur.

Singer’in (2002:25) belirttigi iizere dizideki “iyi” ile birlikte izleyici ac1 ¢ekmeli
ve kendini 6zlestirmeli. Kotiileri ise reddetmeli, kabul etmemeli ve hatta nefret etmeli.
Bu sekilde izleyici kendini olayin i¢inde hisseder. Sevdigi sanat¢inin sikint1 ve sorunlari
varsa kendinin etkilendigini ve onlarin hayatina ortak oldugunu zanneder ve diziyi
stirekli izleme ihtiyact duyar.

Filmlerde bizleri sanat¢iya yakinlastiran sadece onlarin hayatina ortak olmamiz
degildir. Ayn1 zamanda diigiincelerine de ortak olmamizdir. Geriye doniik gosterilen
parcalar, giindiiz riiyalar1 (kahramanin o an ne diisiindiigiinii veya neleri planladigini
bilmemiz), diisiincelerine ortak olmamiz bizi diziye daha da yakimlastirir. Tyilerin ve
kétiilerin disiincelerini bildigimiz ve bunu da dizideki diger insanlar bilmedigi igin,
diziye daha da baglaniriz. Bu strateji sayesinde dizideki kisileri (Alm. fiktive Personen)
kendi gerg¢ek hayatimizda yer alan kisilere kiyasla daha iyi tanidigimizi saniriz ve bdylece
Singer’e (2002:28) gore bir sézde tanidiklik-bilindiklik (Alm. Scheinvertrautheit)
olusur. Boylece olugan gerilim sayesinde diziyi devamli izleme ihtiyact duyariz. Nasil
ki arkadaslarimiz ile yakindan ilgileniyorsak, ayni sekilde diizenli izledigimiz ve ¢ok
yakin oldugumuz dizi kahramanlarini da takip etmeye baslariz. Artik kahramanlari yakin
arkadaslarimizmig gibi algilariz. Singer (2002:29), dizilerdeki fiktiv kisilerle kurulan
bu iliskiyi “Alm. parasosyal iliski” (Parasoziale Beziehung) olarak adlandirmaktadir.
Parasosyal iligki “bir kisinin arkadas ve tanidiklarmin hayatina ortak oldugu gibi,
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dizideki kahramanlarin hayatina da ortak olmasi ve tekrar gormekten mutluluk duymasi1”
olarak aciklanmaktadir. Bu sekilde, izleyici i¢in medya araciligiyla normal bir giinliik
davranis sekli olugsmus olur ve kendini yiiz yiize bir iletisimin igerisine girmis sanir.
Hatta ekran karsisindaki izleyiciler dizideki kisilere tepkide dahi bulunabilirler.

Birgok insan i¢in televizyon, kendini pek rahat hissetmedigi ger¢eklerden bir kagis
olanagidir. Kisa bir siire i¢in de olsa bazilar1 i¢in bir teselli, kacis veya hafiflemedir (bkz.
Holly 2004: 80). Hangi tiir programlar1 sectikleri ise, kisilerin gerceklerden kagmak
m1 yoksa neselerini artirmak mi istediklerine baglidir. Birinci durumda televizyon ¢ok
yogun sekilde ve zaman 6ldiirecek sekilde kullanilmaktadir. ikinci durumda ise, segilen
bir program yeterli gelmektedir.

Diziler insanlara giinlik yasamin ardindan (okul, meslek, ev isleri gibi) stres
atmak, rahatlamak ve dinlenmek i¢in bir olanak sunmaktadir. Luchting’in (2002:130)
belirttigi gibi diziler sayesinde giinliikk monoton hayatimizdan kag¢is olanagi bularak
kendimizi tatmin etmekteyiz. Genellikle insan iliskileri ile ilgili hikayeler isleyen
diziler 6zellikle ¢cogu kadin olan izleyiciler tarafindan izlenir. Bunun nedenini Singer
(2002:24) “Kadinlarin insan iliskileri iizerinde erkeklerden daha fazla diistindiiklerine”
dayandirmaktadir. Diziler kadinlar igin esleriyle paylasmak istemedikleri, kendilerine
ait bir diinyadir. Dizi izleyen kadinlar bir araya geldiklerinde, kendi hayatlarindan ¢ok
dizilerde yer alan kahramanlarin hayatlarini konusurlar. Bu diziler sayesinde kendi
hayatlarindaki insan iligkileri ile ilgili sorunlar1 da tekrar gdzden gegirir ve giinliik
hayatlarindaki sikintilarin iistesinden gelebilirler. Baska bir deyisle, dizilerde insanlara
giinliik yasantilarindaki sorunlarin iistesinden gelebilmeleri i¢in davranig modelleri de
sunulmaktadir.

Dizilerin faydalar kisaca Ozetlenecek olursa: diziler izleyicilere karsilastiklari
problemlere iliskin davranis modelleri sunar, dolayisiyla kendi iligkilerindeki problemleri
gbzden gecirebilirler; zihinsel olarak kendi yasantilarinin yiikiinii hafifletebilir, daha giizel
ve heyecan verici bir diinyaya kagis1 saglarlar; stres atmaya, rahatlamaya ve dinlenmeye
olanak verirler; deneyim eksikligini giderirler; dizi kahramanlariyla 6zdeslesmemizi,
onlara yakin olmamizi ve para sosyal iligkiye girmemize olanak sunarlar.

Mikos (2003:19) film ve televizyon programlarini analiz ederken, bunlarin birer
iletisim arac1 olarak goriilmesi gerektigini vurgularlar. Bir filmin sanatsal bir iiretimin
sonucunda olustugunu, yani bir eser oldugunu belirtir. Faulstich (2002:16) ise filmi bir
kitaba benzetir ve edebi bir eser oldugundan s6z eder. Yazarlarinin asil amaci, belli bir
seyirci kitlesi ile iletisimde bulunmaktir. Bunun nedeni ise, seyirciye bir mesaj iletmek
veya para kazanmak olabilir. Film yazarlar1 bagarili olabilmek i¢in seyircinin duygusal
ve biligsel (Alm. kognitive und emotionale) yetilerini géz 6niinde bulundururlar. Bu
diisiincelerden yola ¢iktigimizda filmleri ve televizyon programlarini birer anlaml
sembolik materyal olarak gdrme zorunlulugu ortaya ¢ikar. Filmler ve televizyon
programlari, insanlar aras1 dolayli iletisim sekilleridir (Alm. indirekte Kommunikation)
(bkz. Mikos 2003:19; Holly 2004:25). Dolayli iletisim seklinin dogrudan iletisim
seklinden (ylizyiize iletisimden) farki, mesajin teknik araci sayesinde iletilmesidir.

Incelenecek olan film ve televizyon programlarinin izleyicilerle iletisim igine
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girdigini kabul etmeliyiz. Oncelikle filmler izleyiciler tarafindan alimlanmaktadir (Alm.
rezipiert), diger taraftan ise izleyiciler tarafindan benimsenmektedir (Alm. angeeignet).
Alimlanan film seyircinin izledigi, anlamlandirdigi (Alm. Bedeutungszuweisung) ve
yasantilari ile zenginlestirdigi filmdir. Film metni/ televizyon metni ile izleyici arasindaki
etkilesimden (Alm. Interaktion) yasanmislik (Alm. Erlebnis) olusur. Uyum gosterme
ise, alimlanan film metninin gilinliik hayata, yasantiya ve seyircinin sosyokiiltiirel
uygulamalarma aktarilmasidir. Bir televizyon programi baska bir etkilesimin (Alm.
Interaktion) ve eylemin (Alm. Handlung) konusu olabilir. Insanlar filmleri ve
televizyon programlarimi kendi kisilik (Alm. Identitdt) ve kendi sosyal iliskilerinin
sekillendirilmesinde kullanabilirler. Mikos (2003:21) bu baglamda, film metinleri ile
televizyon metinlerinin Kisiler i¢in alimlamada ve uyum gostermede birer uygulama
talimati (Alm. Anweisung) gibi islev gordiiklerinden bahseder.

Metinlerde seyirciler i¢in bazi davranig talimatlar1 bulunur ve bu sekilde onlarin
etkinliklerini 6nceden yapilandirirlar. Bu nedenle, film ve televizyon sosyal uygulama
olarak da goriilebilir. Bunlar izleyicilere oneride bulunur ve bu oneriler izleyiciler
tarafindan kullanilabilir. Bu baglamda Fiske (1987, S.95), metinlerden degil metinlerin
tamamlanmasindan (Alm. Textualitat), yani yeniden tiretilebilen metinlerden bahseder.
Bagka bir deyisle film ve televizyon metinlerinin izleyiciler tarafindan tamamlanmasi
gerekmektedir. Asil metinler ancak alimlama ve uyum gosterme asamasinda olusmaktadir.
Bu goriise gore, film ve televizyon programlarinin kesinlikle tamamlanmig bir anlamlari
olamaz. Film ve televizyon metinleri sadece dneride bulunabilir ve anlami kesin olarak
belirleyemez. Bunlar anlam ve eglence (Alm. Bedeutung - Vergniigen) olan sosyal dongii
igerisinde birer ajan olarak iglev goriirler. Film metinleri anlamlarini, tamamlandiklar1 yer
olan sosyal ve kiiltiirel iliskiler igerisinde gosterirler. Metinler daima toplumsal baglam
icerisinde islevlerini yerine getirirler. Bu metinler ayn1 zamanda toplumsal tartigmalari
konu alirlar (bkz. Mikos 2001 S. 362). Analiz agisindan bakilirsa, film ve televizyon
programlarmin yapilarinin alimlama ve uyum aktivitelerine dahil edilmesi gerektigi
ortaya ¢ikar. Film ve televizyon metinlerinin yapilandiric: giigleri (Alm. strukturierende
Kraft) alimlamada uyumdan daha gii¢liidiir. Her metin alimlanir, ancak gerektigi yerlerde
insanlar tarafindan kullanilir.

III. ANKET BILGILERI

Uygulama alan1 olarak bir {iniversitenin yiiksekokul &grencileri segilmistir.
Degerlendirmenin saglikli olmasi i¢in, anket rastgele 100 iiniversite 6grencisi iizerinde
uygulanmigtir. Anketler karsilikli goriisme metodu ile doldurulmustur. Veri analiz
programi olarak Minitab, SPSS ve R kullanilmigtir. Anket Sonuglarina degerlendirme
kisminda yer verilmistir.

IV. ANKET DEGERLENDIRME

Ankete katilan 6grencilerin % 36s1 bayan ve %641 erkek olmak {izere yas ortalamasi
20 dir. Ogrencilerden %28 i hayatindan maddi yénden memnun, % 56s1 kismen memnun
ve %16 st da memnun degildir. Bu durumda kisilerin ¢ogunun hayatindan maddi

190



folklor / edebiyat

yénden memnun ya da kismen memnun yani mutlu oldugu sdylenebilir. Ogrencilerin
hayatlarindan manevi agidan memnuniyet orani ise %52, kismi manevi memnuniyet
%33, manevi memnuniyetsizlik orani1 ise %15 tir.

Ogrencilerin %71i okumay1 sevmekte, % 29u ise okumay1 sevmemektedir. Roman
veya kitap okumay1 sevme orani %69, sevmeme orani ise %3 1dir.

Ogrencilerin okuduklari kitap say1 orani ise asagidaki gibidir.

Kitap sayisi Ogrenci yiizdesi
1-5 arasi kitap %18
5-10 %21
10-20 %16
20-30 %19
30-40 %12
40 ve tizeri %14

Tablodan da goriildiigii gibi 6grenciler yiiksekokul 2. sinifa kadar en ¢ok 5 ile10
kitap aras1 okumustur. Yine bu ankete gore kisi basina diisen ortalama kitap okuma sayisi
21,5 dir.

Okuma nedeni olarak Ogrencilerin %28i ddev verildigi igin, % 45i kendi istegi
ile okudugunu ve %27si ise hem kendi istegi ile hem de ddev verildigi i¢in okudugunu
belirtmistir.

Giinliik televizyon izleme oranlari ise asagidaki gibidir. (Baska illerden gelip yurtta
veya ev kiralamak suretiyle barinan 6grencilerin TV izleme olanaklart sinirlidir).

Kag saat televizyon izlendigi Ogrenci yiizdesi
Hig %16
I saat %16
-2 saat %24
2-3 saat %19
3-4 saat %I11
4 saat ve lzeri %14

Ankete katilan kisilerin cogu 1-2 saat TV izlemektedir. Ayrica ortalama televizyon
izleme siiresi 2 saattir.

Olanaklariniz olsaydr ka¢ saat televizyon izlerdiniz sorusunun ise yiizde olarak
sonuglart soyledir.
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Televizyon 1zleme istegi Ogrenct ylizdest
Hic %4

I saat %2

1-2 saat %19

2-3 %16

34 %14

4 ve lizer1 %45

Ankete katilan kisilerin ¢ogunlugunun (%45) 4 saat ve daha fazla TV izlemek

istedikleri de dikkat ¢ekici bir noktadir.
Sirastyla en ¢ok sevilen 7 TV Programui tercihleri ise soyledir:

TV Programlari I. tercih 2. tercih
Dizi %25 %33
Spor %35 %7
Mizik %8 %10
Belgesel %2 %11
Eglence %18 %18
Film %5 %l11
Haber %37 %10

1. tercihde en cok izlenen TV programlari sirasiyla haber, dizi, eglence, miizik,
film ve belgeseldir. 2. tercihlerde ise en ¢ok diziler ve ardindan da eglence programlari,

belgesel, film, haber, miizik ve spor gelmektedir.

Diizenli izlenen televizyon dizisi ylizdesi ise sOyledir:

Dizi 1simler1 1. tercih ylizde 2. tercih ytlizde
Kurtlar Vadisi %50 %12
Yaprak Dokimi %15 %14
Avrupa Yakasi %38 %8
Arka Sokaklar %2 %12
Arka Siradakiler %1 %6
Kavak Yelleri %4 %6
Elveda Rumeli %2 %3
Adanali %3 %6
Melekler Korusun %3 %1
Diger diziler %12 %32

192




folklor / edebiyat

Tablodan da goriildiigii gibi ankete katilanlarin % 50si birinci tercihlerine Kurtlar
Vadisini yazmustir. Yine ikinci tercihlerin %12sinde de Kurtlar Vadisi yer almaktadir.

Dizideki karakterler kullandiklar1 kelimeleri ve climleleri kullanip kullanmadiklari
sorusuna ise %30u evet, %511 hayir, %19u ise kismen cevabini verdi. Kismen ve evet
cevabi birlikte degerlendirilecek olursa %49 gibi bir rakam ¢ikmaktadir. Bu rakam bile
dizilerin dili dogrudan nasil etkiledigini gostermektedir.

Dizideki karakterlerin kullandiklar1 giyim tarzini kendiniz kiyafet segerken goz
oniine alryor musunuz? sorusuna ise %81 evet, %79u hayir, %13ii ise kismen cevabint
verdi. Yine evet ve kismen toplu degerlendirilecek olursa rakam %21 olmaktadir.

Aksesuar taklidi soruldugunda ise %111 evet, %82si hayir ve %7si ise kismen
cevabmi vermistir. Kismen ve evet birlikte degerlendirildiginde ise rakam %18e
ylikselmektedir.

Jest ve mimiklerin taklit edilip edilmedigi sorusunu ise %16s1 evet, %57si hayir ve
%27si bazen olarak cevaplandirdi. Yine kismen ve evet birlikte degerlendirilirse rakam
%43e ylikselmektedir.

Dizideki karakterlerin olaylar karsisindaki tutumlarini taklit edip etmedikleri
sorusuna ise 0grencilerin %241 evet, %43ii hayir, %331 ise kismen cevabini vermistir.
Evet ve kismen birlikte degerlendirilecek olursa rakam %57 olmaktadir. Bu da dizilerin
insan davranis ve diislincelerini ne denli etkiledigini tekrar ortaya koymaktadir.

Chi-square testleri ile bagimli degiskenler ve bagimsiz degiskenlerin birbirleri ile
ne kadar alakali olup olmadiklar1 incelendi. Ozellikle son 4 degisken (giyim taklidi,
aksesuar taklidi, jest-mimik taklidi, olaylar karsisindaki tutum taklidi) bagiml veriler
olarak ele almip digerleri ile iligkili olup olmadiklari incelendi; iki yontem kullanildi
chi-square testi (P-value 0,005 ve 0,05ten kiigiik ise %95 kesin konusurum; aksi takdirde
kesin konusamam) ve lojistik regresyon (bir sabitin neler tarafindan etkilendigine
bakildr).

Cinsiyet- Okumayi sevme, sevmeme: Ankete katilan 6grencilerin cinsiyetleri ile
okumay1 sevip sevmemeleri Chi-Square testine gore birbirleriyle istatistiksel olarak
bagimli bulunmustur. Okumay1 seven bayanlarin yiizdesi yaklagik %90 dir. Okumay1
seven erkek sayisi ise %60d1r. Buna gore bayanlardaki okumayi sevme oraninin erkeklere
nazaran daha yiiksek oldugu soylenebilir.

Cinsiyet- Giyim taklidi: Cinsiyet ile giyim taklidi birbiri ile bagimli bulundu.
Bayanlarin %341 giyim taklidine evet, %66s1 ise hayir dedi. Erkeklerde bu oran %14
evet ve %86 hayirdir. Buna gore erkeklerin bayanlara nazaran kiyafetlerini secerken

dizideki sahislarin kiyafetlerini daha az g6z 6ntinde bulundurduklarini sdyleyebiliriz.

Cinsiyet- jest mimik taklidi: Cinsiyet ile jest mimik taklidi birbirine bagimli
bulundu. Jest- mimik taklidine bayanlarin %29u evet derken, %711 hayir diye cevap
verdi. Erkeklerin %511 jest mimik taklidine evet cevabini verdi, %49u ise bu soruyu
hayir ile cevapladi. Sonug olarak erkeklerin bayanlara nazaran dizideki sahislarin jest ve
mimiklerini daha fazla taklit ettikleri sdylenebilir.

Maddi- manevimemnuniyetarasindakiiliski: Maddi- manevi memnuniyet arasindaki
iliski bagimli bulundu. Maddi yonden hayatindan memnun olanlarin %92 si hayatindan

193



folklor / edebiyat

manevi yonden de memnun. Hayatindan maddi yonden memnun olmayanlarin %30 u
hayatlarindan manevi yonden de memnun olmadiklarini bildirdiler.

Hayatlarindan maddi yonden memnun olmayanlarin %70 (50+20)i hayatlarindan
manevi yonden memnun (ve kismen memnun) durlar.

Maddi hayatindan kismen memnun olanlarin %851 manevi hayatlarindan da
memnundurlar. Manevi memnuniyete kismen cevabini verenlerin %151 manevi
memnuniyete hayir cevabini vermislerdir.

Giyim taklidi ve aksesuar taklidi birbiri ile bagimh bulundu: Giyim taklidi sabit
alindi. Giyimi taklit etmiyorum diyenlerin hemen hemen hepsi (%92si) aksesuarlari
taklit etmiyorum cevabini vermis. Ancak giyimi taklit edenlerin hemen hemen yarisi
aksesuarlari taklit etmiyorum, yarisi da taklit ediyorum cevabini vermistir.

Aksesuar taklidi ile jest mimik taklidi birbiri ile bagimlidir. Aksesuar taklidine hayir
diye cevap verenlerin %62si jest mimik taklidine hayir diye cevap vermislerdir. Evet
diyenler %38dir. Evet aksesuarlar taklit ediyorum diyenlerin %30u jest mimik taklidine
hayir, %70i ise evet diye cevap vermistir.

Aksesuar taklidi ile dizideki olaylar karsisindaki tutum taklidi birbirleri ile
bagimlidir. Aksesuar taklidi yapmiyorum diyenlerin %48i dizideki olaylar karsisindaki
tutumlari taklit etmiyorum cevabini verdi. Yine Aksesuar taklidi yapiyorum diyenlerin

%881 dizideki olaylar karsisindaki tutumlari taklit ediyorum cevabini verdi. %12si ise
hayir etmiyorum diye ceavap verdi.

Jest mimik taklidi-dizideki olaylar karsisindaki tutum taklidi birbirleri ile bagimlidir.

Jest mimik taklidine hayir diyenlerin %353 yine dizideki olaylar karsisindaki
tutumlari taklit etmediklerini, %47si ise taklit ettiklerini bildirmislerdir.

Jest mimik taklidi yapiyorum diyenlerin %72si evet tutumlar1 da taklit ediyorum,
%281 ise hayir tutumlar taklit etmiyorum diye cevap verdi.

Yine istatistiksel degerlendirmelere gore bayanlardaki giyim taklidi ile dizide gegen
kelime ve deyimleri kullanmalar1 arasinda bir bag goriildii. Ancak erkeklerde boyle bir
iligkiye rastlanmadi.

BAGIMSIZLAR:

Cinsiyet- ortalama TV izleme: Cinsiyet ile ortalama izlenen TV siiresi istatistiksel

olarak bagimsiz bulunmustur.

Cinsiyet-dizideki sahislarin kullandig1 kelimelerin taklidi: Istatistiksel olarak
bagimsiz bulunmustur.

Cinsiyet-aksesuar taklidi: Aralarindaki iligki bagimsiz bulundu.

Cinsiyet-dizideki olaylar karsisindaki tutumlarin taklidi: Aralarindaki iliski
bagimsiz bulundu.

Yas: Yaslardaki bolme fazlaligi Chi-Square degerlendirmesi i¢in uygun degildir.
Yasin diger degiskenler iizerine bir etkisi olup olmadigi Lojistik Regresyonda incelendi,
fakat herhangi bir etkisi saptanamadi.

Maddi memnuniyet- giyim: Bagimsiz.

Maddi memnuniyet-aksesuar taklidi: Bagimsiz.
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Manevi memnuniyet-ort. TV izleme: Bagimsiz.

Manevi memnuniyet-jest mimik kullanimi: Bagimsiz.
Manevi memnuniyet- dizideki olaylar karsisindaki tutum: Bagimsiz.

Giyim taklidi-Jest mimik taklidi: Bagimsiz.
Giyim taklidi-olaylar karsisindaki tutum: Bagimsiz.

LOJISTIK REGRESYONLAR
[lk olarak biitiin veriler birlikte degerlendirildikten sonra istatistiksel olarak etkisi
olmayan degiskenler regresyondan ¢ikarildi ve geriye etkisi olan degiskenler birakildi.

Kisilerin dizilerdeki olaylar karsisindaki tutum ve davraniglari taklit etmeleri kisilerin
cinsiyetine, maddi memnuniyetine, manevi memnuniyetine, okumay1 sevmelerine,
kac kitap okuduklarina, izlemeyi sevdikleri programlara (1. tercih), dizideki sahislarin
kullandiklar1 kelimeleri taklit etmelerine istatistiksel olarak bagimli bulunmustur.

Kisilerin dizideki jest ve mimikleri taklit etmeleri ve kisilerin okumay1 sevip
sevmemeleri ile dizide gecen kelime ve ciimleleri kullanmalar1 arasinda yine istatistiksel
olarak bir bag bulundugu goriildi.

V. ANKET SORULARI:
ANKET: Bu Anket Tiirkiye’de yayinlanan televizyon dizileri ve izleyicileri ile

ilgili genel bir ankettir.
1- Cinsiyetiniz?

¢ Bayan

¢ Erkek

2- Yasiniz:

3- Hayatimizdan maddi olarak memnun musunuz? (Size yetecek kadar para elinize
geciyor mu?)

oevet Ohayir okismen

4- Hayatinizdan manevi olarak memnun musunuz?

< evet Ohayir okismen

5-Okumay1 sever misiniz?

oevet Shayir

6- Roman- kitap okumay1 sever misiniz?

Oevet Ohayir

7-Bugiinekadarkac kitap-roman okudunuz? Kesin olarak rakamlabelirtebiliyorsaniz
yaziniz:

o 1-5 ¢ 5-10 ©10-20 ©20-30 ©30-40 T

8- Neden bu romanlari-kitaplar1 okudunuz?

¢Odev verildigi i¢in okudum

¢kendi istegimle okudum

9- Giinde ortalama kag saat televizyon izliyorsunuz?  ..................... saat

10- Olanagimiz olsaydi kag saat izlerdiniz? .................... saat izlerdim
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11- izlemeyi sevdiginiz programlar hangileridir? (Haber, dizi, film, belgesel, miizik
programlari, eglence programlart .....)

12- Diizenli izlediginiz ve begendiginiz televizyon dizileri hangileridir? Sirasina
gore yaziniz.

13- Dizide begendiginiz sahislarin kullandigi kelimeleri veya ciimleleri giinlitk
hayatta kullantyor musunuz?

14- Giyim esyalarmizi secerken dizideki sahislarin kiyafetlerini gdz oOniinde
bulunduruyor musunuz?

15-Dizideki sahislarin kullandigi aksesuarlar1 kullaniyor musunuz? (fular, atki,
sapka, taki, tespih gibi,) Isim ve drnek veriniz:

16- Giinlik hayatinizda dizideki sahislarin yiiriiytslerini, jestlerini, mimiklerini,
duruslarin. ... yaptiginiz oluyor mu? Ornek verin.

17- Dizideki sahislarin olaylar karsisindaki tavir ve tutumlarini hayatinizda yeri
geldikge siz de kullantyor musunuz?
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Ozet

Televizyon Dizilerinin iletisimsel ve Dilbilimsel islevleri

Bu makalede su anda Tiirkiye’de yayinlanan ve ¢ogu zaman bilingsizce izlenen TV Dizilerinin
izleyici kitlesini diislince, dil, dil dis1 6geler ve giyim tarzi gibi acilardan nasil etkiledigi ortaya
konulmaya g¢alisilmistir. Bu amagla ¢aligmanin II. boliimiinde arastirmanin kuramsal kismina agirlik
verilip Hickethier, Mikos, Lichtung ve Fiske gibi televizyon bilimcilerin diigiincelerine yer verilmistir.
Ardindan ¢alismanin bel kemigini olusturan anket sorular1 Minitab, SPSS ve R veri analizi programlart

kullanilarak degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: TV Dizileri, dizi etkileri

DIE KOMMUNIKATIVE UND LINGUISTISCHE
FUNKTION DER FERNSEH-SERIEN

KURZFASSUNG:

Dieser Ausfatz befasst sich mit den Auswirkungen der zur Zeit in der Tiirkei ausgestrahlten und
seitens der Maf3en meistens unbewusst angesehenen Fernseh-Serien auf die Denkweise, Sprachnutzung,
nonverbale Zeichennutzung und Kleidung der Zuschauer. Aus diesem Grund wird im II.Teil der
Arbeit schwerwiegend die Theorie erfasst und auf die Stellungnahmen der Fernsehwissenschaftler
wie Hickethier, Mikos, Lichtung und Fiske eingegangen. Danach werden die Fragebogen, die
den wesentlichen Teil der Arbeit darstellen mit den Datenalayseprogrammen Minitab, SPSS und R

ausgewertet.
SCHLUSSELWORTER: Fernseh-Serien, Sprachnutzung, nonverbale Zeichennutzung

Abstract
Communicative and Linguistic Functions of Television Sequences
In this paper, we made a point of the effects of TV series on people who watch TV
series unconsciously. This effects are analyzed in terms of mentality, language, non-linguistic
elements and dressing style.

With this aim, we focused on theoritic chapter in second part of this paper and examined
the views of some scientists on TV such as Hickethier, Mikos, Lichtung and Fiske. Moreover,
surver questions are evaluated by using some data analysis programs such as Minitab, SPSS

and R.

Keywords: Tv Series, the effects of tv series
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